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PRESENTACION

s un honor presentar este libro conmemorativo que celebra el centenario de

Conegtia, Asociacion de Prensa Profesional y Contenidos Multimedia, una anda-
dura de un siglo que empezd en 1925, momento en el que un grupo de editores visio-
narios unieron sus fuerzas para dar vida a una institucion que, fundada con el nombre
de Asociacion Espafola de Prensa Técnica, ha sido el punto de unién, coordinacién y
defensa de los intereses comunes del sector en Espafia.

A lo largo de estas paginas los lectores encontraran un recorrido apasionante por la
historia de Coneqtia: desde el empuje inicial de los pioneros que les llevaron también
a participar en la fundacién coetanea de la asociacién mundial de revistas (FIPP), hasta
convertirse en una asociacion reconocida y respetada. A lo largo de todos estos afos
Conegtia ha sido testigo y protagonista de los acontecimientos mas relevantes de nues-
tra historia.

Este libro no solo es un homenaje a los fundadores y a todos aquellos que han dedica-
do su vida a esta asociacién, sino también un testimonio de valor del periodismo de ca-
lidad, de la elaboracion de contenidos especificamente dirigidos a los profesionales de
infinidad de sectores, basado en unos valores que la Asociacién ha mantenido a lo largo
de estos 100 afos: contenido de calidad, maxima especializacion, voluntad de trans-
parencia, vocacion internacional, defensa de la propiedad intelectual e independencia.

Con este libro invitamos a los profesionales de la multitud de sectores profesionales
representados, a los amantes del periodismo, a las marcas que han apoyado su desa-
rrollo y a la sociedad en general a sumarse a esta celebracién. Que las paginas de este
volumen sirvan de inspiracion para las futuras generaciones de periodistas y profesiona-
les, pues tenemos la certeza de que Coneqtia seguira siendo un pilar fundamental en el
mundo de la comunicacién técnica y profesional.

José Henriquez Navarro
Presidente

100 afios de prensa profesional | Il
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omo se informaba un ciudadano

de la antigua Roma? Alrededor del
ano 59 a.C., en pleno siglo | a.C., surgio en
Roma algo que se asemeja mucho a lo que
hoy conocemos como un periodico. Estamos
hablando de las «Actas diarias del pueblo
romano» (Acta diurna populi romani), creadas
por Julio César. Estas Actas recopilaban even-
tos de diversa indole que sucedian diariamente
en la ciudad de Roma, y su redaccion estaba
a cargo de profesionales especializados cono-
cidos como diurnarii, a quienes podriamos con-
siderar como los precursores en Roma de los
periodistas. Para acceder a esta fuente de
informacion, el ciudadano romano tenia que diri-
girse al Foro, donde las Actas se exhibian
publicamente custodiadas por la milicia. Estas
noticias se inscribian en planchas de madera
recubiertas de cal o enceradas.

100 afios de prensa profesional | 3




as primeras formas periodisticas hay que buscarlas en los albores de

nuestra civilizacion. Entre los griegos, Alejandro Magno contaba con
escribas y cronistas que lo acompafiaban para documentar sus victorias, y
escritores e historiadores como Homero, Jenofonte, Herddoto y Tucidides han
sido considerados como periodistas de su época.

En todas las sociedades avanzadas han existido sistemas para registrar
eventos significativos y difundir novedades. Por ejemplo, se tiene constancia
de la existencia en China de lo que podria considerarse como un periddico
mensual en la corte de Pekin, conocido como el “Kin Pau”, que se remonta a
finales del siglo IX. Este periédico pasd a ser semanal en 1361 y posteriormen-
te se convirtié en diario a partir de 1830.

Mas alla de estas referencias chinas y clasicas, las noticias manuscritas que
se difundian por toda Europa casi dos siglos antes de la invencién de la im-
prenta representan el antecedente mas inmediato del periodismo. Estamos
hablando de publicaciones como las italianas “Avisi” o las alemanas “Zeitun-
gen” que, con la llegada de la imprenta en 1450 gracias a Johannes Guten-
berg, adquirieron la capacidad de ser ampliamente reproducidas. Esto dio lu-
gar a la apariciéon de las primeras gacetas semanales en el siglo XVII, aunque
no fue hasta finales del siglo XVIII cuando los periddicos diarios pasaron a ser
comunes y, durante gran parte del siglo XIX, fueron adquiriendo la forma que
aun conocemos hoy en dia.

Indudablemente, la invencidn de la imprenta por parte de Gutenberg
marcé un momento clave en el surgimiento de las publicaciones periddicas.
Sin embargo, también es preciso destacar dos innovaciones
adicionales que desempefiaron un papel determinante en este
proceso. Por un lado, la creacién de servicios publicos de co-
rreos. Por otro, el establecimiento de la libertad de imprenta
gue fue fundamental. Estos tres elementos en conjunto sen-
taron las bases para el florecimiento de las publicaciones pe-
riédicas.
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En Europa, los servicios publicos de correos operaban
con una frecuencia semanal y se apoyaban en una red
compleja de postas. Estas postas eran establecimientos
que ofrecian caballos de relevo y hospedaje en intervalos
de unas dos o tres leguas, equivalentes a aproximada-
mente ocho o doce kildmetros. La frecuencia semanal se

sincronizaba con la celebracion de mercados en las ciu-
dades, lo que facilitaba la comunicacién y el intercam-
bio de noticias. Estas noticias solian difundirse y ven-
derse en forma de hojas sueltas y eran altamente
demandadas por principes y particulares, lo que generaba compe-

tencia entre los maestros de postas y los impresores.
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El establecimiento de la libertad de imprenta desempefd un papel crucial en

el desarrollo de las publicaciones periddicas. La historia tiene sus raices en

la Inglaterra del siglo XVII, pero vivi6 un momento destacado durante la

Revolucion Francesa con la Declaracion de los Derechos del Hombre y del

Ciudadano en 1789, que proclamé el derecho a la libre comunicacién del

pensamiento. Sin embargo, es importante sefialar que Napoledn reintro-

dujo la censura y la autorizacion previa en 1800, de manera que se ejercia

un control riguroso sobre los periédicos. En contraste, en Estados Unidos, desde

sus inicios como nacion independiente en 1786, la prensa pudo disfrutar de un amplio
ambito de libertad, con la supervisién de los tribunales.

En el caso de Espafa, la libertad de prensa experimenté un retraso notable, y pa-
radojicamente se logré después de la invasion de las tropas napolednicas en 1808.
Aunque las Cortes de Cadiz decretaron la libertad de imprenta en noviembre de 1810y
la consolidaron en la Constitucién de marzo de 1812, ya antes del levantamiento po-
pular antifrancés del 2 de mayo de 1808 en Madrid habian surgido periddicos, folletos
y diversas publicaciones. Este incipiente periodo de libertad de imprenta fue efimero,
ya que, tras el final de la Guerra de la Independencia en 1814, se restauré el Antiguo
Régimen. A pesar de un breve lapso liberal durante el Trienio Constitucional (1820-
1823), no seria sino hasta la muerte de Fernando VIl en 1833, y mas especificamente
con la promulgacion de la Ley de Imprenta de 1837, cuando el periodismo liberal pudo
comenzar una trayectoria mas continua, aunque no siempre estable, que se mantendria
hasta la Guerra Civil de 1936.

n el siglo XVI comenzé a consolidarse un prototipo inicial de revista o periédico

de periodicidad relativamente baja, que oscilaba entre mensual y anual, cuyo
proposito era documentar los eventos politicos y militares mas relevantes de la época.
Estas publicaciones solian llevar el nombre de “Mercurio”, en homenaje al mensajero
de los dioses griegos.

Es relevante mencionar el “Mercurius Gallo-Belgicus”, que se publicé en latin en
Colonia en 1594. Comenzé siendo un extenso volumen anual de 625 paginas y lue-
go continud con volimenes mas compactos cada seis meses. Esta publicacion
abarcaba noticias europeas, y de su titulo surgié el término “Mercuriales”, que |
era la denominaciéon comun en esa época para este tipo de publicaciones.

n’T* I"L’ﬁ‘

En las primeras décadas del siglo XVII, los periédicos semanales conserva-
ron sus antiguos nombres como “avisos”, “courants”, “currents”, “nouve-
lles”, “newes” o “zeitung”. Sin embargo, tras las “ Gazettes” de la monar-
guia francesa en 1631, el término “gaceta” pasé a ser la denominacion
genérica para las publicaciones informativas con un acusado contenido
politico.

100 afios de prensa profesional | 5



La “Gazette” fue la primera publicaciéon semanal con autorizacién en Fran-
cia, editada por Téophraste Renaudot por encargo de Luis Xlll'y. su ministro,
el cardenal Richelieu. En poco tiempo se convirtié en un referente del pe-
riodismo estatal que inspird imitaciones en otros paises. En 1635 Renaudot
también lanzé la “Feuille du Bureau d'Adresse”.

En Catalufa, en el contexto de la Guerra dels Segadors, surgieron dos
publicaciones en 1641: la “Gazeta” y las “Novas Ordinarias”. Estas fueron
las primeras manifestaciones de estilo gaceta en Espafna, aunque con de-
nominacién francesa. Quiere esto decir que se trataba de traducciones. al
catalan de ejemplares de la “Gazette” y las “Nouvelles Ordinaires des divers
endroits”, publicadas en Paris por Téophraste Renaudot. Por lo tanto, no se
considerarian gacetas propias de Barcelona.

Hasta el afo 1661, Espafia no contd con una gaceta oficial. Esta fue la
“Relacion” o “Gazeta”, precursora del Boletin Oficial del Estado, que inicial-
mente se publicaba con periodicidad mensual. Sin embargo, a partir de 1677
pasod a ser semanal con el titulo de “Gaceta Ordinaria de Madrid”. En 1697
paso a titularse “Gaceta de Madrid”. Esta publicacion desempefié un papel
crucial al familiarizar al publico con los eventos politicos y militares de la épo-
ca. Ademas, contribuyé al desarrollo del len-
guaje periodistico, incorporando traduccio-
nes de textos de otras gacetas europeas y
enrigueciendo el nivel cultural de los espa-
fioles, a pesar de las reservas que genera-
ba su caracter oficial.

En el afo 1706 vio la luz la “Gazeta
de Barcelona”, y en 1762 apareci6 el
“Diario Curioso, Histérico y Erudito,
Comercial y Econémico”, con origen
igualmente en la capital catalana. En un
momento dado, este Ultimo se dividié en
dos partes, segregando los contenidos
cientificos de los temas comerciales. La
segunda seccién podria considerarse
como uno de los primeros ejemplos
en Espafa de recopilacién de publicidad
en la prensa, funcionando de manera similar a una
guia de compras.

En 1761 vio la luz “El Caxdén de sastre cataldn”, un semanario que se
inspirdé en el “Caxon de sastre” de Madrid. Posteriormente, en 1773, surgié
“El Pensador Matritense”, un semanario curioso, erudito y comercial que
abordaba “discursos sobre todos los temas que involucran a la sociedad ci-
vil”. Una particularidad de esta publicacion era que se imprimia en Madrid y
luego se reeditaba en Barcelona.

6 ..1925
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a prensa técnica es a menudo considerada como sinénimo de pren-
sa especializada, pero en realidad presenta caracteristicas adiciona- A

les que la definen de manera Unica. Sintetizando, podria describirse como un vehiculo
de informacién especializada destinado a profesionales de un determinado sector de
actividad. El caracter profesional de su contenido y de su publico es lo mas importante.

Si la definicion de limites ha sido siempre poco precisa, quiza lo era menos en los ori-
genes. Durante los siglos XVII'y XVIII existieron publicaciones que en cierta medida po-
drian ser consideradas como técnicas y, al mismo tiempo, ofrecian informacién general.
Esto es reflejo de una época en la que se produjo simultdneamente el surgimiento de la
prensay el comienzo de una sucesiéon de descubrimientos e invenciones que finalmente
condujeron a la civilizacién técnica en la que vivimos hoy. Uno de los hitos iniciales en
el desarrollo de las publicaciones especializadas fue la aparicion de revistas cientificas,
como se detallara a continuacion.

A finales del siglo XVII en Europa se publicaban alrededor de 30 revistas cientificas y
médicas. En el siglo XVIIl esta cifra experimentd un significativo aumento, llegando a
superar los 700 titulos, con una destacada predominancia de revistas alemanas. Este
crecimiento estuvo vinculado al desarrollo de la especializacidon en campos como la
quimica, la fisica, las ciencias naturales, la mecénica y la ingenieria.

De acuerdo con datos de la UNESCO, para el afio 1850 ya existian alrededor de 1.000
revistas técnicas y cientificas en todo el mundo, y este nimero se incrementé hasta
llegar a mas de 10.000 hacia 1900. Este considerable aumento se debié al enorme
desarrollo industrial y tecnolégico experimentado en la segunda mitad del siglo XIX.

@® Francia
©El "Journal des Scavans” (1665) desempefié un papel fundamental, al ser el primer pe-
riddico cientifico publicado en Europa. Contenia articulos, cartas y notas de relevancia
cientifica. Su publicaciéon se interrumpié en 1792, durante la Revolu-
cién Francesa, y aunque tuvo un breve resurgimiento en 1797, no re-
cupero su regularidad hasta 1816, cuando evolucioné hacia una publi-
cacion de caracter mas literario.

En 1702 la publicacién “Histoires et memoires”, que publicaba
de forma regular la Academie des Sciences de Parfs, dio origen en
1750 a la nueva serie “"Memoires de mathematiques et de physi-
gue présentées a |’Academie Royale des Sciences par divers sca-
vans et lus dans ses Assemblées”.

("”'Iu_x(:.p"'n 18,
Lossny

A partirde 1771, el “Journal d’observations sur la Physique, S

< 4 . Maege, s
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I'Histoire naturelle et sur les Arts et Métiers” (Diario de obser- Sk
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vaciones sobre la Fisica, la Historia natural y sobre las Artes y Oficios) fue
publicado por Abbé Rozier, un botanico y agrénomo francés.

Inglaterra
Destaca “Philosophical Transactions” (1665), pu- R

. . N . R
blicada por la Royal Society de Londres, institucion TRANS, Lﬂuu
fundada en 1660. Esta revista fue la primera publi- =4 ¢ (OM A
cacion cientifica en inglés y la primera en el mun- Hodraiog " P T

do dedicada exclusivamente a la ciencia. Desde
su creacion se ha venido publicando de manera
ininterrumpida y puede considerarse el boletin
cientifico mas antiguo y duradero en funciona-
miento a escala global.

Londres fue también el lugar de nacimiento de
“Nature”, una de las revistas cientificas mas pres-
tigiosas a escala mundial, fundada por el astronomo britanico
de la Royal Society Joseph Norman Lockyer. El primer nimero de “Nature”
se publico en 1869.

Alemania
Cabe mencionar dos publicaciones destacadas: “Mis-
cellanea curiosa” (1670-1705), centrada principal- ACT
mente en temas médicos, y “Acta eruditorum”, ERUD]TO?{\
considerada la primera revista de caracter cientifico M DANNQ u
en la historia de Alemania. Estas dos revistas sirvie- B C,XCVH
. . Q_:f‘ iCatg,
ron como modelo para otra?s publicaciones tanto "’EER%;%M’_
en Inglaterra como en Francia. ,[ijp ST E
H P4 7 -ti.f glflc? 34,
Ademas, otra notable publicacion, “Der Na- ,;;m:“aﬁz’&*
weCR Gy

turforscher” (1744-1804), editada en Halle, re-
copilaba contribuciones originales en el campo
de las ciencias.

Espana

En los inicios del periodismo especializado en Espafia sobresalen dos
corrientes principales. Por un lado, estan las revistas cientificas, creadas
por instituciones o destacadas personalidades, como profesores, natu-
ralistas o médicos, que introdujeron en nuestro pais la literatura cienti-
fica extranjera. Por otro lado, estd lo que podriamos denominar “mis-
celaneas de divulgacion”, publicaciones que desempefaron un papel
modesto, pero tal vez inestimable, en la divulgaciéon del progreso téc-
nico.

8 ..1925
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A partir de 1734, varios miembros de la Academia de Me-
dicina y Cirugia, debidamente autorizados por un Real De-
creto, iniciaron la publicacion de las “Efemérides Baromé-
trico-Médicas Matritenses” con una periodicidad mensual.
Esta publicacion esta considerada como la primera revista
cientffica en Espafia y perduré hasta el ano 1747.
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»
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Se podria considerar que las revistas “El Mercurio” de
1738, "El Correo General Histérico, Literario y Economi-
co” de 1762, y el "Diario Curioso, Histérico y Erudito,
Comercial y Econémico” de 1762, en cierta medida tie-
nen un enfoque parcialmente técnico y especializado.

En 1797 se crearon dos publicaciones notables en Espa-
fia. La primera es “El Semanario de Agricultura y Artes dirigido a los Parro-
cos”, a cargo del naturalista Juan A. Melén, con sede en Madrid y cuya publicacion
perduré hasta 1808. La segunda es “Miscelaneas instructivas, curiosas y agradables,
o anales de literatura, ciencias y artes”, también nacida en la capital del reino, aun-
gue su existencia se limitd a tan solo tres afos. AlUn mas breve fue la vida de los
“Anales de Historia Natural”, con sede en Madrid, que surgi¢ en 1797 y desaparecio
al afo siguiente.

En el siglo XIX habian aparecido otras publicaciones en el ambito agrario y técnico,
muchas de ellas efimeras y vinculadas mayoritariamente a asociaciones diversas.
Entre las méas destacadas merecen mencionarse por la longevidad la “Revista del
Instituto Agricola Catalan de San Isidro”, nacida en 1881; también “El Magisterio
Espanol” (1866)y “El Consultor” (1852), ambas fundadas a mitad del siglo XIX, que
perviven en la actualidad.

Otro grupo de publicaciones perfectamente identificables son las revistas nacidas
como 6rganos de comunicacion y relacion entre los miembros de ingenieros. La “Re-
vista de Ingenieria Naval y Oceénica Espafiola” fue la primera de ellas; aparecié en
1929 en Madrid y fue creada por la Asociacion de Ingenieros Navales y Oceanicos. En
sus inicios fue un boletin de noticias financiado por dicha Asociacion que ha evolucio-
nado hacia un modelo informativo y con publicidad. La “Revista Clinica Espafiola”,
fundada en 1940, en la actualidad pertenece al grupo Reed Elsevier, y cuenta con mas
de 2.000 articulos publicados. “Revista Clinica Espafiola” es otra revista con trayecto-
ria centenaria que experimenté una profunda renovacion en el afio 2000, y actual-
mente es 6rgano oficial de la Sociedad Espafiola de Medicina Interna.
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n la segunda mitad del siglo XIX y en los albores del siglo XX, el mun-

do ingresd en una nueva fase del proceso industrial, marcada por un
notable crecimiento econdmico. Los avances técnicos y productivos dieron
paso a un sistema técnico renovado centrado en el acero, la electricidad y el
motor de explosion. En este periodo cabe resaltar la creciente especializa-
cion en las publicaciones, ya que se desarrollaron importantes técnicas en
campos como la mecanica, la electricidad y, posteriormente, la quimica.
Esto dio lugar a una proliferacion de revistas que podriamos denominar “de
oficios”.

A partir de principios del siglo XX, se registrd, ademas, un importante
avance en los medios de comunicacién de masas en el mundo industriali-
zado. Este fendbmeno comenzo en Estados Unidos y luego se extendié por
toda Europa, dando lugar a una expansion de diarios, semanarios y revis-
tas en la sociedad occidental.

La radio, la television, el cine y la fotografia fueron fuente de inspiracién
para la creacion de numerosas revistas especializadas dirigidas al publi-
co en general, como, por ejemplo, las revistas de entretenimiento, pero
también a una amplia audiencia de aficionados con intereses o formacién
profesional especifica. Los editores o promotores de revistas técnicas tam-
bién se adaptaron a estos avances tecnoldgicos, especialmente en campos
relevantes como el cine, el automavil o la aviacion.

La Revolucién Industrial marcé un punto de inflexion en la industria de
la comunicacion y la prensa, impulsando la creacion de un nuevo modelo
de negocio. Varios factores contribuyeron a este cambio. Por un lado, los
avances tecnolégicos, como la maquina de vapor, revolucionaron la pro-
duccion de periddicos al aumentar la velocidad de impresion y reducir los
costes de produccion.

Ademas, la expansion de la red ferroviaria y el transporte maritimo trans-
formaron la distribucion de periédicos y revistas, acelerando la entrega de
noticias y permitiendo llegar a un publico mas amplio en menos tiempo. En
el &mbito de las comunicaciones, la invencién del telégrafo y el teléfono
posibilitd el acceso a noticias de Ultima hora desde fuentes distantes y su
transmision de manera rapida, y ello dio lugar a la creacién de las primeras
agencias de noticias. Estos avances tecnolégicos y logisticos sentaron las
bases para la evolucién del negocio de la comunicacién y la prensa en la era
industrial.
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El comienzo de una nueva era

n lo que respecta al contenido de las publicaciones, la inclusion de imagenes,

como fotografias, ilustraciones, caricaturas o graficos, pasé a ser una caracteris-
tica comun, lo que desempefd un papel crucial en la mejora de la calidad y el atractivo
de los productos, al tiempo que permitié la diversificacion de su contenido para llegar a
audiencias mas amplias, como muijeres, nifos, profesionales y aficionados con una va-
riedad de intereses y pasatiempos. Ademas, se introdujeron secciones dedicadas al de-
porte, el entretenimiento y la moda, lo que no solo amplié la audiencia, sino que tam-
bién atrajo a anunciantes especificos interesados en llegar a estos grupos de poblacion.

Las publicaciones se convirtieron en un medio altamente atractivo para la publici-
dad, y ello propicié la generaciéon de ingresos significativos para los editores. La com-
petencia por captar la atencién de los lectores impulsé el crecimiento de las agencias
de publicidad, que buscaban nuevas formas de promocién y difusion de productos y
servicios. >
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Los editores, conscientes de la creciente com-
plejidad y dinamismo del entorno mediatico, co-
menzaron a reconocer la importancia de la cola-
boraciéon mutua a la hora de hacer frente a
desafios comunes y de preservar la integridad y
calidad de su trabajo. Esta cooperacion adopto
multiples formas, que incluyeron la creacién de
asociaciones profesionales y la participacién en
proyectos periodisticos colaborativos, tanto inter-
nacionales como nacionales. Esta sinergia entre
profesionales de la comunicaciéon no solo fortale-
Ci6 la industria de los medios, sino que también
permitié un periodismo mas solido y efectivo en
un mundo en constante cambio.

En el ambito internacional, en 1910 Bruselas
fue sede de un Congreso Internacional de Prensa
No Diaria que englobd tanto a la prensa técnica
como a la no técnica. A este evento le siguio otro
congreso similar en Paris en 1912 y posteriormen-
te un tercero en la misma ciudad en 1914. En
1925 se cre6 la Federacién Internacional de Pren-
sa Técnica (FIPT), una de las organizaciones mas
antiguas y prestigiosas del mundo en este campo.
Inicialmente, la federacion se formdé como un
consorcio de editores cuyo objetivo era facilitar el
intercambio de ideas. Con el tiempo, su alcance
se expandi6 para incluir a propietarios de medios
y creadores de contenido de todo el mundo, con
el proposito de empoderarlos en la construccion
de negocios mediaticos internacionales lideres en
el mercado, brindandoles inteligencia, soluciones
y oportunidades de colaboracion.

Miguel Moya.
Director de la Asociacion de Prensa
de Madrid, 1895.

PRIMER
CONGRESO NACIONAL

PRENSA NO DIARIA

CELERRAIG EN BARCELONA
WL A AL |1 DE PEERERD DE iwid

BARCELONA
¥

I Congreso Nacional de Prensa
No Diaria. Barcelona 1915.

En Espafia, la Asociacion de Prensa de Madrid se habia creado en 1895, bajo
la direccion de Miguel Moya. Un poco maés tarde, en 1915, tuvo lugar el | Con-
greso Nacional de Prensa No Diaria. Aungue este congreso no se centrd espe-
cificamente en la prensa técnica, atrajo a destacados representantes de revistas
técnicas y profesionales. El evento fue convocado por la Asociacion de la Pren-
sa No Diaria de Barcelona, presidida por don Francisco Lépez Canto, director de
“La Voz de Fernando Poo”, y con don Miguel Boix Sanchén como secretario,

quien a su vez dirigia "Tijeretazos”.
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1925 fue un afo clave para la prensa técnica y profesional. Al mismo tiem-
po gue se constituia en Paris la Federacion Internacional de la Prensa Técnica
(FIPT), en Barcelona se fundd la Asociacion Espafola de la Prensa Técnica y
Profesional (AEPT) por parte de un grupo de editores liderado por Teodoro
Colomina, que también habia participado en la creaciéon de la FIPT. Este grupo
de profesionales pioneros sintié la necesidad de unirse y crear en Espafia un
espacio comun donde defender sus intereses, promover la difusion de la labor
cultural de sus publicaciones, fomentar la formacién continua de sus miem-
bros y establecer relaciones con otras asociaciones similares a nivel nacional e
internacional. En poco tiempo esta entidad sin animo de lucro se convirtié en
el punto de referencia para todos aquellos editores especializados dedicados
a informar a profesionales de multitud de sectores.

En el ano de fundacién de la FIPT y la AEPT existian mas de 800 revistas
técnicas en Espaia, que cubrian una amplia gama de sectores profesionales:
agricultura, industria, tecnologfa, alimentacién, medicina, educacién, hoste-
lerfa, etc. Estas publicaciones no solo proporcionaban informacién especiali-
zada y actualizada, sino que también actuaban como plataformas para la
discusion y el intercambio de ideas entre los profesionales de las diversas
disciplinas.

Asociacion Espaiiola de la Prensa Técnica y Profesional (AEPT)
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Al ritmo de los tiempos

.

‘ Cinematografia
El 14 de mayo de 1896, justo antes de las festividades de San
Isidro, tuvo lugar en Espafa la primera proyeccién publica del
Cinematégrafo de los hermanos Lumiére. Esta histérica
exhibicion se llevd a cabo en uno de los salones del antiguo
Hotel Rusia, ubicado en el nimero 34 de la Carrera de San
Jerénimo. El invento llegd a Espafa solo unos meses después
de su presentacion oficial en Paris y ofrecié un programa
similar, que constaba de 10 vistas documentales con una
duracién de 50 segundos cada una.

En 1906 nacié “Cinematograph,” la primera revista
especializada en esta tematica. Esta publicacion de caracter
semanal vio la luz en Barcelona y desempefié un papel fundamental en
la difusiéon y promocién del cine en Espafa.

) 60 0000000000000 000000 000 00

’ Aeronautica
Durante mucho tiempo se habian ido realizando sin éxito diferentes =t oy e
intentos, pero finalmente, el 17 de diciembre de 1903, los hermanos '
Orville y Wilbur Wright lograron llevar a cabo el primer vuelo contro-
lado en la historia impulsado por un motor. Seis afos mas tarde,
Louis Charles Joseph Blériot marcé un hito en la incipiente aviacion t
del siglo XX al cruzar el Canal de la Mancha entre Francia e Inglaterra | gcoyMoc1ON AEREA
en un avion, lo que constituyé un logro sin precedentes. i

En ese mismo afio de 1909 se fundé la “Revista de Locomocion Aé- P
rea”, que servia de érgano oficial de la Asociacion de Locomocioén Aé-
rea de Barcelona. Esta revista tenia una periodicidad mensual y publi-
caba trabajos originales sobre aviacién, asi como conferencias y
articulos procedentes de revistas de otras asociaciones europeas.

© e 0000000000000 000000000 0 0

Automovilismo

. Poco después de que el primer Daimler marcase el inicio de la era
del automovil en 1886, valientes pilotos comenzaron a organizar
los Ilamados. viajes c.iesde Paris, rutas que partian de la capital B Avtonoviliame Thistrads
francesa hacia otras importantes ciudades europeas o atravesa- VAT GUIINL B (VIS PGS

ban Francia en su totalidad. En 1895, Emile Levassor logro la vic-
toria en la carrera Paris-Burdeos-Paris al volante de un Panhard. k
En 1899, se fundé la revista “El Automovilismo llustrado”, que se - Cnacees

publicé quincenalmente en Barcelona hasta 1907. Los primeros ‘*’% .
numeros se centraban en temas de mecanica, y a partir de 1905 @_h @'5: :
empezo a incorporar noticias relacionadas con el automovilismo et Lk S
deportivo, como crénicas de la Copa Pirineos, la Copa Voiturettes

y otras carreras populares. Los ultimos nimeros de 1907 se edita-
ron en Madrid.

© e 0000000000000 00000 00
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@ E! Magisterio Espaiiol
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-

Portadas de ayer y hoy

El Magisterio Espafiol, con origen en
1866, se especializa en temas de ense-
fanza. Desde su inicio ha publicado su-
plementos sobre infancia, mujer, legisla-
cién y pedagogia, ademas de novelas
pedagdgicas por entregas, reflejando las
tendencias educativas de cada época.
Actualmente forma parte del portafolio
de la editorial Siena Educacién.

- Apresnder e

ol s
sl
b Btleaiivos.

El Consultor

de los Ayuntamientos BL CONSULTOR *
El Consultor es una publicacion técni- AYUNTAMIENTOS
co-juridica dedicada al asesoramiento en :
el ambito municipal. Desde 1852, ha sido,
y sigue siendo, una herramienta esencial
para funcionarios de la Administracion
Local, alcaldes y concejales, destacando- e
se por su rigor técnico y sus planteamien-
tos précticos. En la actualidad, El Consul- : - maLer

*

tor estd integrado en Aranzadi-Laley
(Karnov Group).

Tal como el ciudadano romano de la antigledad se habria asom-
brado ante las Actas diarias del pueblo romano, el siguiente capitulo
nos llevara a maravillarnos con los precursores de la prensa técnica
y especializada que, al igual que aquellos diurnarii en la Roma anti-
gua, se unieron para abrir un nuevo camino. Viajaremos al corazén de
las asociaciones de prensa técnica y conoceremos quiénes fueron los

pioneros visionarios que se unieron en una busqueda comun por pro-
mover el conocimiento y la colaboracion en sus respectivos campos.
Desde la fundacion de la FIPT hasta la creacion de la AEPT, desvela-
remos coOmo ambas se convirtieron en pilares para el desarrollo y la
difusion de la prensa técnica tanto en el mundo como en el contexto
especifico de Espanfa.
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omo sugiere el titulo de la novela de

Hemingway, “Paris era una fiesta”. El
escritor y periodista estadounidense retrata en
su obra los anos dorados, salvajes y fructiferos
de su juventud en la capital francesa de los
afos 20, en compania de escritores como
F. Scott Fitzgerald, Gertrude Stein y Ezra Pound,
la llamada “generacion perdida”.

Durante los primeros decenios del siglo, un
hervidero de j6venes escritores, artistas y
musicos de todo el mundo se congregaron en
los bohemios barrios de Montmartre y
Montparnasse. Las luces del Moulin Rouge
y de otros clubes nocturnos alumbraban la
noche parisina, donde el jazz fluia en las calles.
La moda era protagonista, con Coco Chanel
definiendo la elegancia de la época con su
estilo ‘flapper’. En 1925, la Exposicion Interna-
cional de Artes Decorativas e Industriales
Modernas marcaba el nacimiento del estilo Art
Deco, que gjercid una notable influencia en la
arquitectura, el disefo de interiores y la moda
a escala global.
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CRONOLOGIA

\I

Fundacion de la Asociacion Espafiola de la Prensa Técnica (AEPT).

Fundacion de la Federacion Internacional de la Prensa Técnica (FIPT).

La FIPT pasa a denominarse FIPTP (Federacién Internacional

de la Prensa Técnica y Profesional).

N\ N\

Teodoro Colomina, presidente de la AEPT, es nombrado presidente
de la FIPTP.

Crisis de la bolsa en Nueva York e inicio de la Gran Depresion.

ElV Congreso Internacional de Prensa Técnica se celebra en Espafa.

J /U

-

/

Proclamacién de la Segunda Republica en Espafia que establecio
un sistema democratico que reconocia el voto femenino,

la separacion entre Iglesia y Estado, y autonomia para Cataluia
y el Pais Vasco.

)

La AEPT pasa a denominarse AEPTP (Asociacion Espafola
de la Prensa Técnica y Profesional).

Creacion de la Biblioteca de la Prensa Técnica y Profesional,
por iniciativa de la AEPTP.

)

Fallece Hipdlito Mounier, presidente fundador de la Federacion
Internacional.

N\ 7N\

Publicacion del | Anuario de la AEPTP.

La FIPTP pasa a denominarse “de la Prensa Técnica y Periddica;
en vez de “Profesional’ aunque no implica cambio en las siglas.

2 AN

-

| Congreso Nacional de Prensa Técnica.

Punto de interrupcion de toda actividad asociativa por el inicio
de la Guerra Civil.

)

L
(Fln de la Guerra Civil.




oincidiendo con la Exposicion In-

ternacional de Artes Decorativas
e Industriales Modernas, el Sindicato de
la Prensa Técnica, Industrial, Comercial y
Agricola de Francia organizé el | Congreso
Internacional de Prensa Técnica que tuvo
lugar del 30 de septiembre al 4 de octubre
de 1925 en el Cercle de la Librairie, en el
Boulevard Saint-Germain.

El Congreso, presidido por Hipolito
Mounier, presidente del Sindicato francés,
contd con la asistencia de congresistas de
25 paises y representd a 3.000 publicacio-
nes. El aspecto mas trascendente fue la
adopcién por parte de editores de toda
Europa, incluidos los de prensa técnica en
Espana, del acuerdo unanime de fundar
la Federacién Internacional de la Prensa
Técnica (FIPT), actual Federaciéon Interna-
cional de Publicaciones Periédicas (FIPP).

En la fundacion de la FIPT destaca la par-
ticipacion de siete representantes espano-
les que asistieron a titulo personal, ya que
en ese momento no existia ninguna enti-
dad de prensa profesional en el pafs. Las
publicaciones representadas por esos edi-
tores incluian “Automévil-Comercio”,
“Cataluna Textil”, "El Arte de Curtir”,
“Electricidad, Mecanica y Fundicion”, “El
Progreso Fotografico”, “Ingenieria y Cons-
truccion” y “Técnica”.

En la documentacién que se ha conser-
vado no figuran los nombres de los asis-
tentes, pero se sabe que estuvo presente
Teodoro Colomina Cases, director de la re-
vista “Electricidad, Mecanica y Fundicion”,
uno de los principales idedlogos en la
constituciéon y consolidacion de la FIPT jun-
to a Mounier, que, ademas de presidente
de la Federacion, poco después se conver-
tirfa en presidente y fundador de la Asocia-
ciéon Espafiola de Prensa Técnica (AEPT).

Hipdlito Mounier. 4
Fundador y primer
Presidente de la FIPP, [5
1925.
L]

El promotor del | Congre-
so Internacional de Prensa
Técnica fue Hipolito Mou-
nier, que en 1925 ocu-
paba la presidencia del
Sindicato de la Prensa Técnica, Industrial,
Comercial y Agricola de Francia. Mounier
habia nacido en Champigny en 1864. Que-
dé huérfano a los 16 anos y comenzd a
trabajar en una imprenta. A partir de 1886
fue apoderado de la editorial de anuarios
industriales internacionales Camille Rous-
set. En 1914 fundd la revista “LIndustrie
Chimique” y en 1924 fue elegido presiden-

te del sindicato, del que pasaria a ser, desde
1926, presidente honorario.

Teodoro Colomina. &5 ,
Fundador y Presidente &7y 1748
de la AEPT, 1925-1957,
Presidente de la FIPP,
1929.

Teodoro Colomina, nacido
en 1884, era un hombre
de multiples talentos y po-
sefa una formacién acadé-
mica solida. Licenciado en
ciencias, ingeniero mecanico y electrénico,
ocupaba el rango de comandante de arti-
lleria. Colomina destacé como promotor y
miembro en diversas organizaciones, tanto
antes como después de la creacion de la
AEPT. En particular, ocupé el cargo de pre-
sidente y fue el fundador de la Asociacion
Técnica de Estudios Metalurgicos. Ademas
dirigia la revista “Electricidad, Mecanica y
Fundicion”. Posteriormente, también esta-
ria al frente de publicaciones como “S.T.A."
y “Técnica MetalUrgica”. Su amplio conoci-
miento y compromiso con la industria y la
técnica lo convirtieron en una figura influ-

yente en el campo de la prensa técnica y la
metalurgia en Espafa.
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La prensa técnica europea se reune
por primera vez en Espafia en 1929

EI afo 1929 marcé un momento importante en la historia de la prensa técnica,
puesto que Teodoro Colomina fue nombrado presidente de la FIPTP, y Espana
asumio la responsabilidad de organizar el V Congreso Internacional de Prensa Técnica.

El'V Congreso tuvo un triple escenario: Barcelona, Madrid y Sevilla, coincidiendo con
la Exposiciéon Internacional de 1929 en Barcelona y la gran Exposicién Iberoamericana
en Sevilla. En el evento participaron representantes de 25 naciones, con cerca de 300
congresistas, de los cuales mas de 150 eran espanoles. Destaco la presencia de 18 dele-
gados de 13 paises iberoamericanos, lo que constituyd una absoluta novedad. Ademas,
se cre6 un Comité de Honor encabezado por el general Primo de Rivera, presidente del
Consejo de Ministros, que conté con 42 miembros incluyendo a J. M. Espafia, como
cofundador de la AEPT.

La inauguracién del congreso estuvo a cargo, en representacion del general Primo de
Rivera, del secretario general de Asuntos Exteriores, el embajador E.M. de Palacios, y
tuvo lugar en la Sala de Actos del Palacio de la Agricultura de la Exposicion Internacional
de Barcelona. La mesa presidencial conté con la presencia de las principales autoridades
regionales y locales, varios delegados de gobiernos extranjeros, asi como representan-
tes de organismos internacionales. Durante su discurso, Mounier abordd dos temas

Madrid, 1929. Recepcion a
los Congresistas en el
Ministerio de Estado.

» En primer término,

el Presidente del Consejo
de Ministros, Primo de
Rivera.

20 | 1925/1939



destacados: la libertad de circulacion de la prensa técnica en el mundo y la cuestion
postal, para cuya solucién se ponia como ejemplo el régimen existente entre Espafia e
Hispanoamérica.

El congreso fue un éxito y tuvo gran notoriedad a nivel internacional, pero apenas un
mes después de haberse clausurado, estall6 la gran crisis en la Bolsa de Nueva York.
Esto marcd el comienzo de un prolongado periodo en el gue mantener una revista téc-
nica en funcionamiento, tanto a escala mundial como en Espafa, se convirtié en una
tarea heroica.

En el volumen que recopila la crénica y los trabajos del V Congreso Internacional, el
mayor de los editados por la Federaciéon con motivo de sus encuentros internacionales,
figura un autégrafo del general Primo de Rivera, marqués de Estella, presidente del
Consejo de Ministros en 1929 y presidente de Honor del V Congreso Internacional. Su
mensaje decia:

“He tenido gran satisfaccion en
presidir la clausura del V Con-
greso de Prensa Técnica Mun-
dial, porque ello me ha permiti-
do conocer bien la importancia
de esta actividad destinada a
difundir la cultura técnica sin
mezcla de las pasiones ni de po-
litica que suelen dividir a los

H Autégrafo del general Primo de Rivera, Presidente del
hombres’ llamados a unirse por Consejo de Ministros en 1929, y Presidente de Honor
lazos de amor y cultura’ . del V Congreso Internacional de Prensa Técnica y

Profesional.

Madrid, 21 de septiembre de 1929.
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Publicacién en 1935 del primer
anuario de la AEPT

I ras la crisis econémica de 1929, el panorama de la

prensa técnica recibié un golpe significativo, con mas
cierres que nuevos lanzamientos de revistas. Las publicacio-
nes mensuales segufan siendo predominantes y Barcelona
se mantuvo como un centro editorial clave, destacandose

por la creacion de publicaciones en catalan, aunque muchas
tuvieron una vida corta debido a las circunstancias histoéricas.

En este contexto, en 1935 se publicé el primer Anuario de la

Asociacion Espafiola de Prensa Técnica y Profesional (AEPTP).

Ademas de las publicaciones espafnolas, el Anuario in-

cluia también listados de las publicaciones afiliadas a

la FIPT de los siguientes paises: Alemania, Austria,

Bélgica, Francia, Hungria, Italia, Polonia y Suiza. Asi-

mismo, contenia los estatutos de la AEPTP, desta-

cando los articulos 1y 2, que establecian las bases

y objetivos de la Asociacion, proporcionando una

estructura formal y un reconocimiento institucio-

nal para la prensa técnica en un momento de
grandes desafios y cambios en el sector.
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Estatutos de la AEPTP de 19

Articulo 1 A
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Articulo 2
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La AEPTP, desde su constitucion, ha abogado por la prensa
técnica como vehiculo fundamental para la transmision de co-
nocimiento especializado. Este propoésito, plasmado en sus
estatutos originales, pervive en la actualidad, cuando las pu-
blicaciones contintian siendo un pilar en la formaciéon y ac-
tualizacion profesional. Con una vocacién internacional des-
de sus origenes, la AEPTP ha fomentado la conexién de la
prensa profesional espafiola con los avances globales. Asi-
mismo, ha actuado como plataforma de promocién para
sus miembros, organizando eventos y exposiciones que
han visibilizado las publicaciones técnicas y facilitado la
colaboracién entre los asociados. En este sentido, el inte-
rior de la portada del Anuario alberga una serie de reco-
mendaciones, dirigidas a las empresas anunciantes, que
a pesar del paso del tiempo, siguen siendo pertinentes.
Entre otras, destacan las siguientes: “No busque publici-
dad barata, escoja revistas serias y pague un precio ra-
zonable por los anuncios”, “Anuncie de manera conse-
cuente. Es mejor la propaganda en pocas revistas que
las apariciones esporadicas en gran numero de ellas”.
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n 1936, once afos después de la creacion de la Asociacion, se celebré el | Con-

greso Nacional de la Prensa Técnica, bajo la presidencia de honor de Manuel
Azafa, presidente de la Republica Espafiola, y de Lluis Companys, Presidente de la Ge-
neralitat de Catalunya. Este congreso, organizado por la AEPT, tuvo lugar del 4 al 7 de
junio en Barcelona, en el marco de la IX Feria Internacional de Muestras de esta ciudad,
con la asistencia de 80 congresistas que representaron a 58 publicaciones. Cinco sema-
nas después estallaria la Guerra Civil.

Al revisar los temas abordados en este primer Congreso se observa que muchas de las
inquietudes de aquella época permanecen vigentes en la actualidad, como la voluntad
de acercar la innovacién a los editores, el rigor en la elaboracion de los contenidos, la
vocacion internacional de la Asociacion, o la representacion y defensa de los intereses
del sector. Basten algunos ejemplos de las ponencias presentadas en las jornadas para
constatarlo: «La difusion de las novedades e inventos en la Prensa Técnica» (L. Andreu),
«Situacion de la Prensa Técnica en el mundo» (M. Viada), «La circulacion internacional
de las publicaciones técnicas y profesionales» (A. Portabales), «Los Servicios de Correos
y la Prensa Técnica» (R. Bori), «La marca de calidad. Conveniencia de que la Prensa Téc-
nica contribuya a su implantacion y secunde su desenvolvimiento» (M. Vidal) o «La
publicidad en la Prensa Técnica y su modernizacion» (R. Bori).

Esta fructifera primera etapa en la vida de la Asociacion se interrumpié abruptamen-
te con el comienzo de la Guerra Civil. Ya no se pudo celebrar el Il Congreso Nacional en
Madrid en 1938, tal como se habia acordado, y tampoco iban a tener lugar los siguien-
tes congresos cada dos afios.

Los participantes en

el | Congreso Nacional

de Prensa Técnica,
Barcelona, junio de 1936,
posan en un Salon del
Ritz después de la cena
de clausura.
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Uno de los primeros estands
de Prensa Técnica montados
conjuntamente por la AEPT
y la FIPP para concurrir
alas Ferias Internacionales.
En torno a 1930.




Al ritmo de los tiempos

.

‘ El impacto de la Guerra Civil (1936-1939)

El levantamiento militar contra el gobierno democratico de la Segunda Republica en julio de 1936
marcé el inicio de la Guerra Civil espaiola, que se prolongd hasta 1939 y dio paso a la dictadura
liderada por el general Francisco Franco, que perduré hasta el fallecimiento de este en 1975.

Tras el final de la contienda, los diarios y revistas quedaron bajo la regulacion de la Ley de Prensa
de 1938, en la que se concebia el periodismo como un instrumento al servicio del Estado, desti-
nado a promover la unidad politica y religiosa que se buscaba en la era franquista. A partir de su
implementacion, los periodistas se vieron obligados a servir a los intereses del gobierno, transmi-
tiendo sus érdenes y directrices de manera obligatoria. Para alcanzar estos objetivos, la normativa
utilizaba diversos mecanismos, como la censura previa, las consignas, el registro de periodistas,
la designacion de directores de periddicos y la regulacion de la cantidad y la extension de las pu-
blicaciones existentes. Esta ley se mantuvo en vigor hasta 1966, funcioné como un instrumento de
control y orientacién del periodismo.

Durante los afios de la Guerra Civil desaparecieron numerosas revistas profesionales y la mayoria
de las que lograron sobrevivir se establecieron en Madrid.

Cuando estalld la guerra, medio millon de personas abandonaron
Su patria, cruzaron los Pirineos y se establecieron en el pais vecino.
El distrito XIX de Paris, junto con otros populares como el X o el XX,
acogieron a una parte significativa de los exiliados espafioles que
se instalaron en la capital francesa después de la guerra. Esta es-
tampa contrastaba profundamente con la del Paris cultural y artistico
de 1925 con la que iniciamos esta historia. Los exiliados esparioles
formaron comunidades en la capital francesa y continuaron su lucha
desde el extranjero. Paris se convirtio en un centro de actividad po-
litica en el que surgieron movimientos de resistencia, se publicaron
periddicos y revistas clandestinas, y se sigui¢ apoyando la causa
republicana en Espafia. Paris fue un refugio para aquellos que bus-
caban la libertad y la justicia en un mundo que se abria camino a la
dictadura, un periodo que sera abordado en el siguiente capitulo, ya
de regreso a la Espafia de los primeros afos franquistas.
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ened presente el hambre: recordad su pa-
sado”, vaticinaba el poeta Miguel Hernan-
dez poco antes de terminar la Guerra Civil. Era una
premonicion de su propia muerte en 1942, hambriento
y enfermo, en una carcel franquista. Pero también se
adelantaba a lo que sucederia tras el fin de la guerra.

Entre 1939 y 1951 Espafa se sumid en un periodo de
escasez y miseria sin precedentes. La guerra habia
dejado el pais devastado, con una economia en rui-
nas. Las cartillas de racionamiento se convirtieron en
la Unica tabla de salvacion para muchos. El hambre y
la mala alimentacion abrieron las puertas a un enjam-
bre de enfermedades como el tifus, la meningitis, el
tracomay la tuberculosis, conocida como “la enferme-
dad de los pobres”.

Era una época en la que primaba el ingenio. Decre-
tos como el de septiembre de 1941, que proclamaba
de interés nacional la produccion de gaségenos para
vehiculos y motores, evidenciaban la lucha por encon-
trar soluciones ante la crisis energética derivada de la
escasez de petroleo.

La politica autarquica e intervencionista controlaba ofi-
cialmente los precios, el comercio exterior, las inversio-
nes o la adquisicion de materias primas. No sera hasta
los anos 50 cuando empezaran a vislumbrarse timidas
medidas liberalizadoras, que traeran consigo un atis-
bo de esperanza en el horizonte econdmico del pais.
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Fin de la Guerra Civil Espafiola.

Inicio de la Il Guerra Mundial.

Franco pone punto y seguido a la guerra con el inicio de la dictadura.
Cancelacion por parte de la FIPTP de su X Congreso.

Se crea la Escuela Oficial de Periodismo en Madrid, Unica via
de acceso a la profesion periodistica en Espana.

Creacion del NO-DO.
Exigencia de un informe politico-social favorable de los directores,
gerentes y redactores para editar.

Fin de la Il Guerra Mundial.

Nace la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) con el fin de
promover la paz y la cooperacion internacional para evitar futuros

conflictos.

1948 ® (Presentacién de la Declaracién Universal de los Derechos Humanos.
@—O (Celebracién del X Congreso Internacional de la FIPTP en Paris.

e e e o0 00

NI U U 2 7 N

e e e 000000



os anos 40 del pasado siglo supusieron un compds de espera en

la historia de la Asociaciéon. Durante este periodo, la operativi-
dad disminuyo, lo que refleja una tendencia similar a la observada en
el caso de la FIPP. A pesar de las dificultades inherentes al contexto de
posguerra, el sector no solo resistié, sino que también persistid en su
determinacion de organizarse y sobrevivir, aunque fuese mediante el
ingenio. Un ejemplo de esto fue el envio por parte de Teodoro Colomi-
na de un informe al ministro como vicepresidente de la FIPP y no como
representante de la AEPTP. También cuando los editores espafioles asis-
tieron al X Congreso Internacional por cuenta propia, no como delega-
dos de la Asociacion, demostrando un claro deseo de continuar con las
actividades a pesar de las circunstancias del momento.

Las dificultades a las que se enfrentaron los editores en la posguerra
fueron el reflejo de las dificultades generales a las que hizo frente el
pais: recesion econdmica, retraso tecnoldgico y aislamiento. Al margen
del modelo establecido en 1938, que se centraba en mecanismos de
control como la censura previa, las consignas, el acceso a la profesion
mediante el Registro Oficial de Periodistas, el nombramiento de los
directores vy las licencias para crear empresas periodisticas, surgieron
obstaculos materiales como la escasez y la mala calidad del papel. Para
los editores de prensa técnica existian también las dificultades de los
sectores de actividad a los que las revistas técnicas servian, y a los que
estaba ligado su propio desarrollo.

A la debilidad del sector en si se unfa la desconfianza del régimen
franquista ante cualquier actividad asociativa fuera del sindicalismo
vertical. La proyeccion y presencia de la AEPT en foros internacionales
y la ubicacién de su sede en Catalufia eran asimismo causa para el
recelo de las autoridades.

El libro “Cincuenta afios de prensa técnica. Pasado, presente y fu-
turo de la prensa técnica espafnola” editado por la Asociacion en
1975 con motivo de su 50 aniversario, refleja la desaparicion en la
posguerra de algunas revistas y personas. Otras, con la intencién de
reanudar su trayectoria en el futuro, se encontraban en un periodo
de interrupcion. Aunque algunos de los antiguos directivos en Barce-
lona continuaban reuniéndose de vez en cuando, lo hacian como un
grupo de amigos.

En el libro se hace mencién a las autorizaciones para la edicion de
publicaciones técnicas y se explica que, en ciertos casos, se podia tro-
pezar con obstaculos de indole personal. Por ejemplo, la Orden de 24
de febrero de 1942, relativa a la concesion de autorizaciones para la
edicion de publicaciones periddicas no diarias, requeria, en el caso de
las de propiedad particular, la presentacion de un informe politico-social
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para cada individuo que participara en ellas como director, gerente,
redactor o administrador.

También se hace referencia a las Ordenes del 29 de octubre de
1940 y del 20 de septiembre de 1951, que dictaban las normas
para la inscripcion y funcionamiento del Registro Oficial de Perio-
distas, y que generaron una fuerte division entre los profesionales
de la informacion politica y general, por un lado, y los dedicados a
la informacién técnica y cientifica, por otro. Destacados periodistas
técnicos que habian gozado de prestigio en ambas areas antes de
la guerra se vieron impedidos de registrarse y obtener el carnet
correspondiente. Dado que, segun las normativas, cualquier érga-
no informativo debfa ser dirigido, en términos de responsabilidades
administrativas y politicas, por un periodista con carnet, surgi6 la
figura del director-periodista de una revista técnica. Estos directo-
res, a cambio de una remuneracién mas simbdlica que efectiva y
con escasa participaciéon real, cumplian la funcion de aportar un
numero de registro para cumplir con los requisitos legales. Esto
demuestra el ingenio de aquellos editores, quienes, a pesar de las
adversidades generadas por el régimen y las restricciones legales,
encontraron formas de sortear los obstaculos y mantener viva la
actividad periodistica y editorial.

Escuelas de periodismo
en Espaiia

| periodismo en Espafia se institucionalizé formalmente en

1941 con la Escuela Oficial de Periodismo en Madrid, la Unica
via de acceso durante el régimen franquista. Mas tarde, en 1958, la
Universidad de Navarra comenzé a ofrecer estudios universitarios en
Periodismo y Comunicacién, marcando un hito en la profesionaliza-
cion del campo. En 1960, Angel Herrera Oria fundé la Escuela de
Periodismo de la Iglesia, combinando el periodismo con valores so-
ciales y religiosos. La evoluciéon continué en 1971 con la apertura de
centros universitarios en la Universidad Complutense de Madrid y la
Universidad Auténoma de Barcelona. En 1972, el Instituto de Perio-
dismo de Navarra se convirtié en la Facultad de Ciencias de la Infor-
macion, consolidando asi el camino académico para los futuros pe-
riodistas.
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Madrid, principal sede
de las revistas en la posguerra

arcelona tiene una larga y continuada tradiciéon como epicentro

editorial practicamente desde los inicios de la imprenta, gracias
a la existencia de un ecosistema completo de autores, editores, impre-
sores, librerias, bibliotecas, etc. Esta tradiciéon también se habia mante-
nido en el dmbito de las revistas técnicas y profesionales y se vio impul-
sada en el primer tercio del siglo XX con la voluntad modernizadora de
la ciudad que queria emular a las grandes metrépolis europeas.

Sin embargo, la Guerra Civil tuvo un efecto destructivo en la indus-
tria editorial espanola, pero especialmente la catalana, ya que fueron
muchas las personas del mundo del libro, las revistas y la cultura cata-
lana que se vieron obligadas a exiliarse o sufrieron represalias. Mientras
tanto, la edicion en catalan quedd reducida a una situacion de semi-
clandestinidad.

Al tiempo que algunas publicaciones de la preguerra comenzaban a
reaparecer, emergian otras nuevas que, en muchos casos, tenian un
caracter mas o menos oficial, vinculadas a ministerios, servicios, cuer-
pos e instituciones, asi como publicaciones sindicales y religiosas, que
florecieron con abundancia en los afos 40. Sin embargo, solo algunas
de estas publicaciones fueron el origen de verdaderas revistas técni-
cas. En este periodo, Madrid desplazd a Barcelona como la sede pre-
eminente de las ediciones periddicas, especialmente en el ambito téc-
nico.

En la siguiente pagina se presenta una relacion de publicaciones es-
pecializadas y profesionales fundadas en el periodo 1939-1951, aun-
que la lista no pretende ser exhaustiva.
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1939

1940

1941

1942

1943

1944

1945

1946

1947

1948

1950

1951

Medicina y Cirugia Auxiliar (Madrid)

Boletin Econdmico de la Construccidn (Barcelona)
Ejército (Madrid) * Posta Espafiola (Madrid)
Revista Clinica Espafiola (Madrid)

Siluetas (Barcelona) ¢ Revista de Estudios Politicos (Madrid)
Mineria y Metalurgia, Plasticos y Electricidad (Madrid)

El Automovilismo en Espana (Madrid) ® Guion (Madrid)
Revista Geofisica (Madrid) « Consigna (Madrid) « Campo (Sevilla)

Alta Costura (Barcelona) ¢ El Trabajo Nacional (Barcelona)
Ganaderia (Madrid) « Caza y Pesca (Madrid)

Acero y Energia (Barcelona) « Motor Mundial (Madrid)
Gréficas (Madrid) » Textil (Madrid)  Economia Mundial (Madrid)
Escaparate (Madrid)

Fomento de la Produccion (Barcelona) ® Siembra (Madrid)
Gaceta de la Construccion (Madrid) ® Nautilus (Madrid)
Yatros (Oviedo) ® La Semana Vitivinicola (Valencia)

Insula (Madrid) ¢ Avion (Madrid) ® Hermandad (Madrid)
El Mundo Financiero (Madrid) ® Cirugia, Ginecologia y Urologia
(Madrid)

Eficiencia (Barcelona) ¢ El Eco Filatélico (Pamplona)

Oro y Hora (Barcelona) ¢ Informes de la Construccion (Madrid)
Boletin de Patologia Médica (Madrid)
Revista Espanola de Cardiologia (Madrid)

Anuario Automovilista de Espafia (Barcelona) * Angiologia
(Barcelona) * Carreteras (Madrid) ® Revista de Plasticos Modernos
(Madrid) * Espafa Hostelera (Madrid)

Inversiones y Obras (Barcelona) « Mundo Turistico (Barcelona)
Ferias, Mercados y Mataderos (Salamanca)

Revistas fundadas entre 1939 y 1951.
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La FIPTP reanuda su actividad

a celebracién del X Congre

i so Internacional
S—dpare Sepiilgz](;?; I?ﬂ39den Berlin, pero el estalligz lc?eFllaPEP o o
ol e septiembre Ip| F|o que gl evento se llevara a cabsglL\Jln(Jla e o
etapa Teodoro Colomina aa GQaraC|§n comenzo a recuperars. : fge. .t e
e e s fsumlo.la vicepresidencia de la FIPT . aCtl\{ldad- o
o fue posible tras vencer dificultades cgrrl;z ﬁSISEenCia -
a obtencion de

los permisos d i
. e salida del pat
tizar que la F pais y de obtencion d
IPTP no acogia a la URSS ni a pal'sesedrTe]osnE('jatge)(tranjera y tras garan-
u Orbita.

Colomin ici
a participé e
o n este
;[jes términos en el informe sok(;(r)nlgreso y su contribucion se describe en|
o al ministro d © las “Sesiones | . e
o A . s Interna { "
suntos Exteriores de Espafia en novc'lonf)IeS Co Park . presenta-
iembre de 1948:

“gefor Colomind, yicepresidente de la pederacién ¥ °@
nombre de la seccidn espanola dice que aunque ésta esté
constituida con arreglo al Reglamento de la Federacién,
estima que Su reorganizacién no esté adn ultinada J que
cree i‘undadamente en que no ha de tardalr mucho {iempo en
que la seccidn espa'fmla recupere la ipiciativa € impulso
que adquirid gurante el i‘uncionamiento de la pederacidn
en 1los anos anteriores & las guerras civil espaiola y
mundials ocupando el lugar de preponderancia que tuvo en
los nueve Congresos Internacionales celebrados. La sSec—
cidn espanola, aijo el gefor Coloming, se ha interesado
siempre en las cuestiones que conciernen & 1a prensa téc—
nica en relacién con ]:a ensenanza, en 1a propaganda por
‘los organismos de venta, en el intercambio de Revistas J
especialmente en la reorganizacién de las pibliotecas de
la Federacién Internacional, en las oficinas de informa=
cién de las secciones y ¥ 1a creacidn de un Gonsejo In~
ter_nacional de la Publicidad. El senor Colomina hace s
capié especialmente sobre la cuestién de las pibliotecas
de 1la Federacién Internacional y gnuncia que presentaré
en el préximo Congreso una ponencia en que interesaré. la
reanudacién ipmediata de actividades de las pibliotecas
de la Federacién que estuvieron ya establecidas, antes de

19%5, en Hadrid Barcelona”.
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. Teodoro Colomi
informe para el mlinnisi:oreegnreso dgl X Congreso Internacional d
la seccién espafiola, sin menScL‘J calidad de vicepresidente de la ;Fla FIPTP redactd un
En el informe de Colomina Iznar explicitamente la denominaciéTnPXE%rTesidente de
neutral de las : . , después de realiz L. :
la participaciéf\eéfraeler;ternafionales, anadio uanraupzr:els-crlp,cléﬂ pormenorizada y
das de la época. A confiri?ac-l?n Espafiola”, que reSpong(;accllon complementaria de
acion se presentan algunos fragngirgsegteta las deman-
estacados:

“pada la situacion politica internacional en estos d1ti-
mos meses ¥ la posicién de Espana ante la incomprensién
de nuestros asuntos interiores por parte de importante
nimexo de nacioneS extranjeras, es patural que 1a Dele—
gacidén pspanola, eP previsién ge cualquier incidente que
la intemperancia o intencionada nmlevolencia de algun
TDelegado extranjero pudiese provocar tomara antes de Sa<
1ir de pspana la decision jyrevocable de retirarse de las
gesiones Internacionales a las Qque fue invitada, si en
ellas se€ hubiera pecho 18 mas leve alusién que pudiera

molestar nuestro prestiglo nacional” .
e o O

«,sortunadamente nos convencimos auy pronto de que Tues”
‘tras prevenciones si bien eran légicamente admisibles,
atendiendo 10 mucho J mal que na sido 1levado ¥ traido
por es0S mundos de Dios, el nombre de nuestra querida
patria, 1O tenian razén de subsistir ante 1a cordialidad
y efusién con Qque fuimos tratados por todas 18s Dele—
gaéiones extranjeras asistentes a las sesiones. Hemos
de hacer notar, sin embargos que en esta reorganizacién
de 1la pederacidn Internacional jge la Prensa nécnica J
peribdica, que puede jecirse en este ano ha comenzado
su segunda época, 1O sorman parte ge ella ni 12 URSS ni
Polonia, Rumania, Yugoslavia, Hungria, Checoslovaquia,
Bulgarisa, paises estos ultimos satélites hoy de Rusia J
que antes de la guerra mundial pertenecieron todos & la
Fe&eracién, con excepcion gestacada de 1a URSS, que nunca
formé parte en nuestras £ilas por Se¥ el régimen comiT
nista diametralmente opuesto & los principios pasicos de
nuestra Organizacién Internacional”.
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En el primer fragmento, “la decision irrevocable de retirarse de las sesiones a las
gue fue invitada, si en ellas se hubiera hecho la mas leve alusién que pudiera le-
sionar a nuestro prestigio internacional” muestra una sensibilidad extrema ante la
situacion politica internacional y revela la importancia que se le daba a la imagen'y
reputacion de Espafa en el escenario internacional durante la posguerra.

En el segundo se menciona que la reorganizacion de la Federacion excluye a pai-
ses comunistas, reflejando la polarizacién ideoldgica generada por la Guerra Fria
y la exclusién de paises afiliados a regimenes comunistas, considerados opuestos.

Teodoro Colomina, entonces director de las revistas “Técnica Metalurgica” y
“Revista de Automocién” y no de la que era editor-director antes de la guerra
"Electricidad, Mecanica y Fundiciéon”, acudié al X Congreso Internacional acompa-
flado de otros espafioles. Todos lo hicieron a titulo personal como profesionales de
la prensa técnica, no como directivos de la AEPTP. La memoria de la asociacién
correspondiente al aflo 1953 recoge que, al regreso del citado Congreso, Teodoro
Colomina invité a algunos de los miembros que habian pertenecido a la Junta Di-
rectiva de la AEPTP a crear una comisiéon organizadora con el objetivo de solicitar
la reanudacion de las actividades de la asociacion a partir de 1952.
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Al ritmo de los tiempos

.

‘ La carta de Bischoff a Colomina

Carta del presidente de la Seccién alemana de la FIPTP, Bischoff, dirigida al domicilio
particular de Teodoro Colomina, presidente de la AEPTP, fechada el 4 de julio de 1939,
que responde a una previa de Colomina (de la que no se tiene copia) y refleja las dificulta-
des experimentadas durante la Guerra Civil, en especial en el sector editorial. Se mencio-
na la “heroica guerra de liberacién de Espana”, refiriéndose al conflicto bélico. Colomina,
militar e ingeniero, participo en la produccién de armamento para las fuerzas republicanas
en Catalufa, lo que le llevo a enfrentar un consejo de guerra al final del

conflicto. La carta también destaca la rela-

F . afa-
ciéon entre Espafia y E ey querido colega cziﬁ;“;;ciupocos
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En los afios 40 se impuso un fuerte control moral influenciado por la Iglesia
Catdlica, que jugo6 un papel fundamental en la vida publica y en la educacion.

Son los afios en que la “Seccién Femenina”, organizacion creada por la hermana
del dictador Miguel Primo de Rivera, se convirtio en un instrumento clave del régi-
men para inculcar los valores tradicionales y religiosos, controlando el papel y la
conducta de las mujeres en la sociedad.

Uno de los aspectos mas caracteristicos de la Seccién Femenina era la obliga-
toriedad de realizar el “Servicio Social”, un requisito indispensable para que las
mujeres pudieran acceder a un empleo, estudios superiores o incluso a obtener
el pasaporte. Este servicio consistia en un periodo de formacion y trabajo en el
gue las jovenes eran educadas con el objetivo de que se convirtieran en “bue-
nas esposas y madres”. La Seccion Femenina, con el respaldo de la Iglesia Ca-
toélica, también promovia el ideal de la mujer sumisa y dependiente del marido,
condenando cualquier aspiracion de independencia o emancipacion femenina.

No resulta extrafio que, en este contexto, no se haya encontrado en la docu-
mentacion histérica de la Asociacion referencia alguna a ninguna mujer editora
de alguna publicacion técnica de la época.
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I a television inicid su andadura en la decada de

los 50, y fue en los 60 cuando experimentd un
crecimiento espectacular. Cuando se inauguro oficial-
mente en 1956, un aparato de television costaba
32.000 pesetas, y habia solo un millar funcionando en
Madrid. Las grabaciones realizadas por el NO-DO y
noticias compradas a la CBS o United Press configu-

raban el grueso del contenido de dichos informativos.

En paralelo, la television reflejaba y amplificaba los
grandes acontecimientos mundiales de la época. Los
discursos y la tragica muerte de John F. Kennedy
conmocionaron a los televidentes, mientras que las
imagenes de la Guerra de Vietnam mostraban la cru-
deza del conflicto a nivel global. La Guerra Fria mante-
nia al mundo en vilo, y los Beatles revolucionaban la
musica y la cultura pop. Los grandes periddicos em-
pezaron a dedicar columnas a la programacion televi-
siva. Por su parte, la industria calibro pronto el enor-
me impacto publicitario del medio, que, igual que la
radio o la prensa de informacion general, llegaba a
publicos amplios, indiscriminados, heterogéneos y
masificados. El publico de la television era una colec-
tividad caracteristica de la sociedad moderna.

100 afios de prensa técnica | 41




CRONOLOGIA

/

La Asociacion obtiene la autorizacion para reanudar las
actividades, volviendo a la denominacion primitiva de Asociacion
Espafola de la Prensa Técnica (AEPT).

-

Se celebra el XI Congreso Internacional en Bruselas. Se

acuerda suprimir la palabra “Técnica” de la denominacion de la
organizacion, que pasa a llamarse FIPP (Federacion Internacional
de la Prensa Periddica).

)

J

La AEPT crea una comisién de relaciones publicas para abordar

el tema postal, una cuestién indisociable a las revistas profesionales
en papel. El publico al que se dirigian las publicaciones técnicas se
encontraba disperso geograficamente, lo que comportaba que la
distribucion en quiosco fuera inviable. En este contexto, solo Correos
era capaz de proveer a los editores, dependientes por completo del
servicio de entrega a domicilio para llegar a los lectores y suscriptores.

El presidente de los Estados Unidos, John F. Kennedy es asesinado
en Dallas.

N\ N\ [

Creacion de la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD),
encargada del control de la tirada y difusién de diarios y revistas
impresos en Espana.

J /U

-

Se celebra una Asamblea Extraordinaria para aprobar una reforma
de los estatutos, impuesta por la necesidad de adaptarlos a la nueva
Ley de Asociaciones, introduciendo “Periddica” en la denominacién
de la entidad. Pasé a ser Asociacion Espanola de la Prensa Técnica
y Periédica (AEPTP).

Se aprueba la Ley de Prensa e Imprenta en marzo (Ley Fraga).

N\ N [

Teodoro Colomina presenta su dimision a la edad de 82 afos,
y pasa a ser presidente de honor vitalicio tanto de la AEPTP como
la FIPP.

J /U

J




os anos 50 fueron en Espafa un periodo de apertura y
dinamismo de la prensa técnica. Si bien se habian supe-
rado los desafios de la posguerra, aun no se habfa ingresado
plenamente en la etapa que posteriormente se conoceria
como el periodo de desarrollo, cuya maxima expresion seria
el Plan de Estabilizacién de 1959.

Desde una perspectiva editorial, las condiciones econé-
micas aln no daban paso a un periodo de expansion,
aunque el ambiente cultural mostraba signos mas favo-
rables: la ruptura de la incomunicaciéon con el extranje-
ro permitia que el pafs se volviera permeable a las no-
ticias y técnicas innovadoras. Durante la década de los
50 se crearon numerosas revistas de indole profesional, eviden-
ciando una creciente apertura y dinamismo en el panorama editorial.

Son frecuentes en esta etapa emprendedores que no actian con una vocacién espe-
cifica editorial, sino de cubrir las necesidades de informacién y comunicacién de secto-
res en auge. El perfil de negocio iniciado por un empresario individual, apoyado por su
circulo familiar directo, era habitual en estos afios y en sectores muy dispares entre sf
(automocion, industria quimica, siderurgia, alimentacion, etc).

Después de participar en el X Congreso en Paris en 1950, Teodoro Colomina y sus
colaboradores en Espafia iniciaron las gestiones para reorganizar la Asociaciéon Espa-
fiola de Prensa Técnica y Profesional (AEPTP). Sin embargo, no fue hasta mediados de
junio de 1952 cuando presentaron un proyecto de estatutos para su aprobacion por
parte de las autoridades. Se volvia a la denominacién primitiva de “Asociacién Espafio-
la de la Prensa Técnica”, suprimiendo el término “Profesional” que habia sido afiadido
en 1932 y que estaba en uso cuando estall6 la guerra en 1936.

El domicilio quedé establecido en el nimero 50 del Paseo de Gracia de Barcelona,
donde también tenfan su domicilio las revistas de Teodoro Colomina, en los locales de
la Asociacion Técnica Espafiola de Estudios Metallrgicos (ATEEM). De los 17 directivos
designados, Unicamente seis eran figuras histéricas provenientes de la Junta de 1936, y
no todos compartian la misma vinculacién con las revistas de la preguerra.

El 11 de enero de 1953, el “Diario de Barcelona” publicd una nota bajo el titulo
“Renace una antigua Asociacion”. Oficialmente, fue confirmado el 15 de enero de
1953, fecha en la que los directivos asumieron sus cargos y se llevéd a cabo la primera
sesion regular. Durante esta reunion se acord6 recaudar las cuotas correspondientes
alos anos 1952 y 1953 de manera conjunta, con el propdsito de crear un fondo inicial
que posibilitara el inicio de las actividades de la asociacion. Segun el registro de aso-
ciados, en ese momento constaban 25 revistas inscritas, principalmente pertenecien-
tes a los directivos y algunas més. A finales de ese mismo afno, la cifra ya era de 33.

En enero de 1954, se celebré una asamblea general ordinaria, en la que participaron
48 revistas afiliadas. Durante el afo anterior se habfa planteado la iniciativa de crear
un carné de prensa, y en este afio casi todos los asociados ya contaban con dicho do-
cumento.
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urante la década de los 60 la economia espafiola experimentd un crecimiento

sin precedentes, y el sector industrial era el motor principal de este progreso. Lo
reflejan los titulos en materia de industria eléctrica y electrénica, tecnologia y automa-
tizacion, siderurgia, metalurgia, automovil, entre otros. A medida que la mejora en la
produccion propicio la bajada de los precios y favorecio las exportaciones. La agricultura
también se modernizd, aumentando las cabeceras del sector agricola. Simultaneamen-
te, el sector terciario experimenté un avance considerable gracias al desarrollo del turis-
mo, sector en el que también surgieron nuevas revistas.

El aumento de la riqueza y de la renta dio lugar a cambios sociales y culturales, trans-
formando habitos, generando actitudes nuevas y dando origen a nuevas necesidades.
Se constata en publicaciones de hogar y estilo de vida surgidas en los 60 relacionadas
con nuevas tendencias. La prensa especializada evoluciond ante estos cambios, asu-
miendo el papel de difusora de conocimientos en areas técnicas antes desconocidas vy,
en ocasiones, desempefando un papel pionero o impulsor en algunos sectores. De
suma importancia son las publicaciones médicas de esta década y de la siguiente, con
titulos como “Jano”, “Noticias Médicas” u “Hospital General”.

En lineas generales, el crecimiento de la prensa técnica estuvo directamente ligado
al desarrollo y la diversificacion del ambito econdmico y profesional al que estaba inti-
mamente relacionado. En resumen, en los afios 60 aparecieron en Espafia numerosas
revistas técnicas o de naturaleza técnica, evidenciando la necesidad de documentar y
comunicar los avances y especializaciones que caracterizaban a este dinamico entorno
econdémico, profesional, social y cultural.

Desde la perspectiva empresarial, en las décadas de los 50 y 60 emergieron revistas
pertenecientes a editoriales privadas, con lo que se redujo la relevancia de las de origen
semioficial o corporativo. Simultdneamente, se establecieron colaboraciones en varios
casos con revistas extranjeras, lo que facilité el intercambio de documentacion y cono-
cimiento.

A medida que la economia espafiola ganaba mayor proyeccién internacional, la arrai-
gada conexion cultural con América también canalizé una creciente influencia tecno-
l6gica e industrial. Para algunos sectores, los afios sesenta marcaron el inicio de la
apertura, o en ciertos casos la recuperacion, del mercado lector americano. Aunque
la comunién idiomatica suponia una ventaja, la prensa técnica espafiola aun no habia
aprovechado todo su potencial.

44 | 1952/1967



1952

1953

1954

1955

1956

1957

1958

1959

Revistas

El Optico Profesional (Barcelona) * Construc (Barcelona)
Potencialidad de la Industria Textil (Barcelona)

Avicultura y Ganaderia (Madrid)

La Mesta (Madrid) » Arte Fotografico (Madrid) ¢ Ingenieria (Madrid)
Radiovision (Madrid) ® Técnica Industrial (Madrid) « Caduceo (Madrid)
Avigan (Valencia)

Vivir (Barcelona)  Granja (Madrid) « Embalajes (Madrid)
Quimica e Industria (Madrid) ® Baluarte Médico (Madrid)
Hogar y Arquitectura (Madrid)

Glosa (Barcelona) ® Nuestro Tiempo (Pamplona)
Fundicion (Madrid) * Madera y Corcho (Madrid)
Técnica e Invencidn (Madrid)

Materiales, Maquinaria y Métodos para la Construccion (Barcelona)

El Viaje (Barcelona) * Fomento Social (Madrid)
Energia Nuclear (Madrid) ¢ Transistor (Madrid)
Economia Internacional (Madrid)

Cuadernos de Arquitectura y Urbanismo (Barcelona)
Técnica Textil Internacional (Barcelona) ® Sefor (Barcelona)
La Cosecha (Sevilla)

La Hora XXV (Barcelona) ® Quimica (Barcelona)
Pinturas y Acabados Industriales (Barcelona) ® Arte y Cemento (Bilbao)
Teson (Oviedo)

Amenidades (Barcelona) * Medicamentos de Actualidad (Barcelona)
T.A. (Madrid) * Actualidad Econémica (Madrid)

Técnica Mecanica (Barcelona)

Informaciones Psiquiatricas (Sant Boi de Llobregat)
Lecciones de Catedra después Lecciones Médicas (Barcelona)
I.D.E. (Madrid) e El Financiero (Madrid) ® Apoteka (Madrid)

Revistas fundadas entre 1952 y 1959.
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La AEPT se abre a las revistas
dirigidas al consumidor

n 1962, con la llegada de Raul Mir Ragué a la secretaria general, se

generd una nueva orientacion, admitiendo en el seno de la asocia-
cion revistas periédicas no técnicas. La AEPT incorpord publicaciones
como “Gaceta llustrada”, “Sabado Grafico” o “Blanco y Negro”, entre
otras. Esta inclusién no solo supuso una transformacion en la composi-
cion de la Asociacion, sino que también generd un impulso econémico
importante.

O(
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Emblema de la AEPT en los afios 50. Emblema de la APP 50 Aniversario.
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En 1965, al mismo tiempo que se reformaban los estatutos para ajustar la
entidad a la nueva Ley de Asociaciones, se introdujo el término “Periédica”
en la denominacion, transformandose asi en la Asociacién Espafiola de la
Prensa Técnica y Periddica (AEPTP), que recogia de este modo en la denomi-
nacion esta apertura a las publicaciones periddicas dirigidas al consumidor
final.

Durante estos afios se fueron incorporando paulatinamente a la Asociacion
cerca de 70 revistas no técnicas. Cabe destacar el afo 1966 en el que en pocos
meses se unieron importantes publicaciones de la época como «Garbo»,
“Triunfo”, “Hola”, “Semana”, “Diez Minutos”, “La Actualidad Espafiola”,
“Destino”, “Digame”, “Ama", “SP”, "7 Fechas”, “Telva” o “Fotogramas”.

En este contexto, la entrada de las revistas de informacién en la AEPTP podria
haber supuesto una revitalizacion de la Asociacién, pero participaron poco en las
actividades sociales y no entraron en la direcciéon de la entidad.

De todos modos, desde la FIPP no se veia con buenos ojos esta apertura de
la AEPTP a las revistas de informacién, ya que en 1967 la Asociacion recibié
varias cartas de la Federacién Internacional proponiendo la creaciéon de dos
asociaciones espafolas: una para la prensa técnica, que continuarfa siendo la
AEPTP, y otra para la prensa periddica no técnica.

En 1968 se cerrd esta etapa con la decision del nuevo presidente de la Aso-
ciacion, Lopez del Arco, de que la Asociacion volviera a ser Unicamente de
revistas técnicas y profesionales. A pesar de ello muchas de las revistas de
informacién general permanecieron en la Asociacién hasta que en 1977 se
cred ARI, la Asociacion de Revistas de Informacion, que sigue aglutinando en
la actualidad a las revistas de informacién espanolas.
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Las revistas al consumidor ganan
peso en la federacidén internacional

EI desarrollo econémico de los afos 60 en Espafia y la transformacién
de la sociedad de ese momento propicio el crecimiento de las revistas
de informacién general. A nivel internacional este proceso ya se habia inicia-
do antes. Prueba de ello es la eliminacién, durante el XI Congreso Internacio-
nal celebrado en Bruselas en 1953, de la palabra “Técnica” en la denomina-
cion de la organizacién, que pasoé a llamarse Federacion Internacional de la
Prensa Periddica (FIPP). Esto determinaria un giro gradual hacia los desafios
de las grandes revistas generales, que iria distanciando los campos de interés
entre la Federacién y la Seccién Espanola. Se introdujo la figura de un pre-
sidente de la Federacién, con posibilidad de ser reelegido, y un presidente
para cada Congreso, que seria el representante de la seccién nacional orga-
nizadora. Esta medida implicd que la clpula de la organizacién ya no seria
itinerante entre paises segun el calendario de los Congresos, una tradicion
gue se mantenia desde 1925.

A partir de octubre de 1953, la sede social de la FIPP quedd establecida en
el "Cercle de la Librairie” del Boulevard St. Germain, donde ya habia tenido
su ubicacion en los primeros afos. Desde 1952, la FIPP publicaba boletines
en cuatro idiomas, incluido el espafol, aunque a partir de 1957 se limitarian
al francés y al inglés.

En linea con este cambio de tendencia, el programa del Congreso Interna-
cional de la FIPP de 1966 estaba dirigido casi en su totalidad a las inquietudes

% e Ly =

Imagen del XI Congreso Internacional celebrado en Bruselas en 1953.
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de la prensa periddica no técnica. Basten algunos ejemplos
de los temas abordados en el Congreso para constatarlo: “La
TV en color; la revista en color”, “Estudio de las posibilidades
de una campafia colectiva para la Prensa Periédica”, “Las po-
sibilidades de utilizar los medios audiovisuales para la Prensa

gy gt
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En los afos 60 se hicieron mas explicitas en la FIPP las ten-
Emblema de la FIPP en su siones entre dos sectores enfrentados: por un lado, los so-
segunda epoca (afios 50). cios fundadores que representaban basicamente a la Prensa
Técnica de naciones como Francia, Espafa, Italia y otros pai-
ses europeos Y, de otro, los representantes de la Prensa Pe-
riédica de caracter informativo fundamentalmente de Esta-
dos Unidos y Gran Bretafia que era mas numerosa, mas
fuerte econémicamente y que en 1968 ostentaba la presi-
Emblema de la FIPP dencia. Como consecuencia de este importante peso de las
ggolgéafﬁozlégal revistas de informaciéon general anglosajonas, en 1968 la
sede de la FIPP se traslado de Paris a Londres, ubicacion que
se mantiene en la actualidad.

os afios 60 fueron la década de oro de la publicidad en Espafna, en la que se

cimentaron los pilares del sector tal como lo conocemos en la actualidad. El des-
pegue vino propiciado por la entrada en el gobierno de los tecnécratas y por el inicio del
desarrollo econdmico en el pais. El Plan de Estabilizacién de 1959 permiti¢ que Espafia
experimentara su llamado “milagro econdmico”. El crecimiento econémico y la entrada
de capital extranjero dieron lugar a una mayor demanda de publicidad. Las agencias
existentes crecieron y se crearon otras nuevas.

En estos afios no existia politica publicitaria para las revistas técnicas por parte de las
empresas anunciantes. Y dentro de las propias agencias, a la publicidad técnica el jefe
de medios la consignaba en el presupuesto como “publicidad atipica”.

Los editores, ante el desconocimiento de las agencias de la realidad de la prensa téc-
nica, acudian directamente al anunciante. Por su parte, las agencias argumentaban que
su desconocimiento obedecia a la falta de informacién facilitada por el propio medio.

El desconocimiento de las revistas técnicas por parte de las agencias radicaba en la
complejidad de seleccionar entre una gran variedad de titulos y su adscripcion a las
areas tematicas o de contenido. Ademas, aparte de la falta de clarificacion del pano-
rama de las publicaciones técnicas, las agencias de publicidad ignoraban en muchas
ocasiones a la prensa técnica. La desatendian, segun los editores, porque no les era
rentable.
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Nace la Oficina de Justificaciéon de la Difusion (OJD) en 1964

A principios de los afos 60 se carecfa en Espana de fuentes fidedignas de informacion acerca
de las tiradas de las publicaciones. El antecedente inmediato a la creacion de la Oficina de Jus-
tificacion de la Difusion (OJD) fue la realizacion del “Estudio sobre los medios de comunicacion
de masas en Espafia”, que en 1964 ofreci¢ cifras de tirada independientes de los editores.

La OJD se fundd en 1964 con la finalidad de supervisar y controlar la tirada y la difu-
sion de diarios y revistas impresos en Espana. En 2004, la denominacién de la sociedad
pasé a ser Informacion y Control de Publicaciones (Introl).

En mayo de 1965, tras su fundacioén, la OJD llevé a cabo los primeros controles de la
difusion de la prensa espanola, que se publicaron en el primer Boletin de la OJD. Du-
rante ese primer afo de publicacion de los boletines, la OJD certifico mensualmente la
difusion de 18 diarios, 33 revistas y 2 publicaciones técnico/profesionales. Una década
mas tarde, esta cifra se cuadruplicaria, abarcando la certificacién de 70 diarios, 86 revis-
tas y 34 publicaciones técnico/profesionales.

aie

ara las agencias, los controles de la difusion por parte de la OJD eran fun-

damentales a los efectos de verificar la tirada de los diarios y las revistas.
El primer interrogante que el jefe de publicidad planteaba al representante de
un medio tenia que ver con su tirada. A continuacion, para corroborar la vera-
cidad de la respuesta, preguntaba si estaba controlado por la OJD.

SECI}MPLHE EN COMUMICAR &
505 LECTORES, & LAS AGENOAS
s it La labor de la OJD en la verificacion de la tirada y difusion de los diarios y
wew puBuckcon eabon. revistas impresos era crucial en el ambito publicitario. Sin embargo, las vo-
e e ces de los editores de la prensa técnica expresaban su preocupacién por el

enfogue exclusivamente cuantitativo, que consideraban vélido fundamen-
talmente para los medios de informacién general, pero no para la prensa
técnica. Los editores sefialaban la necesidad de disponer de métodos de
analisis cuantitativos y cualitativos acerca de la difusion para una adecuada

promocion de las publicaciones técnicas como medio publicitario.

Los editores de prensa técnica defendian el papel de estas publicacio-

Bt e JaBch 4 b B nes como soporte publicitario por varias razones. En primer lugar, porque
- Bk e . . ,rr .

estaban dirigidas a audiencias especificas dentro de sectores particulares,

Garbo fue la primera y también porque garantizaban que los anuncios llegaran a un publico al-

revista espafiola en tamente relevante y receptivo. Algunos editores de prensa técnica incluso

someterse al control id b | blicidad . inf ] L
de 12.0JD en 1964. consideraban la publicidad como un género informativo en si mismo.
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Las revistas técnicas, al ser consideradas fuentes de informacion creible y de confian-
za, permiten, en tanto que medio publicitario, asociar las marcas a la reputacién y cre-
dibilidad de la publicacién, lo que aumenta la confianza de los lectores en los productos
y Servicios.

En comparacion con la publicidad en medios generalistas, los anunciantes tienen en
la prensa técnica una mayor oportunidad de destacar y captar la atencion de los lectores
sin el ruido de fondo de una gran cantidad de anuncios de diferentes sectores.

Igualmente, la vida de estas publicaciones, al ser mas larga (los lectores a menudo
conservan como referencia o para futuras consultas), permite que los anuncios sigan
siendo vistos y recordados mucho después de su publicacion inicial.

La Ley Fraga y la evolucién
de las revistas técnicas

La Ley Fraga eximia a las revistas técnicas de la obliga-
cién de contar con un director periodista. Sin embargo,
las discriminaciones para este tipo de prensa se manifes-
tarfan en otras areas, como la postal, las subvenciones y
los créditos, asi como en la adquisicidon de papel prensa,
entre otras. Una innovacién crucial era la introduccién de
la figura de la “Empresa Periodistica” como entidad con
personalidad juridica, en lugar de centrarse exclusivamen-
te en la publicacién en si. Este cambio tendria repercusio-
nes en los aspectos reglamentarios de la Asociacion, que
desde 1925 habia sido concebida como una “sociedad de
revistas”, adaptando su sistema de afiliacion a este nuevo

enfoque.
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D esde los inicios de la dictadura franquista hasta 1977 la Organizacién Sindical Espa-
fiola, conocida cominmente como el Sindicato Vertical, era la Unica organizacion
de obreros y patronos que existia en Espafia. Todos los trabajadores y empresarios estaban
obligados por ley a estar afiliados al Sindicato, mientras que otras organizaciones sindicales
anteriores como la CNT o la UGT, estaban prohibidas y operaban en la clandestinidad.

En este contexto, después de la Guerra Civil la AEPTP estuvo operando sin unirse ex-
plicitamente al Sindicato Vertical, aungue siempre estuvo bajo su vigilancia y levantando
suspicacias por el hecho de tener la sede en Barcelona. En palabras de German Martinez
de Llanuces, director y redactor del libro ‘50 afos de Prensa Técnica’, la Asociacion “tenia
también gue dejar de ser, a los ojos de Madrid, la manfa fija de un grupo de catalanes”.

De todos modos, al hablar de integracion en el Sindicato se trata de la AEPTP como
entidad, ya que las revistas individualmente ya pertenecian todas, puesto gue la afilia-
cion sindical era obligatoria, general y automatica.

En 1966, la AEPTP solicité oficialmente al Sindicato de Prensa, Radio, Television y Publicidad
su reconocimiento, preservando la autonomia en su funcionamiento. Como respuesta, el
Sindicato propuso una integracién mutua. Esto queria decir que todas las publicaciones del
grupo se incorporarian a la Asociacion, y la Asociacion, de manera corporativa, se unirfa al
grupo. Esta propuesta podria interpretarse como una posible absorcion de la AEPTP por parte
del Grupo Sindical. Asi, afloraron reservas en la Junta Directiva de la AEPTP y se acordd que
“en su momento se decidird cdmo se debera proceder para nuestra inclusion en sindicatos”.

Durante este afio la AEPTP tuvo que renunciar a organizar en Espafa el XVI Congreso
Internacional tal como se habia acordado con la Federacion Internacional, debido a la falta
de apoyo del Sindicato y de la Administracién, lo cual gener6 cierta incomodidad a la FIPP,
gue finalmente organizd a marchas forzadas el Congreso en Venecia en otofio de 1967.

En los ultimos meses del ano 1967, los principales directivos de la AEPTP ya habifan
comprendido que la Asociacion se veria abocada a constantes limitaciones si no se vin-
culaba de manera més comprometida con la Organizacién Sindical y buscaron férmulas
para que este nexo fuera posible.

La solucion se encontré en 1968 con la incorporacion a la AEPTP de José Lopez del
Arco, persona muy bien relacionada con el Régimen y que era el presidente del Grupo
Nacional de Empresas de Prensa Técnica del Sindicato. Lopez del Arco, que no era aso-
ciado, era un editor y empresario del sector publicitario, hijo de Antonio R. Lopez del
Arco, quien si que habia formado parte de la Asociacién antes de la Guerra Civil, en su
calidad de director de la revista «<Economia» en Madrid.

José Lépez del Arco se incorpord a la AEPTP directamente para presidirla, con lo cual la Aso-
ciacion se vinculd al Sindicato y, por otra parte, la cabeza de la misma se situaba en Madrid,
dejando de estar justificada la acusacién de ‘excesivo catalanismo’ gue se habia manifestado,
aun cuando el domicilio social siguiera siendo el de Barcelona.
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En febrero de 1967 Teodoro Colomina, pre-
sidente y fundador de la AEPTP, que tenia
en ese momento 82 afos, comunicd su dimisién
por razones de edad y salud. La FIPP también
anuncio la retirada del que habia sido su presiden-
te en 1929 y que no habfa dejado de participar
activamente en la vida asociativa internacional,
incluso en los peores momentos de aislamiento
de la Espafia autarquica.

El 29 de septiembre de 1967 la AEPTP organi-
z6 una cena en honor a Teodoro Colomina, y lo
nombré presidente de honor vitalicio. En el Con-
greso de Venecia, celebrado en octubre, la FIPP le
otorgd el titulo de presidente de honor vitalicio de
la Federacion. Este reconocimiento, tanto a escala
nacional como internacional, resaltd la destacada
labor realizada por Teodoro Colomina al servicio de
la prensa técnica a lo largo de toda su vida. Teodo-
ro Colomina fallecié en 1975 a la edad de 91 afios.

dié la Asociacién hasta marzo de 1968, fecha en la que Lopez del

En 1967 Pedro Cartanya Aleu tomo el relevo de Colomina y presi-
Arco se incorpord a la AEPTP y fue nombrado presidente.

Ocupd la vicepresidencia Federico Montagud de Miguel, continuan-
do las responsabilidades que previamente habia asumido su padre, Fe-
derico Montagud Castellano, tradgicamente fallecido en accidente de
tréfico en Segovia. Igualmente, Montagud (hijo) era el presidente de la
Agrupacion de Prensa Técnica en el Sindicato de Prensa, Radio, TV y
Publicidad de Barcelona, ademas de ejercer como vicepresidente a nivel

nacional en dicha agrupacion.

Teodoro Colomina es nombrado presidente de honor.

Pedro Cartanya Aleu, presidente
de la AEPTP de 1967 a 1968
(etapa de transicion).

Cartanya aportd un enfoque préactico a las labores internas. Durante su mandato la
Junta fue plenamente consciente de su caracter provisional y se dedicé principalmente
a una mision de regularizacién administrativa. Al mismo tiempo trabajaron en la prepa-

racion de una renovacion integral.
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Al ritmo de los tiempos

.

’ La fotocomposiciéon y la fotomecanica %zﬁm : g

t

En el ambito de las publicaciones técnicas, la introduccién de la

fotomecanica y la fotocomposicion en la década de 1950 representd un avance
significativo. Estas tecnologias revolucionaron por completo la forma en que se creaban y
disefiaban las publicaciones, haciéndolas mas precisas y accesibles que nunca.

Con la fotomecanica, se pudo incorporar imagenes, graficos y fotografias de alta calidad,
lo que facilité la explicacién de conceptos complejos mediante ilustraciones detalladas y
nitidas.

Por otro lado, la fotocomposicion automatizé el proceso de composicion de texto e ima-
genes, lo que agilizé6 enormemente la produccién de contenido técnico. En lugar de depen-
der de procesos manuales, a partir de ese momento ya era posible crear publicaciones con
solo pulsar unos pocos botones.

En resumen, la introduccion de la fotomecanica y la fotocomposicion permiti6 mejorar
la calidad visual y la accesibilidad de las publicaciones, ademas de agilizar su produccion.
Este avance marcé un hito importante en la historia del mundo editorial.

En los aflos 60 la television experimentd un crecimiento especta-
cular que supuso un poderoso impacto. A pesar de ello, las revistas
mantuvieron su modelo de negocio gracias a que su publico no era
generalista, sino especialmente cualificado y con una influencia de-
rivada precisamente del perfil profesional de sus lectores y suscrip-
tores.

Esta audiencia especifica permitié a las publicaciones técnicas al-
canzar mayor personalizacion y conexion entre emisor y receptor.
Esa cercania también facilitd una comunicacion mas estrecha entre
receptores. A diferencia de los medios masivos, que requerian orga-
nizaciones complejas, las revistas técnicas pudieron organizarse de
forma mas agil y flexible en términos de produccién y distribucion,
manteniendo su relevancia en este explosivo mercado publicitario
dominado por la television.
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n 1968, mientras en Francia crecian las

protestas estudiantiles y sindicales que lle-
varon a una enorme huelga general cuya repercu-
sion traspaso fronteras, Espafia consumia los ulti-
mos anos de la dictadura, que seguia controlando
la vida publica y que contrastaba con las ansias
de libertad y modernidad de muchos ciudadanos.

Entretanto, la economia espanola se iba consoli-
dando con crecimientos del PIB superiores al 7%,
gracias a las reformas de los tecndécratas realiza-
das en anos anteriores y al boom turistico sin pre-
cedentes que experimentd Espafia durante esos
anos. Este escenario econdémico se mantuvo has-
ta la crisis mundial del petréleo de 1973, la cual,
junto con la incertidumbre de la transicion politica
en Espana, provoco una importante crisis, con es-
tancamiento, inflacion del 17% y una tasa de paro
que empezo a crecer.

En ese contexto, en 1969 las Cortes Espafiolas
ratificaron el nombramiento de Juan Carlos | como
sucesor de Franco, con el titulo de Rey, pero la
delicada salud del dictador vaticinaba un cambio
gue no se produciria hasta su muerte en noviem-
bre de 1975.

El presidente Carlos Arias Navarro anuncio ofi-
cialmente la muerte de Franco y que Juan Carlos
asumiria la jefatura del Estado, marcando el inicio
de la transicion democratica en Espafa.
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CRONOLOGIA

José Lopez del Arco y Soler, editor de la revista “Economia”
y del ‘Anuario Financiero y de S.A. de Espaina’ asume la presidencia
de la Asociacion y su mandato se extiende hasta 1976.

1968 ® En mayo de 1968 se inicia una cadena de protestas estudiantiles
en Francia que culmina con la mayor huelga general de la historia
de este pais.

El activista en pro de los derechos civiles Martin Luther King es
asesinado en Memphis.
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@—O (Neil Alden Armstrong es el primer ser humano en pisar la luna.
@—O (Nacen las primeras agrupaciones sectoriales de la prensa técnica.
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La AEPTP prescinde de la “P” final en los nuevos logotipos, volviendo
al concepto tradicional de “Prensa Técnica, aunque estatutariamente
seguia siendo “Periddica’
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y una crisis energética.

En Chile, el golpe de estado de Augusto Pinochet derroca el gobierno
democratico de Salvador Allende.
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A comienzos de este ano habia fallecido el presidente honorario
de la AEPT y fundador, y también presidente honorario de la FIPP,
Teodoro Colomina, a los 91 anos de edad.

El 20 de noviembre muere Francisco Franco y se inicia la Transicion.

@

Inicio de la crisis del petroleo que provocé una recesion global J

e e 000



n 1968 se inicia un periodo de modernizacién de la Asociacién, liderado por el

nuevo presidente José Lopez del Arco, que sigue la estela de los cambios econé-
micos y sociales gue poco a poco se iban produciendo en Espafia. Asimismo se renovo
por completo la direcciéon de la Asociacion, que afecto a la mayor parte de los miembros
histéricos que habfan reorganizado la AEPT en 1952.

José Lopez del Arco, figura estrechamente vinculada a los dmbitos politicos y econé-
micos, con un innegable influjo en el sindicalismo de la época vy las actividades empre-
sariales en los sectores de ediciones técnicas y publicidad, y con una sensibilidad acusa-
da por las reminiscencias de su historial familiar en la Asociacion, acepto la propuesta
de unirse con el propésito de asumir la presidencia. Con esta decision, la cUpula direc-
tiva de la entidad se trasladé a Madrid, aunque el domicilio social continué siendo el de
Barcelona.

La nueva direccion fue pionera con iniciativas como la participacion activa en ferias y
salones sectoriales, la organizacién de actos con voluntad de facilitar el networking o
la utilizacion de herramientas de comunicacion interna como las «Cartas al Asociado»,
que fueron las antecesoras de los actuales boletines electrénicos que se remiten a los
socios en la actualidad.

n 1968 la AEPTP comenzé a participar de manera regular con

estands colectivos en salones monogréficos, ocasionalmente
organizando mesas redondas sobre temas profesionales. Ejemplos
iniciales de esta iniciativa fueron eventos como Hogarotel y Expo- 7 Soan®
guimia. Estas acciones reflejaban el compromiso de la Asociacién | S PELALNENAONL
con la cohesion de sus respectivos sectores de actividad, recono-
ciendo que el core business de las revistas técnicas era y continta
siendo facilitar la interaccion y el intercambio de conocimientos
dentro de la comunidad profesional. A partir de 1969, la Aso-
ciacion amplié adn mas su presencia con jornadas de prensa
técnica en la Feria de Maquinaria Agricola (FIMA), en Zarago-
za. Estas jornadas no solo ofrecian una plataforma para la ex-
posicion de los avances y productos de la industria, sino que
también se convirtieron en un espacio crucial para el networking y
la colaboracién entre profesionales del sector. Con el tiempo, estas
actividades adquirieron gran relevancia, consolidando el papel de
la AEPTP como un actor clave en la promocion y el fortalecimiento
de la comunidad técnica y cientifica en Espafa.
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as revistas agrarias y quimicas fueron precursoras en la

actividad sectorial del grupo. No obstante, las primeras
agrupaciones sectoriales oficialmente constituidas fueron las /
publicaciones turisticas, seguidas por las sanitarias, ambas ini-
ciando sus funciones en 1970.

Cabe destacar la gran expansion a principios de los afos
70 de las revistas sanitarias, con titulos muy especializados
y que, con los afios, experimentaron un proceso de concen-\\
traciéon. En este sentido, aparecieron por primera vez en Espafia ™.
multinacionales de revistas técnicas en el sector sanitario. .

n los afios 70, en los paises desarrollados, la prensa técnica cobraba cada dia

mayor influencia, recibia una inversién publicitaria creciente y se consolidaba
como el verdadero portavoz de los avances tecnoldgicos. Sin embargo, en Espafia, la
creciente importancia de los medios especializados contrastaba con la es-
casa inversion publicitaria recibida.

En 1972 la Asociacién lanzé el Catalogo de Publicaciones de los
Asociados, con un objetivo doble: por un lado, crear un escaparate
para dar a conocer al mercado las enormes posibilidades de publi-

cidad que ofrecian las revistas especializadas y, de otro, resaltar las
— ventajas de estos medios, que permiten seleccionar y comunicar
de forma eficiente con un determinado publico objetivo. Ade-
mas, se destacaba la gran audiencia de estas revistas, ya que

&\%?:c%&a \ cada ejemplar enviado era leido por distintos profesionales de
PP ar® ¥ Lule ;
qg,‘ S una misma empresa.

Desde el Anuario de la Asociacion publicado en 1934, la AEPT

no llevaba a cabo una iniciativa de este tipo. Los buenos resultados

conseguidos aconsejaron la reedicién y actualizacion del catalogo en

los afios siguientes, hasta que llegd a convertirse en una importante herra-
mienta de cohesion del sector de los medios B2B.
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| afo 1975 debia h .
~41a AEPT. El prOgrarr?: ZreSIdo memorable por la celebracion del ci

bracién de exposiciones, conf actos publicos del cincuentenario te F'nCUentenario de
la f:onvocatoria de un c’onc erencias y reuniones con altas emé prevista la cele-
SQ"CitUd de matasellos con - de_prensa, la concesion de S?r-son.ahdadesf asi como
dieron llevarse a cabo a caLrEngoratlvc_’ y otros aspectos. Sin err:zzmones especiales, la
A proposito de esta situacid elas C|rc.unstancias politicas de rgo, los planes no pu-

n, la memoria de la AEPT de 1975 deiiz ’lﬂomento historico.

o0 siguiente:

futablemente, trascendental para nuestra nacion La \

muerte de Francisco Francoy ol nombramiento de Su Majestad ol Rey pueden .

considerarse como el cierre de una etapa historica, qué nosotros no somos Fipp
indicados a enjuiciar pero que indudablementeé marcara una transformacion ~ i

economica de Espana.

La Prensa Técnica, y esta Asociacion como representante de un gran por-

centaje de las publicaciones que la constituyen, tiene desde su fundacion,

como primordial y Unico objetivo, difundir la cultura técnica, prestigiar y dar | ase

5 conocer su mision, cooperando al auge dela ' ‘ ﬂ‘zﬂﬂl E
oysin mezcla en Juchas poli

re alejada de todo partidism
dente del Gobierno de aquel entonces, en el acto de clausura

dijo el presi

del Congreso internacional de Prensa Técnica celebrado en Barcelona en

el ano 1929 #sin mezcla de pasiones qué suelen dividir y separar @ los

hombres llamados a unirse por lazos de amory cultura”.
E| evocar €l pasado no nos impide ser hombres de nuestra €poca, de espiritu

renovador, y Por ello la Junta Directiva de la Asociacion Espafola de Prensa Téc-

nica no pretende, ni lo ha intentado jamas, ser inmovilista, sino por el contrario
esta atenta @ abierta a todas las

todas las innovaciones, mostrandose siempre
sugerencias y actitudes qué cooperen al engrandecimiento de nuestras empre-
ima colaboracion en

sas, a una mas inti tre ellas mediante el cambio continuo de

impresiones Y @ sequir intensificando Jos contactos con la prensa mundial de nués-

tro sector para estudiar innovaciones y mejoras, procurando en todo momento

asesorar con nuestra organizacién a todos aquellos que N

En resumen, s€amos pues, optimistas, Pero al mismo tiempo conscientes de que

o mundo en qué vivimos estd lleno de problemasy que para enfrentarse @ ellos hace

falta una certera ejecutoria, para la que se precisa de un verdadero caracter asociativo.
pefendiendo intereses comunes e defienden, €n definitiva, intereses propios.

Esto jamas debemos olvidarlo.
a nuestros asociados para qué colaboren con la

Una vez mas nos dirigimos

Junta Directiva exponiendo sus criterios € indicando sus aspiraciones- Las Juntas
no tienen caracter inamovible y cualquier puesto de la misma puede ser ocupado
or aque! asociado qué esté dispuesto @ colaborary @ sacrificar horas de trabajo
en beneficio dela Asociacion. Estamos sequros de que, con tales aptitudes y afa-
nes, la Asamblea sabra elegirlos €n el momento oportuno y en ollos tenemos dé-
positadas nuestras esperanzas para el mejor y mas prospero futuro dela entidad.

El ano 1975 ha sido, irre

economia patria, perosiem-  DE PRENga :;g?n
s CA

ticas. Como bien L
Eieraicie s 1975

Extracto de la Memoria de 1975
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CORREOS:

EL ETERNO DESAFIO
PARA EL DESARROLLO
DE LA PRENSA
PROFESIONAL

I os editores de revistas para profesionales fundamentan prin-
cipalmente la distribuciéon de sus publicaciones en papel en

el servicio postal. La dispersion de sus lectores hace inviable otros
canales, que si son adecuados para cabeceras dirigidas al gran pu-
blico. De ahi el alto grado de sensibilidad ante cualquier irregu-
laridad o incidencia en los envios y que la relacién con “Correos
y Telégrafos” como proveedor estratégico aparezca, contumaz y
recurrentemente, a lo largo de la historia de la prensa técnica es-
pafola.

Los esfuerzos ante Correos, buscando su sensibilidad hacia las
particularidades de la prensa profesional, han sido una constante
en la trayectoria de la Asociacion. En este contexto, dos aspiracio-
nes han sido objeto de permanente reivindicacion: por una parte,
el reconocimiento de las publicaciones técnicas como merecedoras
de la clasificaciéon como “Periédico” a efectos postales, a la vista de
sus contenidos informativos, culturales y formativos; por otra, la
exigencia de un trato tarifario justo, equitativo y exento de discrimi-
naciones.

En la Memoria de 1954 se documentaron las primeras
preocupaciones por las tarifas postales y el aumento
gue habian experimentado. “Asi, con motivo del au-
mento que han sufrido las tarifas postales, conjun-
tamente con la instancia formulada para el cupo
de papel, se ha redactado otra para solicitar la
reduccion de las citadas tarifas, con el fin de no
gravar tanto el coste de las revistas cuyo aumento
representa al final de cada afho un tanto por ciento

muy elevado”.
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En 1974, esto es, veinte anos mas tarde, la Memoria de Activida-
des de la Asociacion denuncia igualmente que “la prensa técnica
especializada se encontrd “sorprendida” de manera “desagrada-
ble” por el incremento “exorbitante” de las tarifas, que alcanzé un
400% sobre las anteriores y que gravo de forma “injusta” la econo-
mia de los editores”. Ya entonces, y en los afos posteriores, se dejé
expresa constancia del perjuicio ocasionado: “Y es que los envios
de libros y revistas se han visto afectados en proporciones desme-
suradas. No debemos olvidar que la prensa técnica promueve y fa-
cilita la continua puesta al dia de los conocimientos del profesional
y del mantenimiento de su competencia en aquellas capacidades
intelectuales que, aunque no de uso diario, son vitales para la prac-
tica de su profesion” (Memoria de la AEPT de 1975).

Las demandas del sector hacia el operador monopolistico publico
fueron asimismo objeto de atenciéon en los foros de debate. Los
archivos de la Asociacion recogen la denuncia de lo que considera-
ban una “discriminacién injustificada” por parte de la Administra-
ciéon en relaciéon con las tarifas del servicio de Correos en el marco
del Il Congreso Espafiol de la Prensa Técnica celebrado en 1978.
Juan Cardona, director del Grupo Editorial Men-Car, abordé6 esta
problematica en una ponencia titulada “Correos y otros canales
de distribucion” y sefial6 la disparidad de las tarifas en vigor (BOE
31/8/77) aplicadas a una publicacion técnica de hasta 200 gramos
de peso (50 céntimos) respecto de las tarifas para publicaciones de
informacion general, (13 céntimos para el mismo peso). La publi-
cacion técnica pagaba casi cuatro veces mas que una publicacion
de informacién general, infantil o para adultos. Cardona afirmaba:
“Creo que, por su contenido formativo, profesional y cultural, la
prensa técnica merece, sin duda alguna, un trato mas equitativo”.
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Al ritmo de los tiempos

.

‘ 50 Aniversario AEPT

Para el cincuentenario se disefié un logotipo especial, creado por
Publicaciones Controladas, empresa editora de varias revistas asociadas
a la AEPT, y cuyo departamento artistico habia prestado su colaboracién
en diversas ocasiones. Se cred para ser utilizado en las cabeceras por
parte de las publicaciones socias, desde el verano de 1975 al verano de
1976.

La Asociacion edité el libro ‘50 afios de Prensa Técnica’ para celebrar
el cincuentenario de la AEPT, aunque su publicacion efectiva se
retraso tres afos, hasta 1978, debido a las circunstancias histéricas del
momento.

En 1975 nos despedimos de Teodoro Colomina, quien
lider6 la Asociacion desde su fundacion en los afios 20
hasta finales de los 60 y que fallecié el mismo afo que
Franco, a la edad de 91 anos. Teodoro Colomina, inge-
niero mecanico y electrénico, comandante de artilleria,
destacod por su excepcional talento, vasto conocimiento
e inteligencia, especialmente por su dedicacién al sector
industrial y a la prensa técnica, tanto a escala nacional
como internacional. Su legado lo consagra como una fi-
gura historica, precursora, pioneray visionaria, y por ello
fue nombrado presidente honorario de la Federacion y
de la Asociacion. Tuvo el privilegio de presenciar cémo
ambas instituciones alcanzaban los cincuenta afios de
existencia. Sin lugar a dudas, su aportacion y experiencia
durante cuatro décadas lo posicionan como una de las
figuras mas influyentes en la historia de la Asociacion, la
Federacion y la prensa técnica en Espana.
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a muerte de Francisco Franco en no-

viembre de 1975 marco el inicio de la
Transicion Espanola, un proceso politico com-
plejo y convulso que finalizd con la victoria del
PSOE en las elecciones generales de 1982.

Designado por Juan Carlos | para guiar al
pais por la senda de la apertura, Adolfo Suarez,
como presidente del gobierno, impulsd la
aprobacion de la Ley para la Reforma Politica
que abria el camino hacia la democracia. Du-
rante estos afos Espafa vivio la legalizacion
de la mayoria de partidos politicos, el recono-
cimiento de las libertades y derechos funda-
mentales perdidos durante la dictadura, la
celebracion de las primeras elecciones demo-
créaticas desde la Segunda Republica, la firma
de los Pactos de la Moncloa y la aprobacion
de la Constitucion en 1978 que instaurd una
monarquia parlamentaria.

Latransicion a la democracia no estuvo exen-
ta de tensiones y conflictos. Un claro ejemplo
fue el intento de golpe de Estado de febrero de
1981 (conocido como 23F), cuando un grupo
de militares asalté el Congreso de los Diputa-
dos durante una sesion plenaria y secuestro a
los diputados y al gobierno con la intencion de
restaurar un régimen autoritario.
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CRONOLOGIA

La AEPT renueva sus estatutos y elige a Miguel de Haro como
presidente.

Se aprueba la Ley para la Reforma Politica que abre el camino hacia
la democracia.

Se celebran las primeras elecciones democraticas desde
la Segunda Republica y se aprueba la Ley de Amnistia.

Celebracion del Il Congreso Espanol de la Prensa Técnica.
Se aprueba y ratifica en referéndum la Constitucion Espafnola.

Se celebran las primeras elecciones generales bajo la nueva
Constitucion.

Se aprueban los estatutos de autonomia de Catalufia y el Pais Vasco.

Felipe Gonzalez se convierte en lider del PSOE, consolidando
la renovacion del partido.

1980 gme

Josep Oriol Avila Monteso es elegido presidente.
Se aprueban los estatutos de autonomia de Galicia y Andalucia.

Intento fallido de golpe de Estado, conocido como 23-F.
IBM lanza la IBM Personal Computer (IBM PC).

La AEPT cuenta con 116 empresas editoras.
La AEPT intensifica su presencia en Iberoamérica.
Espafa organiza por primera vez la Copa Mundial de Futbol.

El PSOE gana las elecciones generales y Felipe Gonzalez se
convierte en presidente del Gobierno.
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0s paises exportadores de petroleo anunciaron el 22

de diciembre de 1973 que duplicaban el precio del
barril de crudo. Esta decision impact6 en los paises industria-
lizados, dado que su economia dependia en gran medida del
petréleo como principal fuente de energia. La consecuencia
inmediata fue un acusado aumento de la inflacién a escala
mundial, que afectaba severamente a la economia espafola
en pleno proceso de despegue. El alza en el costo del com-
bustible repercutié en el encarecimiento de sus derivados,
con repercusiones en toda la economia al incrementar los
costos del transporte. Inicialmente se intenté mitigar los pri-
meros signos de crisis mediante el aumento del gasto publi-
Co, aunque esta estrategia se volvié insostenible cuatro afos
después, en 1977.

A finales de 1977 se aprobaron los conocidos como Pactos
de la Moncloa, unos acuerdos econémicos y politicos entre
el gobierno y los partidos de la oposicion que se firmaron en
plena crisis econémica, con la inflacién al 26%, los tipos de
interés entre el 10% y el 20%, un déficit exterior que situaba
a Espana al borde de la suspension de pagos y una cifra de
paro que pasaria del 5% al 15% en poco tiempo.

Por un lado, los Pactos aprobaron un programa de sanea-
miento y reforma de la economia, basado en la devaluacién
de la peseta, la reforma tributaria, un proceso de ajuste sa-
larial y la libertad de despido para un maximo del 5% de las
plantillas de las empresas.

Por otro, se firmé un acuerdo juridico y politico en el que se
reconocia la libertad de prensa, la libertad de reunién y aso-
ciacion, la libertad de expresion y la igualdad de hombres y
mujeres. Asimismo se despenalizé el adulterio, se legalizo el
uso de anticonceptivos y también se aprobd la escolarizaciéon
universal, entre otros muchos acuerdos.

Con todos sus defectos y su escasa vida, apenas un ano, los
Pactos situaron a Espafia en la senda de la modernizacién,
sentaron las bases para la elaboracion de la Constitucion de
1978 e iniciaron el camino de la homologacién con los estan-
dares de las economias europeas, cuyo rastro se habfa perdi-
do hacia mucho tiempo. No hay que olvidar que en esos afos
Espafia estaba en un proceso de transito de la dictadura a la
democracia, la cual no estaba en absoluto consolidada, sino
mas bien amenazada, como demostré el intento de golpe de
Estado de 1981.
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os primeros anos de la transicidon espafola se distinguieron por el

advenimiento de nuevos periodistas y la aparicion de nuevos periédi-
cos y revistas de todo tipo. En 1976, los primeros estudiantes de periodismo
titulados, quienes habian iniciado sus estudios en 1971 en las Facultades
de Informacién de Madrid, Barcelona y Navarra, marcaron el comienzo de
una nueva generacion de profesionales comprometidos e impulsados por los
renovados vientos de libertad que caracterizaron ese periodo de transforma-
cion en Espafa.

Los Diarios

Los nuevos medios adoptaron féormulas mas agiles y dindmicas, alineadas
con la creciente sensibilidad democratica de la sociedad. En muchos casos
lograron imponerse sobre los periédicos mas antiguos, liderando la transi-
cion hacia nuevas tendencias y enfoques.

La aparicion de “El Pais” en mayo de 1976 en Madrid no
solo lo consoliddé como un rotativo de éxito comercial, sino
gue también lo erigi6 como el modelo mas imitado de la
época gracias a su estilo distintivo. En ese mismo afio, en
Madrid, vefa la luz “Diario 16" y en Barcelona, debuta-
ba “Avui”. “El Periédico de Cataluia”, que se lanzd en
1978 en Barcelona, representd otro modelo innova-
dor. En el Pais Vasco, los periédicos “Deia” y “Egin”
emergieron en 1977 y 1978, respectivamente.

Los periodicos tradicionales, como “ABC”,

“Ya" y “La Vanguardia”, enfrentaron diver-

sos desafios para adaptarse a los nuevos

tiempos en los ambitos empresarial,

ﬂ tecnoldgico, periodistico e ideolégi-

co-politico. Estas dificultades se agra-

varon aun mas debido a la crisis econo-
: mica general que atravesaba el pafs.
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Las revistas de informacion general

Tras afos de censura y control franquista, las revistas de informacion ge-
neral experimentaron un florecimiento sin precedentes, convirtiéndose en
uno de los actores clave en el proceso de democratizacion de la sociedad.
Las nuevas publicaciones desafiaban la narrativa oficial, ofrecian un perio-
dismo de calidad y abordaban temas hasta entonces tabu, como la politica
y la sexualidad.

Entre las distintas revistas politicas que proliferaron durante la Transicion,
“Cambio 16" ocupa un lugar especial. Nacida en el ocaso del Franquismo
(1971) como revista técnica de economia, “Cambio 16" supo camuflarse
bajo esta tematica para defender la democracia y la libertad de expresion
en Espafa. Asimismo, sobresalieron numerosos titulos representativos del
periodismo econémico, como “Cinco Dias”, “Lunes Econémico”, “Nueva
Empresa”, “Mercado” y “Dinero”. Completando el panorama se encontra-
ban las revistas erdticas como “Lib”, “Intervid” y las versiones espafiolas de
“Penthouse” y “Playboy”.

Todas ellas se sumaron a un variado grupo de semanarios que habifan sur-
gido durante el periodo franquista, y se mantuvieron en circulacién gracias
a su apoliticismo. Este fendmeno incluyé a revistas de crénica social como
“iHola!”, “Lecturas”, “Semana” y “Diez Minutos”.

En este contexto, las revistas de informacién vieron la necesidad de unirse
para defender sus intereses y promover un periodismo libre y plural. Asi, en
1977 crearon AR, la Asociacién de Revistas de Informacién, que tuvo un
papel relevante en esa época de consolidacion de la democracia espafiola.
En la actualidad, ARl sigue uniendo y representando a las revistas dirigidas al
consumidor en Espafa.

Las revistas técnicas

El proceso de liberalizacion econémica que se inicié en la Transicion (elimi-
nacion del intervencionismo estatal, privatizaciones de empresas publicas,
apertura comercial, etc.) transformé profundamente la economia espafnola e
impulsé el crecimiento de muchos sectores industriales y comerciales. Paralela-
mente, el desarrollo cientifico y tecnoldgico de la época creaba continuamente
nuevos ambitos de saber especializado.

Esta demanda de informacion especializada en multiples campos de activi-
dad se tradujo en un crecimiento significativo de las revistas técnicas. Surgie-
ron publicaciones especializadas en informatica, electrénica, automatizacion
y muchisimos otros nuevos sectores.

Mientras tanto, el contenido se convertia en mas técnico y especializado,
con analisis de mercado, articulos de investigacion y reportajes sobre tecno-
logias punteras.
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En contraste con la irrupcion de nuevos medios, las revistas técnicas man-
tenian su papel fundamental desde sus inicios. Profesionales de cualquier
sector (agricultura, medicina, farmacia, arquitectura, derecho, ingenieria,
industria, etc.) las seguian considerando como su principal fuente de infor-
macién y conocimiento. La actualizacién constante y la formacién continua
eran imperativas para estos profesionales, y las publicaciones especializadas
se tornaban indispensables en su desarrollo profesional.

En este contexto, merece la pena resaltar el panorama de las revistas sa-
nitarias, que en 1970 ya habian creado en la AEPT una agrupacion sectorial
especifica y que en este periodo proliferaron considerablemente, con una
amplia variedad de titulos altamente especializados y con un contenido rigu-
roso y de gran calidad. Contribuy a este crecimiento el auge de la publicidad
de la industria farmacéutica, que estaba en una fase de expansion, con la
llegada a Espana de multinacionales del sector como Pfizer, Bayer, Roche o
Abbott.

Asf pues, al igual que en otros periodos histéricos, las publicaciones profe-
sionales siguieron jugando un papel crucial en la difusion del conocimiento
y la promocién de la innovacién en un pais que estaba en plena transforma-
cion.

La AEPT, impulsora de la renovacion

En linea con el cambio histérico de la sociedad espafola, la AEPT impulsé en 1977 una
“Declaracién de Principios” con la intencién de presentar una vision mas amplia y deta-
llada de los objetivos de la asociacién, que no solo queria adaptarse a los nuevos tiempos
sino participar activamente en la modernizacion. En este sentido, cabe destacar algunos de
estos valores declarados que, vistos con perspectiva, cobran relevancia:

@—o Participar activamente de la transformacién socio-econémica vigente,
conformando las nuevas estructuras, con realismo y representando las aspira-
ciones de los asociados.

Fomentar la deontologia y la ética. Promover la deontologia en la prensa
técnica, considerando la promulgacion de un Codigo de Etica Profesional
y la creacion de un érgano para la defensa de la profesion

Promover la prensa técnica como medio de formacion e informacion,
maximizando la difusién del conocimiento de las publicaciones técnicas.

Potenciar la eficacia publicitaria de las publicaciones técnicas.
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A principios de 1976, con José Lopez del Arco en sus Ultimos meses como presidente, se
renovaron los estatutos de la Asociacion. Aungue esta renovacion se esperaba desde hacia
tiempo y era considerada esencial, al tener que hacerse los cambios estatutarios bajo las

mismas normas y supervision del Sindicato, se realizaron siguiendo modelos destinados a
desaparecer a corto plazo, como asi sucedio.

José Loépez del Arco habia cumplido un mandato de ocho afos, desde 1968 a 1976,
periodo durante el cual importantes medios de difusién, como “ABC”, “Radio Nacional
de Espafia” y “Television Espafnola”, abordaron por primera vez la tematica de la prensa
técnica, publicando declaraciones del propio presidente. Como reconocimiento a su labor,
José Lépez del Arco y Soler fue posteriormente nombrado presidente de honor de la AEPT.

La renovada Junta Directiva liderada por Miguel de Haro inicié en 1976 una nueva
etapa en la historia de la AEPT, asumiendo el proceso general de transformacién que
experimenté Espafia en aquellos afios.

El primer paso fue el registro de la Asociacion bajo el amparo de la nueva Ley de Asocia-
ciones, abandonando asf el marco sindical de la Dictadura. De este modo la AEPT se aden-
tr6 en un periodo de libertad asociativa, ofreciendo un amplio espacio a su capacidad de
iniciativa, defendiendo, representando y posicionando al sector de la prensa técnica.

A continuacion se programé la celebracion del Il Congreso Espafiol de Prensa Técnica,

gue se celebraria en mayo de 1978, pocos meses antes de que las Cortes Generales
aprobaran la Constitucion Espafiola.

Organigrama
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Organigrama de la AEPT en 1975 con agrupacion por sectores especificos (documento original).
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Tarradellas inaugura en 1978
el II Congreso Espariol
de la Prensa Técnica

En mayo de 1978, en un momento clave de la transformaciéon econé-
mica y social de Espafia, se celebré el Il Congreso Espafiol de la Prensa
Técnica en Barcelona, bajo la presidencia honorifica de su Majestad Don Juan
Carlos | y la vicepresidencia del Molt Honorable Josep Tarradellas, presidente
de la Generalitat de Catalunya. Tarradellas abrié el acto inaugural, celebrado
en los salones de la Llotja de Barcelona, recordando que habian pasado 42
anos desde la primera edicién del congreso de la Asociacién, celebrado en
1936, semanas antes del estallido de la Guerra Civil.

La Junta Directiva de la AEPT, liderada por el presidente Miguel de Haro,
impulsé la celebracion de este congreso con la voluntad de relanzar la Prensa
Técnica después de los afios de la Dictadura. El Congreso tuvo gran reper-
cusién en los medios y se abrié a todos los profesionales relacionados con la
prensa especializada y profesional: tanto a editores, redactores y periodistas
como a anunciantes, agencias, y otros profesionales vinculados con el sector.

Se presentaron numerosas ponencias que generaron un intenso debate, tal
como recoge el libro editado por la Asociacion “Il Congreso Espanol de Prensa
Técnica”. Al examinar los temas abordados en el Congreso, se observa la clara
voluntad de los editores de mirar al futuro y defender de forma conjunta los
intereses de un sector que consideraban poco valorado. En este sentido cabe
destacar las siguientes ponencias: Influencia de la prensa técnica en el desarrol-
lo socioeconémico (Jorge Vila Fradera), Promocién de la Prensa Técnica a través
de la circulacion selectiva. La evaluacion de la audiencia como medio de promo-
cion publicitaria de la prensa técnica (Ramon Sala Balust), La revista técnica del
futuro (D. Turuguet), Correos y otros canales de distribucién. La importancia del
Servicio de Correos para la prensa técnica (Juan Cardona Delclds y José Maria
Espasa Civit), Distribucién internacional de la prensa técnica (Oriol Avila).

Momento en que el President

de la Generalitat de Catalunya,
Honorable Josep Tarradellas,
dirige la palabra a los congresistas
en la sesion inaugural.
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Intervencion de don Miguel de Haro
Serrano, Presidente del Congreso

y de la AEPT, durante el acto inaugural
de este.

Don Miguel de Haro, hace entrega
al seiior Fernado Colea de un trofeo
conmemorativo.

El Presidente de Honor de la AEPT,
don José Lopez del Arco, dando paso
a laintervencion del sefior Herrero,
primer ponente del Congreso.

Lectura de las conclusiones del
Congreso por parte del Secretario
Ejecutivo del mismo, sefior Martinez,
durante el acto de clausura.
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Las conclusiones del congreso son reflejo de
los anos de la transicion. Los editores apoya-
ban los principios democraticos incipientes y
también querian destacar el valor formativo

e informativo de la prensa técnica, que se
iba consolidando como un sector de refe-
rencia. En este sentido, entre las muchas

conclusiones del congreso cabe destacar
las tres siguientes:

Conclusij
Siones de] || C
o -
de la Prensa Técnica oreso Espatiol

1. El Congreso se Pronuncj
pr’ofesionah'dad, inde
asl como de |3 supres;j
tas, solicitando e|
tacién Propia para

aa fayor del incremento de |3
épneztej'e;qa.y libertad ge expresidn
reconocfmiziltséroquicial de Periodis-'
el ejercicio de s:l;cl;f),rde e
2. La Prensa técnica es

formacién ein
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on palabras de Raul Mir Ragué, periodista, técnico de publicidad y director de

“El Cultivador Moderno”, en la ponencia “Los editores de prensa técnica como
empresarios y como profesionales”, presentada al Il Congreso Espafol de la Prensa
Técnica de 1978. Mir Ragué, como presidente de honor de la Seccion de Publicaciones
Agropecuarias de la AEPT, aporta una perspectiva Unica sobre la dualidad del editor
de prensa técnica como empresario y profesional. Mir Ragué también confiesa en su
ponencia: “La intima satisfaccion que invade al editor cuando comprueba que su revista
cala hondo entre los lectores, cuando descubre que hay alquien esperando la salida de
su publicacion. Esta ilusidon no te abandona -esto es bien cierto- ni aunque el editor esté
perdiendo dinero con la revista”.

Hasta la aparicion de distintos grupos empresariales y de las multinacionales en el
sector editorial, practicamente la totalidad de los editores de prensa técnica espafoles
unfan en su persona dos roles distintos: eran empresarios y ademas profesionales de un
sector de actividad.

El perfil habitual de este tipo de editor de prensa técnica era el de un profesional ex-
perto en su sector (ingeniero, médico, arquitecto, veterinario, etc.) que, por vocacién o
por colaborar con el colectivo del cual forma parte, decidia publicar noticias, estudios
o innovaciones de su especialidad. Poco a poco esta aficién periodistica se iba profesio-
nalizando y se estructuraba una pequefa empresa que le obligaba a desarrollar las
funciones de empresario para asegurar la viabilidad de la compafia.

Como empresario, el editor debe gestionar el negocio, administrando recursos fi-
nancieros y humanos, estableciendo la estrategia de la empresa o dirigiendo la gestion
comercial. Pero, al mismo tiempo, como profesional, el editor es un experto que domina
el contenido de la publicacion que edita y debe garantizar su calidad y rigor.
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Al ritmo de los tiempos

Audiencia real

del Rey Juan Carlos |

a la Junta Directiva de la AEPT,
el 22 de enero de 1980.

EI camino de Espana hacia la integracion en Europa no fue un pro-
ceso sencillo y estuvo estrechamente ligado a la transicion del pais
hacia la democracia. La primera solicitud formal de adhesion de Es-
pafa a la CEE, predecesora de la Unién Europea, se presentd en
1962, durante la dictadura. Sin embargo, esta solicitud no prospero
porque la CEE establecia unos criterios politicos y econémicos para
la adhesion de nuevos miembros que incluian la existencia de una
democracia estable, una economia de mercado y el respeto a los de-
rechos humanos. Evidentemente la dictadura franquista no cumplia
con estos requisitos.

Tras la muerte de Franco y con el inicio de la transicion, el gobierno
de Adolfo Suarez renovo la solicitud de adhesiéon en 1977. Esta vez,
la peticion fue respaldada por la comunidad internacional y se inicia-
ron unas largas y complejas negociaciones que culminaron con la
firma del Tratado de Adhesion en Madrid en 1985, el cual entré en vigor
el 1 de enero de 1986.

La adhesion de Esparfia a la UE fue un catalizador esencial para la
consolidacion de la democracia y la transformacion econémica del
pais. Al vincularse a un proyecto politico y econdémico de gran enver-
gadura, Espana tuvo acceso al mercado unico europeo, recibié im-
portantes fondos estructurales, adoptd los estandares europeos y
también se beneficid de una mayor estabilidad macroecondémica.
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os afios 80 fueron una década crucial

en la historia de la tecnologia, marcada
por avances que sentaron las bases de la era
digital actual.

Los 80 fueron testigos de la explosion del or-
denador personal y del desarrollo de los pri-
meros softwares. El avance en la infraestructu-
ra de redes sentaria las bases para la internet
gue conocemos Y el lanzamiento de las teleco-
municaciones trajo consigo los primeros teléfo-
nos moviles, el fax y los sistemas de mensaje-
ria electronica.

En nuestro pais esta década estuvo marcada
por importantes eventos politicos, como el in-
tento de golpe de estado del 23F o la entrada
de Espana en la CEE, asi como por reformas
legislativas progresistas que iban ampliando
las libertades individuales, entre las que desta-
can la legalizacion del divorcio.
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@_O C‘Plan de Informatizacion de la Prensa Técnica’

1984 ® Apple lanza Macintosh, el primer ordenador que se comercializé con
éxito.

@—O (La AEPT crea la comision de informatizacion. )
1986 ~ El 1 de enero Espana entra en la CEE.
Il Congreso Espanol de la Prensa Técnica.
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@—O (Lanzamiento de QuarkXPress.

Fin de la presidencia de José Oriol Avila Monteso.

Fundacion del Centro Espanol de Derechos Reprograficos (CEDRO),
1988 o la asociacion sin animo de lucro de autores y editores que defiende
los derechos de reproduccion, transformacion, comunicacion publica
y distribucion.
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| despegue tecnolégico de los 80 marcéd el
mundo de la edicién. La introduccion de los
primeros ordenadores, impresoras laser y software
de autoedicidon cambié la manera de crear, disefar y
distribuir el contenido de libros y publicaciones. Estos
avances permitieron a los profesionales de la industria
generar contenido con mayor precision, velocidad y
calidad visual. La automatizacion de tareas tediosas,
la capacidad de realizar correcciones de manera mas
eficiente y la posibilidad de crear disefios y graficos
mas elaborados transformaron por completo el pro-
ceso de produccion de las publicaciones, incluidas las
revistas técnicas, sentando las bases para la era digital
en este campo.
La democratizacion de la informética transformo la

forma de trabajar, estudiar, comunicarse y entretener-
se, impactando en todos los &mbitos de la sociedad.

En la década de los 70 varias empresas competian
para introducir los primeros ordenadores personales
comerciales. Hasta 1981 no llegarian a los hogares,
cuando el fabricante de ordenadores IBM creé la ma-
quina IBM Personal Computer (IBM PC) con el micro-
procesador Intel 8088 y con el sistema operativo MS-
DOS 1.0 elaborado por Microsoft.

En 1984 Apple lanzo el Macintosh, abreviado como
“Mac”, con un coste de 2.500 ddlares. Fue el primer
ordenador personal que se comercializd con éxito,
usando una interfaz grafica de usuario y un ratén
en lugar de la linea de comandos. Los primeros Mac
estaban basados en la familia de microprocesadores
Motorola 68000 y tenian 128 KB de memoria RAM.

En 1985 Microsoft lanzé Windows 1.0, su sistema
operativo grafico, marcando el inicio de su presencia
dominante en el mercado de los sistemas operativos.

APPLE LISA
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La autoedicion:
del pasado artesanal al futuro digital

n los afos 80 vieron la luz los ordenadores personales, las primeras impresoras
laser, las hojas de calculo, los procesadores de texto y también el software de edi-
cion de publicaciones, que transformé radicalmente el proceso productivo de las revistas.

Hasta la aparicion de la autoedicion, la elaboracion de una publicacion era un proceso
lento, altamente manual y artesanal, que requeria de la participacion de profesionales
externos como talleres de fotocomposicion, tipégrafos o disefiadores.

La autoedicion requirié de los editores una inversion inicial en formacién para do-
minar el nuevo software, pero a cambio les abrié un nuevo mundo de posibilidades y
ventajas unicas:

‘ Ahorro significativo de costes al eliminar los servicios de fotocomposicién.
@ Control total interno del proceso productivo.

@ Flexibilidad de realizar cambios o experimentar con distintos disefios sin costes
= adicionales, ni depender de terceros.

Por otro lado, la autoedicién implicéd la eliminacion de una barrera de entrada al nego-
cio editorial, facilitando la aparicién de nuevos actores en el sector de las publicaciones
en general, pero especialmente en las publicaciones especializadas para profesionales.

La autoedicion emergié como una poderosa
herramienta, con sus ventajas en costes y /:
flexibilidad, aunque planteaba desafios técnicos i
y de aprendizaje. :

Una de las primeras impresoras laser.
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a década de los afios 80 en Espafna estuvo marcada por un proceso de transicion

politica y econdmica sin precedentes. Tras la muerte del dictador, el pais se em-
barcé en una compleja transicion hacia la democracia, que implicaba no solo la conso-
lidacion de un sistema politico pluralista, sino también la necesaria transformacion de
las estructuras econémicas y sociales heredadas del régimen franquista.

Uno de los aspectos mas significativos de esta transiciéon fue el progresivo desmante-
lamiento de la estructura del Estado, que habia ejercido un control absoluto sobre di-
versos aspectos de la vida publica y privada durante casi cuatro décadas. Esta estructu-
ra, caracterizada por una fuerte centralizaciéon del poder y una estricta regulacién de los
medios de comunicacion, habia limitado la libertad de expresion y coartado el desarro-
llo de una prensa independiente y pluralista.

En el campo de la comunicacion, la total desarticulacion de la estructura franquista
permitié que se asentaran las bases de las empresas dedicadas a la informacién que li-
derarian la estructura mediatica espafiola durante las siguientes décadas. En los 80, por
tanto, se va configurando el grueso de la estructura mediatica empresarial que existe en
la actualidad, con la aparicién de nuevos grupos de comunicacion que
contaban con medios impresos, televisiones y emisoras de radio.

Con estos grandes grupos llegara también un periodismo
mas abierto, al estilo de lo que acaecia en Europa, mas dina-
mico y mas apoyado en la publicidad.

En este sentido, Fernando Montafiés en “Una historia
de la publicidad y el consumidor en Espafa”, de la Aso-
ciacion Espafola de Anunciantes (AEA), indica que los
afos 80 son la “década prodigiosa de la publicidad
espanola”.

Con el inicio de la década

de los afos 80 en Espana,

llegé también un periodismo
mas abierto, mas dinamico

y mas apoyado en la publicidad.
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El ‘Boom’ de las revistas especializadas

| auge de las revistas especializadas en los 80 fue el resultado de una sinergia

entre factores socioeconémicos (mayor poder adquisitivo, inversion extranjera en
medios, mayor acceso a la cultura y a la informacién) y tecnolédgicos (la autoedicion), que
propiciaron un ecosistema favorable para su proliferacion. La expansion de la publicidad,
por su parte, actué como motor financiero, impulsando el crecimiento de estos medios.

En Espafa penetraron con especial interés y rapidez en el sector de las revistas del area
de Medicina, que ademas del progresivo crecimiento econémico y del aumento del
poder adquisitivo, contaban también con un motivo afiadido: pasadas las secuelas de
la doble crisis del petroleo de 1974 y 1979 se habia generalizado la asistencia sanitaria
a todas las capas de la poblacion, con el resultado de una homologacién con el resto
de los paises europeos en comportamientos, costumbres y atencion a la salud. Esto
demandaba mejores instalaciones, nuevas técnicas, mas profesionales y mayor prepa-
racion. También mejores canales de informacion y formacién, y mas y mejores revistas.

Una vez lograda la incorporacién a la CEE en 1986, Espafia vivié un gran crecimiento
econémico, en el que mercados como el bursatil pasaron a tener un protagonismo des-
conocido hasta entonces, no solo para las empresas sino también para los ciudadanos,
gue participaban en cierta medida del “capitalismo popular” que se empezaba a impulsar
dentro y fuera de nuestras fronteras. Estas circunstancias posibilitaron el nacimiento de
diarios y revistas especializados en un nimero ciertamente espectacular, lo que permi-

te caracterizar a este periodo, entre principios de los ochenta y
L principios de los 90, como el ‘boom’ de la prensa
/.“ce » econémica.
\ La apertura al mundo occidental, la
consolidaciéon de la democracia y el cre-
cimiento econémico trastocaron las bases
sobre las que pivotaban todos los pro-
ductos culturales propios, inclu-
yendo los dirigidos al mundo in-
fantil y juvenil. Las importaciones
masivas del comic norteamerica-
no y luego del japonés y europeo
hicieron que el “tebeo” comenzara
a perder popularidad en favor del
“cémic” de origen anglosajon.

Y en el segmento femenino, el te-
rremoto en el sector llegaria también
en 1986. Los anos 80 fueron el periodo
mas floreciente para la prensa femeni-

na. Una vez acabado el franquismo
las mujeres espafiolas eran practica-
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mente irreconocibles con respecto al modelo que habfa impulsado el régimen. Se habla-
ba en los 80 de los movimientos de liberacién, de las feministas, de la anticoncepcion e
incluso del divorcio y el aborto. La revista que acompafié a esta nueva mujer espafola
fue “Dunia”. Durante una década las mujeres espafiolas se dividieron entre “Dunia” y
“Telva”. Las primeras mas progresistas y avanzadas. Las segundas mas tradicionales
y conservadoras. Desde 1985 a 1995 hubo muchos nacimientos, algunas remodelacio-
nes y bastantes defunciones en el segmento de la prensa femenina.

Por otra parte, y desde la entrada de Espafia en la CEE, el lanzamiento de nuevos titu-
los pertenecientes al segmento de agricultura y ganaderia fue especialmente prolifico, y
al respecto destaca la aparicion de publicaciones tales como “Fruticultura Profesional”
(1986), “Plantfor Cultivo & Comercio” (1987), “Surcos de Aragon” (1987), “Medio
Ambiente Retema” (1987), “Agricultura Familiar” (1988), “Phytoma Espafia” (1988) o
“Ardatza” (1988). Esta circunstancia dio lugar a un cierto rejuvenecimiento de la prensa
especializada en ese sector y, al mismo tiempo, acentué todavia mas la segmentacion
tanto geografica como temadtica de las audiencias.

a Prensa Técnica de la década de los 80 en Espafia incrementd como nunca su

presencia en distintos nichos de mercado. La lista de areas profesionales que
contaban con una revista técnica se amplié, abarcando sectores tan diversos como la
medicina, los juegos, la arquitectura, el turismo, la moda, la puericultura, la fotografia,
la bioguimica, la metalurgia, la alimentacion, la robdtica, la ensefianza, la estética, el
transporte, los seguros, etc.

Segun el estudio realizado por José Mompin, ingeniero técnico y director de la revista
“Mundo Electrénico”, junto con Jaume Barnat, diplomado en Marketing por ESADE,
licenciado en Derecho y redactor jefe de la revista “Alta direccién”, presentado en el
Congreso de Prensa Técnica de 1986, el sector facturaba cerca de 38.000 millones de
pesetas de la época, de los cuales una cuarta parte provenia de las suscripciones y el
resto de la publicidad.

Geogréaficamente, las regiones de Cataluia, Madrid y Andalucia destacaban como
los principales centros de produccion y consumo de la prensa técnica en Espafa, lo que
evidencia la importancia de estos mercados en el panorama editorial del pafs.

En cuanto al perfil de los lectores, el 50% eran titulados superiores o titulados me-
dios, lo que refleja que se trataba de un publico con un nivel educativo importante. La
periodicidad de estas revistas variaba, siendo la mayoria de ellas mensuales, aunque
también se encontraban algunas de periodicidad bimestral o semanal.
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La Asociacion
en la década de los 80

os afos 80 en Espafia se caracterizaron por una voragine de transfor-

maciones que impactaron todos los aspectos de la vida. En el ambito
econdmico, la incorporacion al Mercado Comun Europeo en 1986 fue un
momento crucial que abrié las puertas a un nuevo panorama de oportuni-
dades e inversiones. En el frente tecnoldgico, la irrupcion de los ordenadores
personales y el software de autoedicion revolucionaron la forma de trabajar
y comunicarse.

En este contexto, la Asociacion actué como locomotora del cambio y la
innovacion, impulsando la adopciéon de las nuevas tecnologias y practicas en
el sector. Asi, en 1983 llevo a cabo un exhaustivo estudio que culminé con
un “Plan de Informatizaciéon de la Prensa Técnica”. El objetivo era integrar y
hacer accesibles los avances tecnolégicos a los editores, adaptandose a las
demandas del nuevo entorno digital.

Asimismo, la AEPT demostré una clara vocacién internacional durante los
anos 80, intensificando su penetracion en Iberoamérica. En 1982 logré la pri-
mera concesion de una subvenciéon por parte de la Secretaria de Estado para
la Informacion, lo que le permitio fortalecer su presencia. Ademas, contaba
con la Direccion General de Medios de Comunicaciéon Social. La Asociacion
particip6 en ferias en Colombia, Panama y Puerto Rico, y sufragd, con cargo
a la subvencién oficial, el envio a Iberoamérica de mas de 20.000 ejemplares
de promocién, con un importe de mas de 1.300.000 pesetas tan solo para
el franqueo.

Por otro lado, la AEPT cre6 en 1985 los “I Premios PT de publicidad”, con
la intencién de adaptarse a un mercado publicitario en constante evolucion e
incrementar la colaboracion entre anunciantes, agencias y medios. En 1986
tuvo lugar la segunda edicion.

No obstante, el punto algido de esta época para la Asociacién se produjo
a finales de 1986 con la celebracién del Il Congreso Espafiol de Prensa
Técnica.
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El III Congreso de Prensa Técnica
pone el foco en las nuevas tecnologias

Entre el 3y el 6 de diciembre de 1986 se celebré en Barcelona la tercera
edicién del Congreso Espafiol de Prensa Técnica, con la participacion
de 66 editores y la presentacion de 17 ponencias. Las sesiones se celebraron
en un momento clave para las revistas profesionales, que debfan decidir la
forma maés acertada de adecuar la prensa técnica a las apasionantes posibi-
lidades que ofrecian las nuevas tecnologias aplicadas a la informacion, en el
contexto de la nueva situacion de Espafna dentro de la Comunidad Econémi-
ca Europea (CEE).

Algunas ponencias anticiparon la transformacién de las revistas profesio-
nales y de los medios en general, como la del catedratico de Teoria de la Co-
municacién de la Universidad Autdénoma de Barcelona, Miquel de Moragas
i Spa, uno de los fundadores de los estudios universitarios de comunicacion
en Espafna, quien afirmo:

“Las nuevas tecnologias impulsan la implantacion
progresiva de la transmision electrénica de informacion,
y hacen disminuir los procesos de transmision por
transporte fisico de la informacion.

De forma similar, Manuel Calvo Hernando, periodis-
ta, licenciado en Derecho y Ciencias de la Informacion,
subdirector de “Ya" y director de TVE, aseguraba que
se estaba gestando la revolucion tecnolégica basada en

el creciente papel de las nuevas tecnologias. “Todavia
no conocemos sus efectos precisos, pero muchos atri-
buyen a este fendmeno una trascendencia historica

y cambios revolucionarios que creardn nuevos mo-
delos de empleo, de ocio, de sistema econdmico,
etc., y que modificaran nuestro modo de vivir, de

producir, de gestionar, de consumir, de divertirnos
y hasta de morir”, expresaba.

Por otro lado, el impacto de la entrada de
Espana en la CEE también fue objeto de deba-
te destacado. En este sentido, Fernando Cra-

ven-Bartle, director de “Merksa-Encuestas y
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Estadisticas” present6 en el congreso los resultados de una encuesta a los
editores de medios profesionales, en la que se observaba que el ingreso en la
CEE no habia afectado a corto plazo a los medios espanoles, aunque si que
se observaba un marcado interés por parte de los principales grupos de co-
municacion europeos y alguno norteamericano en participar en un mercado
ya liberalizado, con la mirada puesta en los 400 millones de personas que
hablaban espafiol.

Entre el resto de temas abordados en el Congreso, destacan tres ponen-
cias: J. Enrique Nebot, director de redacciéon de la revista “Control de Pu-
blicidad y Ventas”, explicd una problematica de los afios 80 que persiste en
la actualidad: las grandes agencias de publicidad cuentan muy poco con los
medios técnicos. Por su parte, José Mompin Poblet, director de la revista
“Mundo Electrénico”, insistié en la necesaria apuesta por la calidad y el rigor
de las revistas técnicas, mientras que la ponencia de Josep M? Boixareu
Vilaplana, administrador de Marcombo y de Boixareu Editores, puso el foco
en el caracter formativo de la prensa técnica en escuelas y universidades.

Reflexiones del III Congreso Espatiol
de Prensa Técnica. Vigentes en
la actualidad

Apesar del paso del tiempo, muchos principios y reflexiones presen-
tados en el congreso contintan siendo relevantes y aplicables en el

mundo contemporaneo.

B Voluntad de ofrecer contenido de calidad
B Reforzar la proteccion de los derechos de autor

B Prestigiar la Prensa Técnica ante el mercado
publicitario

B Adaptarse y aprocechar las nuevas tecnologias

B Afianzar la orientacion internacional
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Revistas profesionales:
motores de progreso

n la apertura del Ill Congreso Espafiol de Prensa Técnica en 1986,
Josep Oriol Avila Monteso, presidente de la Asociacién entre 1980

y 1988, pronuncié un apasionado discurso en el que puso de relieve el papel
crucial de las revistas técnicas y profesionales como motores del progreso de
la sociedad, insistiendo en la necesidad de conjugar las nuevas tecnologias
gue estaban revolucionando la forma de trabajar, con las antiguas virtudes
de los editores fundadores de la Asociacion (honradez, rigor y amor al traba-
jo). Ademas destaco los 5 aspectos fundamentales que, a su juicio, tenian las
revistas técnicas:

Permanencia. Los trabajos publicados en la prensa técnica general-
mente se incorporan a los bancos de datos de la especialidad, con lo
que pasan a formar parte del patrimonio cultural permanente.

Fuerza de penetracion. Nuestras publicaciones llegan hasta el ulti-
mo rincén de cada area profesional.

Especializacion. Por definicion, nuestras publicaciones estan consa-
gradas a una especialidad cientifica, tecnolégica o profesional concre-
ta. Esta especializacion comporta una dedicacion muy profunda de
sus directivos, que, con el transcurso del tiempo y por la amplitud
de sus relaciones personales, llegan a poseer un completo dominio de
los pequefios secretos y de los grandes problemas de su respectiva
especialidad.

Potencia dinamizadora. La intercomunicacion constante de expe-
riencias, necesidades e innovaciones entre todos los lectores naciona-
les y extranjeros de la prensa técnica, genera un extraordinario efecto
dinamizador de la actividad en el sector industrial o profesional corres-
pondiente. Esta fuerza dinamizadora sectorial especializada se mani-
fiesta no solamente mediante la transmision periddica de informacion
adecuada a la especialidad sobre soporte papel como es tradicional en
artes graficas, sino también en el futuro mediante el empleo de nue-
vas tecnologias audiovisuales e informaticas, asi como también me-
diante la organizacion de seminarios, simposios, jornadas técnicas,
congresos, tanto para reciclado de conocimientos como para acciones
de tipo puntual en defensa del sector.
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Al ritmo de los tiempos

El Catalogo de la Asociacion:
el buscador de revistas en la era
analégica
Desde sus inicios en 1925, la Asociacion
ha reunido a editores B2B comprometidos
con contenidos de alta calidad dirigidos
a los decisores de las empresas de
multitud de sectores profesionales.
Su Catélogo General, una herramienta
imprescindible durante décadas,
reflejaba la diversidad de la prensa
especializada y facilitaba la
planificacion publicitaria en revistas
B2B a las agencias de medios y
a los anunciantes, antes de
la revolucion digital.

Los ninos de los 80 fueron la ultima generacion antes de la
revolucion digital, pero también los primeros que aprendieron a
sacar provecho de ella. Se convirtieron en habiles manipuladores
de cintas, ya fueran de VHS o de casete, que utilizaban en sus
walkmans para escuchar musica. Los casetes se rebobinaban
con un boligrafo, el mismo que se usaba en la escuela para los
dictados y hacer los ejercicios en la libreta. Una vez en casa, si
habia que pedirle los deberes a un compariero de clase se recu-
rria al teléfono fijo.

Siguiendo el instinto de un nifio o nifia de aquella época, pre-
sionamos el boton de play en nuestro reproductor de video para
descubrir qué acontecio en la prensa técnica a partir de los afios 90.
O, alternativamente, presionamos el play en nuestro walkman y
nos dejamos llevar con nostalgia por la musica hacia otro capitulo
de nuestra historia.
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a caida del muro de Berlin en 1989 marcé el fin de

la Guerra Fria. La debilidad de la Unidn Soviética
hizo inevitable su colapso, lo que acabd con la politica
de blogues bipolares establecida tras la Segunda Gue-
rra Mundial. Esto no solo permitio la reunificacion de Ale-
mania, sino que también consolidd a los Estados Unidos
como Unica superpotencia.

La década de los noventa se definié por un nuevo or-
den internacional y por eventos politicos clave: la guerra
del Golfo, las crisis humanitarias en Bosnia, Somalia y
Ruanda, la recuperacion de Hong Kong y Macao por
China, y la independencia de Estonia, Letonia y Lituania.

América Latina también vivié cambios: en Chile termind
la dictadura de Pinochet, en Nicaragua finalizé la guerra
civil, y Fujimori y Menem asumieron las presidencias de
Perd y Argentina.

Culturalmente, los anos 90 destacaron por el auge del
multiculturalismo y de los medios alternativos (TV por ca-
ble, la telefonia movil e internet). La WWW pasé de ser una
herramienta académica a una plataforma accesible al pu-
blico, popularizando el correo electronico, foros, chats y
mensajeria instantanea. Internet se convirtié en una fuente
de informacion y democratizé el acceso a contenidos

En Espafia, dos eventos marcaron la década: la Ex-
posicion Universal de Sevilla y los Juegos Olimpicos de
Barcelona 92. No obstante, la corrupcion politica, el te-
rrorismo de ETA y el grupo GAL desestabilizaban el pals.
La década termind con la explosion de la burbuja de las
punto-com en el ano 2000, llevando a la quiebra a nume-
rosas empresas tecnologicas.
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Caida del muro de Berlin, acontecimiento que marco el fin
de la Guerra Fria y la division de Alemania.

La profusién y diversidad teméatica de revistas asociadas se refleja en
la creacion, en el seno de la Asociacion, de subsecciones especificas:
la seccion de editores de publicaciones de ciencias de la salud
-promotora a su vez de la Asociacion para el Estudio de la Promocién
de la Industria Farmacéutica y Sanitaria- y la seccion de revistas de
electrénica, informatica y tecnologias industriales.

N\

Disolucion de la URSS y formacion de 15 nuevas naciones
independientes en Europa.

La Asociacion cuenta en este periodo con la participacion activa de
147 empresas editoras que producian un total de 390 publicaciones.

La Asociacion muta de nuevo su denominacion, adaptando la de
‘Asociacion de Prensa Profesional (APP)”

Celebracion de la Exposicion Universal de Sevilla y los Juegos
Olimpicos de Barcelona.

\_

N o)

La APP lanzé la campaha “En defensa del anunciante; que obligaba
a las revistas asociadas con mas de un 10% de publicidad a pasar el
control de OJD.

(

\_

La vocacion internacional se manifiesta en la participacion de la
APP en un seminario sobre las alternativas a la distribucion postal
organizado en Bruselas por la Federacion Europea de Editores de
Periddicos y Revistas y en el Foro Show de Nueva York. Asimismo,
se consolida la labor de formacion para los asociados con la
creacion del formato “Encuentros de la Prensa Profesional’

J

La APP se incorpora a CEDRO (“Centro Espafiol de Derechos
Reprograficos”) en calidad de entidad colaboradora.

La pagina web de la APP incluye, por primera vez, la version digital
del Catalogo de Publicaciones asociadas.

N N [
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a irrupcion de la informética en los anos 80 y de internet en los 90

revoluciond por completo el acceso a la informacién, la comunicacion
y el entretenimiento. Con solo un ordenador que tuviera acceso a la red, cual-
quier persona podia sumergirse en un vasto océano de datos con un simple
clic, sin importar la distancia geogréfica. Los chats, foros y otras plataformas
se convirtieron en el epicentro de una nueva forma de interactuar y socializar.
Los cibercafés, emblematicos de los afos 90, ofrecian un espacio donde las
personas podian reunirse, navegar por la red y conectar con otros mientras
disfrutaban de una bebida.

Este fendmeno dio lugar a un nuevo lenguaje de comunicacién online
que fusionaba elementos de los medios tradicionales con las nuevas posi-
bilidades del mundo digital. Asf, permitié la integraciéon de multiples for-
matos (texto, imagenes estaticas, audio y video) en un Unico medio digital,
abriendo un abanico sin precedentes para la expresion y el intercambio de
informacion.

Las primeras experiencias de prensa online datan de 1992, coincidiendo
con la Exposicion Universal de Sevilla, donde se presentd el “Diario Expo
92" en formato exclusivamente electréonico. A partir de entonces se inicié
una carrera hacia la expansion de los peridédicos en internet, con Estados
Unidos liderando el proceso. El avance de la prensa digital en Europa no
fue tan notorio debido a desafios como la carencia
de infraestructura técnica, los costos de equi-
pos y telecomunicaciones. Para evitar que la
prensa europea pudiera quedarse rezagada
en la carrera tecnoldgica, a principios de
los afios 90 la Unién Europea inicié una
politica de subvenciones destinadas a pro-
yectos que impulsaran el desarrollo de la
edicién digital de periédicos.

Asi, a finales de los afos 90 el objetivo
principal de cualquier medio de comuni-
cacion tradicional era asegurar su pre-
sencia en internet para mantenerse
al dia con los avances tecnoldgi-
cos. La mayoria de los medios de
prensa europeos optd por lanzar
versiones digitales en CD-ROM
de sus diarios 0 se conectaron a
redes para ofrecer noticias en linea
a través de internet.
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Las revistas profesionales de la época tampoco se quedaron atras en esta
carrera tecnoldgica, y algunas de ellas fueron de las pioneras no solo dentro
de su area tematica sino del mundo editorial en general. Ejemplo de ello
fue Ediciones Doyma, gue en la primera mitad de la década de los 90 ha-
bia digitalizado y distribuido en CD-ROM ediciones de multiples revistas de
medicina: “Revista Espanola de Cardiologia, de la Sociedad Espafiola de Car-
diologfa”, “"Enfermedades Infecciosas y Microbiologia Clinica”, de la Socie-
dad Espafiola de Enfermedades Infecciosas y Microbiologia Clinica (SEIMC)
o "Formacién Médica Continuada en Atencién Primaria”.

. e
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Acompahamiento
al desarrollo empresarial

n este contexto de adaptacion y evolucién constante al nuevo medio

digital, la Asociacion reforzé su condicion de plataforma de servicios.
Bajo la presidencia de Ferran Puig Vilar (entre los afios 1988 y 1996), la ela-
boracion del primer Libro Blanco en 1993 senté las bases de la accién poste-
rior mas alla de constituir un exhaustivo inventario del sector. La apuesta por
el desarrollo y la capacitacion de los editores asociados se materializé en una
amplia oferta formativa mediante cursos especializados y adaptados a todos
los perfiles de sus departamentos (redaccion, produccién, publicidad, tele-
marketing, asesorfa juridica, finanzas, etc). Asimismo, se siguieron muy de
cerca las novedades legislativas de esos afios en ambitos muy dispares pero
a su vez muy relevantes para el sector: la promulgacién en 1994 del marco
regulatorio para el tratamiento y la proteccién de datos de caracter personal
y, dos anos antes, en 1992, la modificacién de la Ley de la Propiedad Intelec-
tual en la que, por primera vez y gracias al impulso de la Asociacion, se reco-
nocieron los derechos a la compensacién econémica por la reproduccion de
los contenidos de las revistas técnicas y profesionales. Como consecuencia
de ello, el Centro Espafiol de Derechos Reprograficos (CEDRO) -la entidad sin
animo de lucro que representa y defiende de manera colectiva los derechos
de propiedad intelectual de los autores y editores en Espafia- acogié como
miembro en 1998 a la APP en calidad de "entidad colaboradora". Como tal,
la Asociacién participa desde entonces en su Comision de Derechos de Au-
tor, 6rgano evaluador de la originalidad y la calidad de los contenidos de las
publicaciones que dan lugar a remuneracion patrimonial.

Publicacion del primer Libro
Blanco de la Prensa en 1993.

100 afios de prensa profesional | 101




En la década de los 90 la mejora del servicio postal continué siendo una
prioridad. Las actas que documentan la participacion activa de la Asociacion
en el Comité Postal de la FIPP acreditan no solo que la importancia estraté-
gica de la distribucién postal se mantuvo constante sino que su compromiso
con la investigacion y la busqueda de soluciones innovadoras en el &mbito de
la distribucién y la logistica de la prensa profesional motivé la elaboracién del
informe titulado "Estudio de la incidencia de un hipotético cambio de tarifas
de correos en el sector de la prensa profesional y analisis de canales privados
de distribucién como alternativa de servicio".

La estrategia de apoyo a la labor empresarial se plasmé en otras iniciativas
destinadas a la proyeccion del sector. La Asociacion paso a contar, a partir de
1996, con una pagina web y prosiguié con la publicacion anual del Catalogo
de Publicaciones como herramienta dirigida a anunciantes y agencias de me-
dios para la promocién y difusién de las publicaciones asociadas.

Respuestas para un entorno desafiante

| empuje de la actividad de la Asociacion a principios de la década

prosiguio en el quinquenio 1996-2001, bajo la presidencia de Juan
Carlos Aramburu, editor de Especial Directivos. Durante su mandato convi-
vieron la promocion y el fomento de la presencia de los medios profesionales
en internet junto con la consolidacién del acompafiamiento a los asociados
en tanto que empresas editoriales. El nuevo entorno generaba oportunida-
des pero también amenazas para el modelo de negocio tradicional, basado
en las suscripciones y en la venta de publicidad. De ahi que la Asociacién
abordara una reflexion estratégica en profundidad, basada en una encuesta
circulada entre las principales editoriales del pais. Como principal preocu-
pacién afloraron mdltiples interrogantes generados por el impacto de las
nuevas tecnologias, ademas de otras cuestiones recurrentes, como las tarifas
de Correos.
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Apuesta decidida
por la transparencia

a excelente noticia que supuso la aparicién de nuevos formatos digi-

tales (ya fuera como newsletter o publicaciones electrénicas o con-
tenidos en sitios web) acelerd, como efecto colateral, la constatacion de
practicas indeseables en el sector. En la otra cara de la moneda, la relajacion
de las barreras de entrada en el negocio editorial y en la creacién de conte-
nidos permitia la proliferacion de publicaciones no sometidas a ningun tipo
de control en sus datos de difusion, abusando de la buena fe de anunciantes
y agencias de medios y generando confusiéon y desconfianza en su contrata-
cion de espacios publicitarios. De ahi que la Asociacion implementara distin-
tas iniciativas contra el intrusismo y a favor de la transparencia.

Puertas adentro, la apuesta firme y decidida por el fomento de las bue-
nas practicas se plasmoé en una modificacién de los Estatutos en el sentido
de incorporar, como exigencia para la condicién de asociado, el control de
difusion por parte de OJD (“Oficina de Justificacion de la Difusién, S. A.").
En esta linea, la Asociacién fue muy activa en la promocién de nuevos y
rigurosos estandares de medicion y certificacion y en la reclamacién de un
reglamento especifico capaz de reflejar el factor multiplicador de la publici-
dad en revistas técnicas por la especial cualificacion del profesional de sus
lectores y suscriptores.

De puertas afuera, el lanzamiento de la campana “Vamos con la verdad
por delante” se orientd a poner en valor la veracidad de los datos de au-
diencia y el poder prescriptor de la prensa técnica y profesional miembro de
la Asociacién, en contraste con productos carentes del filtro de credibilidad
derivado de la sujecion de sus tiradas al control de OJD.
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Al ritmo de los tiempos

@ Ferran Puig (Presidente 1988-1996) en el Catalogo de la APP de 1996
hace una apuesta decidida por la transparencia

(1] G BA g I

La Asociacion de Prensa Profesional acoge a todas aquellas editoriales que comparten unos
criterios de seriedad y profesionalidad comunes: las reglas que, a modo de autorregulacion, se
han dado a si mismas en cuanto a transparencia de sus cifras de tirada y difusion.

En todos los paises del mundo existen revistas cuyas cifras de tirada y difusion declaradas
no se corresponden con la realidad, lo que supone una falta de respeto por los anunciantes. En
Espafa, este problema es, en cuanto a prensa profesional se refiere, especialmente serio. Este
factor distorsionador de nuestra actividad al suponer la presencia de una bolsa importante de
competencia desleal, perjudica a todos. Pero muy especialmente a los anunciantes de nuestras
publicaciones, muchos de ellos susceptibles de ser sorprendidos en su buena fe y comprensible
desconocimiento de los medios a quienes se ofrecen inserciones de publicidad a precios unita-
rios inexplicablemente bajos: en realidad, la tirada y la difusion son mucho menores que lo afirma-
do, a menudo con diferencias sorprendentes, y estan pagando una fortuna por cada insercién

Ferran Puig Vila

EI cambio estratégico que la APP tenia previsto para en el ano 2000 se
desarrollé en el contexto del cambio de milenio, un periodo influenciado
por el llamado “Efecto 2000”. En aquel momento se pensaba que el paso
de 1999 al 2000 traeria consecuencias catastroficas, incluso un posible co-
lapso tecnoldgico y social. Esta creencia se basaba en el temor al “Efecto
20007, junto con profecias y teorias apocalipticas.

Se esperaba que los ordenadores interpretaran el “00” en la fecha como
1900, provocando fallos en los sistemas. Por tanto, los sistemas informati-
cos, en lugar de continuar con una linea temporal progresiva, retrocederian
en el tiempo 100 anos, generando un efecto cascada que derivaria en fallos
en sistemas primarios de los equipos. Sin embargo, los problemas en todo
el mundo fueron escasos.

Se dieron anécdotas como la de un videoclub que cobrd 90.000 ddlares por
un alquiler de mas de un siglo y un bebé que nacié con 100 afios en Dina-
marca debido a errores en los sistemas informaticos. En Suecia, 100.000 per-
sonas no pudieron acceder a sus cuentas bancarias, mientras que en ltalia 'y
Espana algunos juzgados emitieron citaciones para 1900.
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| siglo XXI se inicié con las secuelas de los ataques
terroristas del 11S en Estados Unidos, que provocaron
que el Gobierno espafiol, presidido por José Maria Aznar,
aprobara la participacion espafiola en las intervenciones mili-
tares estadounidenses en Afganistan en 2001 e Irak en 20083.

El 1 de enero de 2002 el euro se convirtio en la moneda
oficial de Espana en sustitucion de la peseta. Ese mismo afio
tenia lugar la catastrofe ecologica por el hundimiento del bu-
que “Prestige” en la costa gallega.

Tres dias antes de las elecciones generales de 2004, la orga-
nizacion terrorista Al Qaeda perpetro en la red ferroviaria de
cercanias de Madrid un ataque que provoco la muerte de 192
personas y dejo casi 1.500 heridos. La reaccion a la tragedia
provoco un vuelco electoral inesperado y la victoria del PSOE.

Con José Luis Rodriguez Zapatero ocupando la presidencia
del Gobierno, las tropas espafiolas en Irak fueron retiradas.
Previa consulta mediante referéendum, se firmo la Constitucion
Europea y se aprobd en 2005 el matrimonio homosexual.

A mediados de la década casi cuatro millones de inmigran-
tes entraron en Espafia procedentes de Latinoamérica y dife-
rentes puntos de Africa, Asia y Europa. El crecimiento econd-
mico desde los 90 generaba oportunidades laborales para
abundante mano de obra.

En 2008 se celebro en Zaragoza la Expo, cuyos ejes temati-
cos fueron el agua y el desarrollo sostenible. Su final coincidio
con el principio de una gran crisis econodmica internacional. La
explosion de la burbuja inmobiliaria provoco la mayor crisis co-
nocida hasta ese momento en Espafia. Desde el comienzo de
esta crecio el desempleo, que en 2013 supero por primera vez
en la historia de Espana la cifra de seis millones de parados.

En mayo de 2011 estallé el movimiento de los indignados o
15M. A finales de ese mismo afio ETA anuncio¢ el abandono
definitivo de las armas y volvieron a celebrarse elecciones
generales anticipadas, en las que el PP obtuvo mayoria abso-
luta con Mariano Rajoy.
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de su fundacion.

La Asociacion de Prensa Profesional conmemora el 752 aniversario )

/Ataques terroristas derriban las Torres Gemelas de Nueva York,
causando mas de 3.000 victimas.

A finales de 2001 Correos procedio unilateralmente al aumento
desaforado de sus tarifas de distribucion de publicaciones para 2002,
\iniciando un conflicto con la prensa profesional que durd hasta 2011. )

/Miquel Vila, presidente de la APP, se incorpora en representacion de la )
Asociacion y en calidad de vocal, al Consejo de Administracion de OJD.

El euro entra en circulacion fisica en 12 paises europeos, entre ellos
Espana.

J
4 N\
Entre 2003 y 2007 la inversion publicitaria experimenta un
crecimiento continuo.
. J

La APP organiza en Barcelona el Congreso Internacional de Editores
de Prensa Periddica, en cuyo marco se celebra la gala de los Premios
APP a la Publicidad en Prensa Profesional.

Atentado terrorista en la red ferroviaria de cercanias de Madrid que
causa la muerte de 192 personas y deja casi 1.500 heridos.

-

J
La APP es recibida en audiencia en palacio por los Principes )
de Asturias, Felipe y Letizia, con motivo del 80° aniversario de

la Asociacién. Ese mismo afio, la Asociacion impulsa un Cédigo

de Buenas Practicas de la Prensa Profesional como expresion

del compromiso con la credibilidad de los medios profesionales

y la excelencia editorial y publicitaria.

.

AN

Publicacion de la “Guia de la Prensa Profesional:
Todo lo que el planificador debe saber sobre los medios B2B?
para su distribucidon entre anunciantes y agencias de medios.

La Audiencia Nacional confirma la condena a Correos por su
comportamiento abusivo y discriminatorio hacia la prensa profesional.

-

/La crisis financiera internacional tras el estallido de la burbuja
inmobiliaria impacta en Espafia y provoca una recesion econémica
importante y un aumento del desempleo.

Zaragoza acoge la Exposicion Internacional 2008, cuyos ejes
\teméticos fueron el agua y el desarrollo sostenible.

AN

AN

La Asociacion afronta una transformacion profunda con el objetivo
de adaptarse al cambiante entorno configurado por las TIC, que
facilitaban distribuir el contenido en otros soportes ademas del papel.
Esta transformacion se refleja en el cambio de denominacion social

\de APP a ConeQTia. )




| inicio del nuevo milenio la prensa profesional gozaba

de buena salud. En tanto que industria altamente sensi-
ble a la coyuntura macroeconémica, el auge de nuevos sectores
se reflejaba en el nacimiento de nuevas cabeceras y en una es-
pecializacion creciente de contenidos acorde con la creciente
complejidad de la diversificacion industrial.

Los titulos dirigidos a perfiles profesionales consolidaron
su condicion de fuente, difusion e incluso creacién de infor-
macioén de valor y de conocimiento, bajo modelos de nego-
cio basados bien en la publicidad o en las suscripciones, o
en ambos. En todos los casos, la premisa para formar par-
te de la Asociaciéon debia ser la misma: la relevancia y calidad de
los contenidos dirigidos a profesionales. En consonancia con ello, y tras un
debate poco pacifico que condujo a algunos asociados a solicitar su baja,
la APP modificd sus Estatutos para exigir a sus miembros la sujecion al
control de difusién de OJD (Oficina de Justificacion de la Difusion).

A pesar de la bonanza de resultados empresariales, la prensa profesional se enfren-
taba a una serie de desafios por tratarse de negocios poco diversificados y altamente
dependientes de los ingresos por publicidad. Ademas, la contraccion ciclica en la inver-
sién publicitaria y la falta de implementaciéon tecnolégica eran amenazas que debian
abordarse. Para ello contaba con fortalezas importantes -su flexibilidad estructural para
reaccionar, la proximidad y conocimiento del lector, asi como la relacién directa con los
anunciantes- que ofrecian oportunidades para aprovechar la alta capacidad de pres-
cripcion publicitaria, desarrollar servicios de valor para el lector basados en la gestion
del conocimiento, y fomentar la innovaciéon en servicios para anunciantes, creando asi
nuevos puentes entre los intereses del lector y del anunciante.

En este contexto, la Asociacion procedié a finales del afio 2000 a la renovacion de
cargos de su Junta Directiva, cuya presidencia asumirfa Miquel Vila Regard, conseje-
ro-delegado de EDITUR. La incorporacion a ella de nuevos editores, de procedencias
geograficas diversas, ambitos de edicion distintos y dimensiones empresariales dispares,
reflejaba la heterogeneidad del sector y reforzé la ambicion de la entidad por posicionar
la prensa profesional en los entornos publicitario e institucional y por cubrir sus necesi-
dades empresariales.

Las iniciativas desplegadas para tales objetivos fueron multiples y variadas. La APP
impulsd la elaboracion del “Libro Blanco 2004”, la publicaciéon de “Adaptarse o Morir”
y la reivindicacion de los derechos de reproduccion y remuneracion por propiedad inte-
lectual mediante la incorporacion a CEDRO.

Ademas, a los servicios tradicionales de representacion y asesoramiento general de
una asociacion sectorial, la APP sumaba una labor ingente para la defensa colectiva
de los intereses comunes: en lo que respecta a la distribucion postal, rechazé ro-
tundamente la discriminacion de Correos, operador estatal monopolistico, hacia los
editores profesionales, asumiendo su defensa incluso ante los tribunales; en materia
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Premios APP 2005.
Mejor agencia creativa.

|u

formativa, los “Encuentros de la Prensa Profesional” se amplio la oferta para adaptar-
la a todos los perfiles de las empresas editoriales (redacciéon, produccion, comercial,
etc.); en el &mbito institucional, incrementd su proximidad a las asociaciones de otros
colectivos editoriales (revistas culturales, revistas de informacion general, prensa dia-
ria) promoviendo la formacién, la informacién y la conexién con ellas; y, en el entorno
internacional, se intensificé la relacién histérica con la FIPP y la APP se incorpord a
la FAEP (Fédération Européenne d'Editeurs de Périodiques) y a la IAA (International
Advertising Association).

La desaceleracion econémica en 2001 se tradujo en un recorte del presupuesto de
inversion publicitaria, que en medios convencionales descendié un 5,74% respecto al
afio anterior. Un dato, por otro lado, inevitable en un mercado que se habia desarrolla-
do de modo imparable desde 1997 y cuyo crecimiento acumulado habia sido del 37%
en cinco anos.

Eran varios los factores que habian influido en la bajada de la inversion publicitaria:
la desaceleraciéon de la economia, la escasa evolucién del mercado de valores interna-
cional, la preparacion de una nueva moneda de los paises de la zona euro, los acon-
tecimientos del 11 de septiembre en Estados Unidos y la reduccion de la inversion de
las empresas de la “nueva economia”. Aun asi, algunos sectores en Espafia, como el
automovilistico, acrecentaron las ventas en los tres Ultimos meses del afio y el consumo
privado practicamente se mantuvo.

A principios del 2002 la economia recobraba su estado de salud: Estados Unidos ha-
bia emprendido una politica econémica que empezaba a devolver la confianza perdida
tras los ataques al World Trade Center, se manifestaba una evolucién de las bolsas
internacionales, y el euro se habia integrado perfectamente como moneda Unica en
12 paises de Europa. La desaceleracion econdmica de los medios convencionales fue del
1,2%, alejandose del 5,7% de disminucién de 2001.

Los medios convencionales, considerando como tales la television, la prensa diaria y
las revistas de gran consumo, se enfrentarian a retrocesos debido a la dificultad para
demostrar al anunciante la relacion coste-beneficio de su inversion, mientras que inter-
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net ofrecia acceso directo al publico objetivo, capacidad de segmentacién
y retroalimentacién, a un precio mas bajo.

En este contexto, la APP instituyd los Premios a la Publicidad en Prensa
Profesional. Dirigidos a distinguir la apuesta de anunciantes, agencias crea-
tivas y agencias de medios por las revistas profesionales en el marco de su
estrategia comunicativa, en las ediciones de 2004, 2005 y 2006 resultaron
premiados CARAT, ALMIRALL PRODESFARMA, DELL COMPUTER, SCACS,
GREY & TRACE, GIRBAU, TRADES, SANOFI, GUPO INDO, CREDITO Y CAU-
CION, OLAS PUBLICIDAD y ZENITH MEDIA. El evento se celebraria alternativa-
mente en espacios embleméticos de Madrid y Barcelona como el Teatro Real,
el Liceu, el Palacio de Pedralbes o la Fundacié Joan Mir.

De APP a ConeQtia

Los cambios estructurales que sacudian el mercado editorial motivaron una
intensa reflexion estratégica en la Asociacion para abrirse a nuevas platafor-
mas y soportes de contenidos: eventos profesionales, canales web, boletines
informativos, dispositivos moviles, contenido digital en pantallas publicas,
television digital terrestre (TDT), television por internet, entre otros. Asi, en
2009 la Asociacion de Prensa Profesional evolucionaba hacia su reposiciona-
miento para integrar, junto a los editores en papel, empresas generadoras y
gestoras de contenido B2B sobre cualquier soporte.

La profundidad de la transformacion de la entidad se visualizé con el
cambio de la denominacién social. De la tradicional “Asociacion de Prensa
Profesional” se evolucioné hacia “ConeQtia”, con el propdsito de enfati-
zar la conexioén (entre los asociados y la Asociacién, entre la Asociaciéon y
el mercado, entre todos ellos y los anunciantes y lectores); el conocimiento
(como base de la edicién de contenidos que realizan los medios profesio-
nales, aportando un alto valor anadido); y la calidad (en los procesos de
auditoria, asesoramiento y formacién de la Asociacion), enfatizada con la
grafia "Q".

Evolucion del logo
de la “Asociacion de Prensa Profesional”
al actual de “ConeQtia”

coneotia

Asociacién de Prensa Profesional
y Contenidos Multimedia
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EL CONFLICTO CON CORREOS:
UNA HISTORIA DE EXITO
PARA LA PRENSA PROFESIONAL

I as publicaciones de caracter técnico se dirigen a profesionales de los mas vario-

pintos sectores. Son, para todos ellos -sanitarios, abogados, arquitectos, trans-
portistas, fabricantes de piscinas, distribuidores, peluqueros, veterinarios, ingenieros,
especialistas en alimentacion, etc.- una herramienta esencial de trabajo como medio
para acceder a las novedades, a los avances tecnoldgicos y a las innovaciones cienti-
ficas que se producen en los distintos ambitos del saber. En muchos casos las revistas
sectoriales especializadas han sido, y contintian siendo, un instrumento fundamental
de reciclaje y actualizacién profesional, ademas de ejercer una labor muy valiosa de
interrelacion y cohesion sectorial.

Hasta la irrupciéon de internet, incipiente en los primeros afos del siglo XXI, el envio
postal era la Unica manera de hacer llegar las revistas a sus suscriptores y lectores,
ubicados geogréaficamente de manera muy dispersa en todo el territorio espanol. A
diferencia de otros productos editoriales como diarios y revistas de gran consumo,
disponibles en quioscos y otros puntos de venta, no habia alternativa a su distribu-
cién mediante la entrega a domicilio, ni tampoco a que dicha tarea la ejecutase otro
operador postal que no fuera “Sociedad Estatal Correos y Telégrafos, S.A.”. La ca-
pilaridad de su red y la inexistencia de otras empresas capaces de prestar un servicio
equivalente, la convertian en un proveedor imprescindible (lo es todavia) para hacer
llegar las publicaciones a sus suscriptores, ubicados a lo largo y ancho de la geografia.

A finales de 2001, en este contexto de cautividad de la prensa profesional respec-
to de la distribucion postal y bajo la presidencia de Alberto Nufez Feijoo, Correos
procedié unilateralmente a un aumento desaforado de sus tarifas de distribucion de
publicaciones para 2002. Sin ningun tipo de preaviso ni margen para repercutirlo a
suscriptores o anunciantes, el coste del llamado “franqueo concertado” se encarecié
en un 100% para ese ejercicio respecto del anterior, lo que comportaba para los
editores la imposibilidad de absorber un incremento tan importante y repentino y un
riesgo nada despreciable para la viabilidad y supervivencia de sus negocios.

La Junta Directiva de la Asociacion se puso inmediatamente en marcha para revertir
la situacion. Pronto comprobé que el agravio revestia todavia mayor gravedad: no
solo los editores se vefan obligados a soportar un dafio emergente en su cuenta de
explotacién sin margen para aliviarlo modificando sus tarifas de suscripcion, sino que
Correos estaba aplicando a otro colectivo de editores, los de prensa diaria, descuentos
respecto de la tarifa oficial tan sustanciosos como injustificados.
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La aplicacién de descuentos es una posibilidad contemplada en la normativa postal,
condicionada al respeto de los principios de transparencia y no discriminacion, tanto
en lo que se refiere a los precios como a las condiciones asociadas. Tras un trabajo
ingente, la Asociacion consigui6 acreditar que Correos facturaba sus descuentos de
modo desigual sin que tal circunstancia respondiera a causas objetivas de acuerdo
con los criterios legalmente previstos. Asi, entre los hitos mas importantes de esta
década se encuentra la Resolucion del Tribunal de Defensa de la Competencia que
condena a Correos al pago de multa y requerimiento a cesar en la conducta discri-
minatoria denunciada por la APP y Central de Compras S.L. en la aplicacion de las
tarifas de Correos.

Contra tal arbitrariedad, constitutiva de un abuso de posicidon de dominio espe-
cialmente sangrante, siendo su causante una empresa integramente participada con
capital publico y para la defensa de sus asociados, la APP emprendié una intensa
accién de lobby en distintos frentes: en el politico, manteniendo reuniones con dis-
tintos ministerios, con todos los partidos del arco parlamentario; con miembros del
Congreso de los Diputados, del Senado y del Parlamento Europeo; en el mediatico,
denunciando la situaciéon ante creadores de opinién para la ulterior publicacion de
articulos al respecto; en el parlamentario, impulsando iniciativas legislativas y compa-
recencias ante la Comisién de Fomento; y en el plano internacional, consiguiendo la
complicidad de la Federacion Europea de Editores (FAEP) y de la Internacional (FIPP).

Sin duda, el frente juridico requirié concentrar el mayor de los esfuerzos. La modestia
de recursos de una asociacién pequena contrastaba de forma llamativa con la dimension
y medios de Correos, en aquel momento el mayor empleador en Espafia con mas de
60.000 trabajadores y asesorado por los mas prestigiosos bufetes de abogados del pais.
Fueron necesarias grandes dosis de resiliencia, mucha imaginaciéon -incluyendo la crea-
cion de un sello contra la discriminacion que los editores reproducian en sus cabeceras- y
una gran implicacién y audacia de las sucesivas juntas directivas de la Asociacion para
no sucumbir al poder del monopolio postal ejercido por Correos con el aval del Estado.

El esfuerzo se materializé en denuncias del comportamiento abusivo de Correos ante
las autoridades de defensa de la competencia y los tribunales ordinarios. Fruto de tales
acciones, la Comision Nacional de la Competencia calificé dicha conducta (expediente
PRENSA-CORREOS n° 584/04) como discriminatoria, exigiendo a Correos abstenerse
de realizar en lo sucesivo este tipo de practica, ademas de imponerle una multa eco-
némica de 900.000 euros. Este pronunciamiento fue sucesivamente confirmado en
todos sus términos por la Audiencia Nacional en 2007 y el Tribunal Supremo en 2010.
A pesar de ello, Correos siguié resistiéndose a indemnizar a los editores hasta un afo
después. En 2011 y en fase de ejecucion, los editores asociados y Correos formaliza-
ron un acuerdo por el gue el operador postal indemnizé con una cifra millonaria a los
asociados afectados por los dafios y perjuicios sufridos y las costas incurridas. Durante
esos diez afios y a tenor de la alternancia politica PP-PSOE acontecida en tal periodo se
habian sucedido en la presidencia del operador postal publico hasta cuatro presiden-
tes: Victor Calvo-Sotelo (2003-2004), José Damian Santiago Martin (2004-2008), Sixto
Heredia Herrera (2008-2010) y Alberto Lafuente Félez (2010-2011).
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a gravedad del impacto del conflicto con Correos tifié en los afios 2000
muchisimos aspectos de la vida asociativa. Las portadas de “La Circu-

lar”, la newsletter interna publicada en esos afios, son un reflejo de ello.

Por su relevancia, la prensa generalista y econdmica tambien se hizo eco de
la problematica.

LA CI&CU LAR

jacion de Prensa profesional
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Al ritmo de los tiempos

Audiencia con la Junta Directiva de la Asociacion,
celebrada en La Zarzuela en 2007, en conmemoracion
del 80 aniversario de la APP.

Libro de visitas
de ConeQtia.

Esta fue una década de importantes cambios con los que la Asocia-
cion demostré su destacada capacidad de resiliencia y adaptacion,
una caracteristica arraigada desde sus inicios. En un contexto en el
que la television dominaba la inversion publicitaria e internet emergia
y crecia incluso en tiempos de crisis, la Asociacion centrd sus esfuer-
zos en resaltar la prensa profesional como un medio publicitario ex-
traordinariamente eficaz, capitalizando su relevancia en cada uno de
los diversos nichos profesionales. Hacia el final de la década, la pren-
sa profesional evoluciond desde un enfoque de prensa B2B a servi-
cios B2B, y el reposicionamiento de la Asociacion en 2010 supuso una
adaptacion a las nuevas necesidades de los editores hacia diversos
canales y plataformas. La APP se transformé en ConeQtia, un referen-
te en el que todos los editores de prensa profesional eran gestores de
contenido B2B sobre cualquier soporte.
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a segunda década del siglo XXl se inicio

bajo los efectos de la crisis econdmica
mundial iniciada en 2008. Las tensiones en los
mercados de materias primas, los desastres natu-
rales como el terremoto acontecido en Japon, segui-
do de un tsunami y del accidente nuclear en
Fukushima, y la inestabilidad en la Union Europea,
marcada por los rescates de Portugal, Irlanda y
Grecia, se conjugaban con una penetracion ace-
lerada de un nuevo entorno tecnologico y el uso
masivo de internet.

Mientras los movimientos contra los regimenes
dictatoriales en Tunez, Egipto y Argelia se bautiza-
ban como la “Primavera Arabe”, Europa era el
destino de millones de personas desplazadas de
esas zonas Yy de otros paises africanos (Libia, Mali,
Yemen, etc.) igualmente en conflicto. En los Esta-
dos Unidos, Barack Obama ejercia su primer man-
dato presidencial, en Europa se producian relevos
en las monarquias belga y holandesa (2013) y en
la espariola (2014), y un obispo argentino se con-
vertia en el primer Papa catélico de procedencia
americana.

En 2010 Apple presentaba en California el primer
modelo de iPad, un revolucionario dispositivo para
navegar en la red, leer y mandar correos electroni-
cos, visionar fotos y videos, escuchar musica, dis-
frutar de videojuegos o leer libros. A partir de 2011
Barcelona se convertia en la sede mundial de las
comunicaciones moviles con la organizacion del
Mobile World Congress.
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CRONOLOGIA

El auge de las redes sociales con la aparicion de Facebook en 2004,
Youtube en 2005, Twitter en 2006 y Whatsapp en 2009, crece en 2010
con la aparicion de Instagram y Pinterest.

Apple presenta el primer iPad, y abre el camino a una nueva forma
de trabajar, comunicarse y entretenerse.

Barcelona acoge el Mobile World Congress, cita anual
de la industria de las comunicaciones moviles que contintia
celebrandose en la capital catalana en la actualidad.

ConeQtia promueve el Postgrado en Periodismo Tematico
y de Proximidad de la Universitat Autbonoma de Barcelona.

una iniciativa consolidada desde entonces con periodicidad anual.
Ese mismo ano, ConeQtia publica la “Guia de recursos para la
digitalizacién” dirigida a sus asociados.

ConeQtia pone a disposicion de sus asociados un buscador que
permite asociar cada cuenta publicitaria con la correspondiente
agencia de medios, con una base de datos de mas de 1.600 cuentas
publicitarias de distintos sectores econémicos.

Fin de la crisis econémica iniciada en 2008 con la crisis financiera. A
medida que avanzaba el afno, se observaban signos de recuperacion
economica en varios paises y regiones clave, incluidas las
economias desarrolladas y emergentes.

Organizado conjuntamente por ConeQtia y ARI (Asociacion de
Revistas de Informacién), se celebra en Madrid el | Foro de Revistas,




a accesibilidad instantanea a lecturas, audios y videos, su compatibilidad en-

tre diversas tecnologias y la proliferacion de nuevos dispositivos electronicos
capaces de reproducir contenido digital, determinaron la aparicién de un nuevo pa-
radigma. La comunicacion dejaba de ser unidireccional. La interaccién con el lector/
suscriptor/usuario ya era posible, por lo que nacian nuevos retos y oportunidades:
por una parte la desaparicion de las barreras clasicas de distancia y tiempo permitian
una nueva relacion con el destinatario de los contenidos profesionales, enriquecedo-
ra para todos; por otra, el rol tradicional del editor como intermediario entre los
anunciantes y el lector profesional corria el riesgo de desdibujarse, a la vez que la
agregacion de contenidos por parte de los motores de busqueda en internet gene-
raban nuevas necesidades de proteccion de los contenidos en materia de propiedad
intelectual.

El sector de los periédicos y las revistas seguia evolucionando hacia un modelo de
negocio que se adaptase mejor a las preferencias de los usuarios. En los ultimos
anos, se habfan llevado a cabo experimentos con plataformas disefadas especifica-
mente para dispositivos méviles, como Orbyt o Kioscoymas, plataformas basadas en
suscripciones a diversos periédicos y revistas con la opcion de configurar paguetes
de contenidos segun las necesidades individuales de cada usuario. Otro modelo de
negocio implementado fue el paywall, en el que el usuario que deseaba acceder a
las noticias del medio digital se encontraba con una

pantalla previa que le ofrecia distintas modali-
dades de pago. A pesar de la existencia
de estos modelos de negocio, la publi-
cidad seguia siendo la fuente de in-
gresos mas importante.




El reto de la adaptacion a
un entorno radicalmente nuevo

on el fin de ayudar a dar a conocer las publicaciones de prensa

profesional como soporte para la publicidad de gran consumo, la
APP habia promovido unos afos antes, en 2004, un estudio en profundi-
dad del sector plasmado en el “Libro Blanco de Prensa Profesional”. Se
trataba de un analisis exhaustivo que tenia por objeto identificar los pun-
tos fuertes y las &reas de mejora de la prensa profesional, ademas de propo-
ner nuevos modelos de negocio.

El Libro Blanco identificaba alrededor de 364 editoriales técnicas y pro-
fesionales que publicaban 985 titulos, de los cuales apenas un 26,29% de
ellos (259 publicaciones) estaban sujetos al control de OJD. La extrapola-
cion de su circulaciéon anual certificada, de mas de 35 millones de ejem-
plares, situaba la difusiéon total del sector en los 62 millones de copias
anuales y en una facturacién publicitaria en el entorno de los 260 millo-
nes de euros al afo, en 102 categorias sectoriales tan dispares como agri-
cultura, alimentacion, arquitectura, construccion, industria, comercio,
transporte, logistica y distribucion, economia, tecnologia, electrénica, in-
formatica y telecomunicacione, derecho, ciencias de la salud, seguros, tu-
rismo, hosteleria, medio ambiente, junto con todas las disciplinas profe-
sionales imaginables.

Asimismo, el Libro Blanco 2004 habia recogido algunas tendencias que
el transcurso de los afos confirmaba a toda velocidad. La principal debili-
dad estructural radicaba en el escaso musculo financiero de la industria,
debido a la gran dependencia de los ingresos publicitarios y a la gratuidad
de la informacion que impedia el desarrollo de proyectos de pago por de-
manda. En un contexto de alta penetracion de dispositivos de reproduc-
cion y de digitalizacion de catalogos, el soporte papel ya no era el Unico
cauce. El mercado de publicaciones digitales experimentaba un crecimien-
to notable, basado en la gratuidad, por lo que los nuevos tiempos reque-
rian una nueva estrategia de comercializacién y de remuneracién y la revi-
sion del concepto empresarial: de industria a servicio.

Para acometer esa profunda transformacién los editores tradicionales
contaban con diversas fortalezas: la afinidad del lector, el concepto de co-
munidad asociado a sus respectivas marcas, la segmentacion de su publico,
la superespecializacién y, sobre todo, la percepcién de que los contenidos
profesionales son imprescindibles para los decisores como herramienta re-
gular y continuada de adquisicion y actualizacién de conocimientos y del
estado del arte de sus respectivos &mbitos de actividad.
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El ritmo trepidante de los cambios y el desafio
resultante de ellos fue objeto de analisis en mul-
tiples encuentros de editores en todo el mundo,
promoviendo espacios para el intercambio de
ideas, aprendizaje, inspiracion y evoluciéon. Co-
neQtia dedicé muchos esfuerzos a apoyar y es-
tar presente en las principales plataformas inter-
nacionales y ser punta de lanza del intercambio
de conocimientos y experiencias, de la detec-
cion de tendencias y del establecimiento de ac-
ciones conjuntas en materias comunes (distribucion, fiscalidad, proteccion de
la propiedad intelectual, etc.). Por ello participd activamente en todos los fo-
ros internacionales de interés para los asociados de esos afios, ya fueran orga-
nizados por la Federacion Internacional de Publicaciones Periddicas (FIPP), por
la Federacién Europea de Editores de Revistas (FAEP), por la World Association
Newspapers (WAN) o por la International Advertising Association (IAA), entre
otros.

16 jutio 2003
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La eficacia publicitaria de los medios B2B

a tecnologia iba transformando las relaciones entre los lectores y los medios, lo

que afectaba a la produccion de los contenidos y a su difusion, asi como al
consumo de la informacién y, desde luego, a la manera en la que los anunciantes de-
cidian insertar sus anuncios.

Los cambios en los habitos y preferencias de acceso a la informacion de los lectores
determinaron la migraciéon de los anunciantes hacia los canales online con el fin de
aprovechar las ventajas que les ofrecia la tecnologia digital a los efectos de rentabilizar
mejor sus campafas. Ambas tendencias, de caracter general, alcanzaron también a los
lectores en la busqueda de informacion y el acceso a los contenidos B2B, y a los anun-
ciantes de prensa profesional en la planificacién de las campanas. La tradicional inser-
cion grafica offline se complementaba con formatos online, newsletters, informes es-
peciales, bases de datos, y también con eventos presenciales como ferias y seminarios
gue facilitaban el encuentro cara a cara de los actores del sector destacando el valor
del networking en la conexién empresarial.

En un entorno saturado de informacién, la prensa profesional conseguia mantener
su principal valor y ofrecer contenido valioso, con la tecnologia como aliada.
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El Foro de Revistas

En noviembre de 2012 se celebré en Madrid el | Foro de Revistas, organizado
conjuntamente por ARI (Asociacion de Revistas de Informacion) y ConeQtia,
Asociacion de Prensa Profesional. El Foro nacié con la voluntad de reunir en un unico
acto a los editores de revistas dirigidas al consumidor y a las revistas técnicas y profe-
sionales, junto con anunciantes, agencias, distribuidores, grupos de comunicacion y
otros profesionales del sector.

El Foro contaba siempre con un ponente de excepcién que disertaba sobre un tema
de actualidad y de interés para los editores y el mercado. En la primera edicién, el con-
sultor internacional especialista en medios, Juan Sefor, presentd la ponencia “Media-
morfosis: cdmo reinvertar la revista en la era digital”.

El éxito de la iniciativa ha hecho que el Foro se haya venido celebrando anualmente
desde entonces cada otofo, convirtiéndose en una cita anual imprescindible del sec-
tor. En el 2024 el Foro de Revistas celebrd su Xlll edicion.

| FORO DE
REVISTAS

HIFORODE
REVISTAS

:::::

IIFORODE
REVISTAS

WFORODE
REVISTAS

IV FORODE

REVISTAS
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Al ritmo de los tiempos

.

’ ConeQtia presenta la “Guia de Recursos para
la Digitalizacién”
ConeQtia publicé en febrero de 2012 una guia de recursos para ayudar a los editores de prensa pro-

fesional y de contenidos multimedia, en los procesos de cambio que comportaba la digitalizacion de
sus actividades y publicaciones.

El contenido se presentd en dos documentos. El primero recogia un analisis de la situacién del
mercado de los medios de informacion, asi como los cambios que se estaban registrando en ese

comunicacion digital como solucién para seguir la tendencia del mercado.

El segundo era una base de datos donde se ofrecian numerosas ofertas de servicios y referen-
cias de profesionales, clasificadas en diferentes capitulos, para ayudar a los editores que necesita-
sen de apoyo profesional, en el desarrollo y en la aplicacién de soluciones para el cambio digital.
La mayoria de estas referencias tenian experiencia en trabajar con publicaciones profesionales y/o
especializadas, asi como con otros medios de comunicacion.

: momento, y hacia una propuesta a los editores relativa a la necesidad de cambiar al modelo de

EI cine, la television, la pantalla del ordenador y, mas recientemen-
te, la del teléfono movil. En la era de la tecnologia nos encontramos
inmersos en lo que algunos llaman la “cuarta pantalla”, donde el
tiempo dedicado a actividades online ha alcanzado proporciones
exorbitantes en la vida cotidiana.

A escala mundial, las personas pasan casi siete horas diarias
frente a una pantalla, y los moviles son los dispositivos més utiliza-
dos. Con un promedio de casi el 44% del tiempo que estamos des-
piertos dedicado a ellas, surge una reflexion inevitable: jhasta
doénde llegara este consumo de tecnologia? ;Nos acercamos peli-
grosamente a una era en la que la sociedad se quedara “ciega” an-
te la realidad que nos rodea®?

Este nivel de inmersion digital plantea interrogantes sobre el equi-
librio entre la vida online y fuera de ella, asi como sobre los posibles
efectos a largo plazo en nuestra salud fisica, mental y en nuestras
relaciones sociales, poniendo sobre la mesa la importancia de ser
conscientes de nuestro uso de la tecnologia y de las medidas para
preservar nuestro bienestar en un mundo cada vez mas conectado.
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a Organizacion Mundial de la Salud (OMS)

considera que el riesgo de transmision de la
Covid-19 a través del papel impreso es infinitamente in-
significante, por lo que la accion de coger un periodico
O una revista para leerlos u hojearlos sea por una o por
varias personas, tanto en casa como en un estableci-
miento publico, es segura y no es causa de contagio. 73

Aunque ahora pueda parecernos evidente que el vi-
rus SARS-CoV-2 no se transmite a través de objetos de
uso comun, en los primeros dias de la pandemia la fal-
ta de informacion clara y la incertidumbre acerca de la
magnitud y las consecuencias de la infeccion por este
coronavirus sumieron al mundo en un estado de an-
gustia generalizada y de constantes dudas.

La COVID-19 marcaria un antes y un después en el
siglo XXI, impulsando la transformacion digital y condi-
cionando tanto aspectos de la vida cotidiana como el
panorama global, recordando la fragilidad de las es-
tructuras econdmicas y sociales existentes y, a su vez,
mostrando la capacidad de adaptacion y resiliencia de
la humanidad.

En Espafa la pandemia provocé una fuerte con-
traccion econdmica, con una caida del PIB del 11%,
un desempleo disparado y un aumento significativo
de la deuda publica. Sin embargo, apenas tres afios
después, la economia espafola recupero las cifras
del PIB pre-pandemia, gracias, fundamentalmente, al
plan de recuperacion de la UE NextGeneration y al
crecimiento del turismo y del sector exterior.

Al mismo tiempo, la crisis de la COVID-19 impulsé
cambios significativos en la cultura y las formas de
trabajo, como el aumento del teletrabajo, el impulso
de las herramientas digitales o el crecimiento del co-
mercio electronico.

La pandemia fue un punto de inflexion que acelerd
la digitalizacion, lo cual nos acerco rapidamente al
mundo de la inteligencia artificial (1A).
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El atentado contra el semanario Charlie Hebdo deja 12 muertos y es
perpetrado por islamistas radicales en represalia por caricaturas que
consideraban ofensivas hacia el profeta Mahoma. Como resultado, se
popularizé la frase “Je suis Charlie” como lema de solidaridad y apoyo
a la revista.

-

Espaiia es el pais europeo que mas navego por teléfono mévil en 2016, segin
Eurostat. El 93% de los espafoles navegd por internet, superando al 88% en
\Chipre y Holanda, 87% en Croacia, 86% en Reino Unido y 85% en Dinamarca.

A AN

Los atentados terroristas en Barcelona y Cambrils en agosto de 2017

dejan 14 muertos y son portada de gran parte de la prensa internacional.
Ocurrieron en medio del enfrentamiento politico entre los gobiernos espanol
\y catalan por el referéndum del 1 de octubre de ese afo.

J

/EI 25 de mayo entra en vigor en Espafia el nuevo Reglamento General )
de Proteccion de Datos Personales (RGPD), que regula la proteccion
de las personas fisicas en el tratamiento de datos personales y su libre
circulacion. Este reglamento impacto6 profundamente la forma en que las

\organizaciones manejan la informacién personal.

AN

Cumbre del Clima de Madrid de 2019: Espafa acoge la Conferencia de
las Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico (COP25), buscando
compromisos para combatir el calentamiento global.

Greta Thunberg viaja en un yate sin emisiones de carbono desde Inglaterra
hasta Nueva York para asistir a la Cumbre de Accién Climatica de la ONU.

/

~

La OMS declar6 la pandemia de Covid-19 como emergencia de salud
publica de importancia internacional, condicién que se mantuvo hasta el 5
de mayo de 2023, cuando decretd el fin de la emergencia sanitaria.

/

~

Se hace efectivo el Brexit. A partir del 1 de enero la legislacion de la Unién
Europea deja de aplicarse en el Reino Unido. Los efectos del Brexit se dejaron
sentir en todos los ambitos: economia, comercio, politica nacional e internacional.

/

A A AN

N

OpenAl lanza ChatGPT. La empresa presenta la primera versiéon de ChatGPT,
su herramienta revolucionaria de inteligencia artificial. En pocos meses, millones
de personas utilizaban este sistema que impacta en diversas industrias y sectores.

Rusia invade Ucrania. La invasion rusa de Ucrania comienza el 24 de
febrero de 2022, marcando una escalada en el conflicto ruso-ucraniano
que se inicia tras las protestas del Euromaidan en 2014, provocadas por la
decision de suspender un acuerdo de asociacion con la UE.

La seleccion femenina espafola de futbol gana su primer mundial en
Australia

N\

~

La UE aprueba la Ley de IA. El primer reglamento mundial de IA aparece en
agosto de 2024 en la UE. El reglamento tiene por objeto estimular la adopcion
de una IA segura y fiable, la salud, la seguridad y los derechos fundamentales.

/

A AN AN

/100 anos de prensa técnica. ConeQtia conmemora un siglo de dedicacion
a la prensa profesional. Desde su creacién hace cien anos, ha sido una
firme defensora y representante de los intereses del sector en Espana.
Hoy en dia, continda siendo un punto de unién, coordinacion y defensa de
los intereses comunes. En este momento emblematico, celebra su legado

Y mira con entusiasmo hacia el futuro. )




EI ano 2015 estuvo marcado por un cambio en la direccion de la Asociacion. Al
llegar a marzo, finalizé el mandato de la Junta Directiva presidida por Eduardo
Garcia Guerra y pasaron el relevo a una junta renovada liderada por Joan Juan Los-
huertos, de Elsevier.

Los servicios ofrecidos por la Asociacion se mantuvieron consistentes, con una vo-
luntad expresa de la nueva junta de priorizar la formaciéon en tematicas innovadoras
gue permitieran a los socios ajustarse a los cambios profundos que estaban experi-
mentando las formas de consumo de la informacién y de los contenidos.

La digitalizacién, la irrupcién de nuevos actores digitales, la crisis del modelo tradi-
cional basado en la publicidad en papel y la necesidad de diversificar las fuentes de in-
gresos, son algunos de los temas que mas preocupaban a los creadores de contenido
especializado en este periodo.

Muchas de las jornadas organizadas por ConeQtia en estos anos son fiel reflejo de
las inquietudes de los editores y de los cambios experimentados por los medios. Es el
caso de las sesiones “Marketing en redes sociales: La estrategia de los editores B2B en
las redes sociales”, “Display Performance y otros canales digitales alternativos a Goo-
gle”, “El contenido en pildoras audiovisuales. La experiencia de las editoras de Empre-
sas Saludables”, “Influencers y medios profesionales: La socializacion del prestigio en
la nueva era digital”.

Al mismo tiempo, la Asociacion seguia siendo fuente de actualizacion para los edi-
tores, ofreciéndoles sesiones formativas sobre temas de obligado cumplimiento como
los contratos editoriales, la propiedad intelectual o el impacto del nuevo reglamento
de proteccion de datos en el sector editorial.

Durante este decenio es importante destacar el estrecho proyecto de cooperacion
con la Asociacion de Revistas de Informacién (ARI) en la organizacion del Foro de Re-
vistas, que empez6 a celebrarse en 2012 con la voluntad de unir en un mismo acto a
las revistas técnicas y las revistas dirigidas al consumidor junto con anunciantes, agen-
cias, distribuidores y otros profesionales del sector. En 2024 el Foro de Revistas celebro
su Xlll edicion.

A lo largo de estos afios, participaron en el Foro oradores espafioles como Rosalia
Lloret, Directora de Relaciones Institucionales de OPA Europe (Asociacion Europa de
Editores Online) y actualmente CEO de eldiario.es, que presentd su “Guia para edito-
res en el ecosistema digital”; Juan Sefor, presidente de Innovation Media Consulting,
profesor en Oxford y editor del libro Innovation in Magazine Media World Report,
quien explicé “El camino hacia el futuro. Cémo puede triunfar tu marca en la nueva
era digital”, asi como entre otros muchos ponentes internacionales de excepcion co-
mo James Hewes, Presidente & CEO de FIPP, la asociacidon mundial de revistas, que di-
sertd sobre “Edicion de revistas tras el COVID-19. ;Y ahora qué?”; Richard Shotton,
Head of Evidence de MG OMD (UK) que presenté la ponencia “The Choice factory:
findings from behavioural science to improve advertising”; Brian Morrissey, fundador
de The Rebooting y expresidente y Editor de Digiday, que expuso su visién optimista
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del negocio a través de “Why magazines can thrive in a changing media landscape”,
Marcus Rich, CEO de Time Inc. (UK), con la ponencia “The power of magazine brands
in today’s media world”; o Peter Kreisky, Profesor en Yale, en Stanford, en la Escuela
de Periodismo de Columbia y en la NY University, quien presentd la conferencia “Ma-
gazine Media: Publishing Reinvented”.

Después de ocho afnos al frente de la Asociacién, Joan Juan Los Huertos (Elsevier Es-
pafa), expresd su deseo de no optar a un nuevo mandato para facilitar la renovacién
de la organizacion.

En 2023, la Asamblea eligié una nueva Junta Directiva presidida por José Henriquez
Navarro, Gerente de Infoedita Comunicacién Profesional, con la Vicepresidencia a car-
go de Lola Fernandez Paniagua, Directora General de Sweet Press. José Henriquez to-
mo las riendas con el objetivo claro de seguir preservando la calidad de los contenidos
en medios profesionales, independientemente de los formatos utilizados para su dis-
tribuciéon y comunicaciéon. Asimismo, encaré el reto de preparar los actos de celebra-
cion del centenario de la Asociacién en el afio 2025.

XI FORODE onedta

REVISTAS

=
VIIIFORO DE Al
REVISTAS ==

30 DE OCTUBRE
MADRID

Publishing after Covid-19, what comes next?”

Concha Iglesias liménez

IX FORO DE
REVISTAS

ViRTUAL

132 | 2015/2025



Homenaje a los expresidentes
de ConeQtia

EI once de diciembre de 2019, la Junta Directiva de la Asociacién, bajo la direccion de
Joan Juan y la gerencia de Ramoén Clapés, rindid en Barcelona un reconocimiento a
los expresidentes de la Asociacion desde 1980.

ConeQtia, fundada en 1925 bajo la denominacién de Asociacion Espafiola de Prensa Téc-
nica, celebrarfa su 95° aniversario en 2020. Con el centenario ya a la vista, los miembros de
la Junta Directiva de ConeQtia vivieron una jornada memorable con las personas que habian
liderado la organizacién en los Ultimos cuarenta afos, reconociendo y agradeciendo su es-
fuerzo altruista en favor de los editores de contenidos profesionales.

El evento reunid a figuras destacadas de la historia de ConeQtia. Entre los asistentes esta-
ban Josep Oriol Avila, quien presidi6 la Asociacion de 1980 a 1988; Ferran Puig, al mando de
1988 a 1996; Juan Carlos Aramburu, que dirigi¢ la institucion de 1996 a 2001; Miquel Vila,
presidente de 2001 a 2010; Eduardo Garcia, lider de 2010 a 2015; y el presidente de ese
momento, Joan Juan. También se conté con la presencia especial de Jaime de Haro, hijo de
Miguel de Haro, quien fue presidente entre 1976 y 1980.

La encargada de guiar este emotivo recorrido por la historia de ConeQtia fue Marfa Rosa
Pons, exgerente de la Asociacion. Pons resumio los casi 95 afios de historia de la organiza-
cion destacando el inquebrantable compromiso de generaciones de editores por compartir
inquietudes e intereses comunes. En su intervencién subrayé el “compromiso de cooperar
para competir” que siempre ha caracterizado a la Asociacion y expresé su profunda gratitud
por haber sido parte de esta comunidad.
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La COVID-19,
un desafio inesperado

| afo 2020 trajo consigo un reto inesperado: la pandemia de

la COVID-19. Esta situacién condicion6 gran parte de la activi-
dad de la Asociacion y de sus editores. A pesar de las dificultades, se
adaptaron rapidamente a la nueva normalidad, llevando a cabo la
mayoria de sus actividades de forma virtual.

El gobierno de Espafia tomd una serie de medidas econdémicas pa-
ra paliar los efectos del confinamiento por la COVID-19, que se ex-
tendié desde marzo hasta mayo de 2020. Entre estas disposiciones
destacan la ampliaciéon de las prestaciones por desempleo, las ayu-
das directas a auténomos y empresas con dificultades, una morato-
ria de seis meses en las cotizaciones sociales a la Seguridad Social,
asi como la apertura de una linea de financiaciéon a través del ICO
dirigida a las pymes.

Sin embargo, en el listado de actividades detalladas en el Real De-
creto de medidas extraordinarias de apoyo a la solvencia empresarial,
guedaron fuera la Edicién de Revistas (CNAE 5814), a pesar del reco-
nocimiento gubernamental de que las publicaciones periédicas son
un servicio de primera necesidad y que la caida de ingresos fue muy
superior al 30% requerido en esta convocatoria de ayudas. ConeQtia,
junto con otras asociaciones sectoriales (ARI, CLABE y ARCE), defen-
dieron intensamente los intereses de los editores de revistas, aunque
finalmente no se consiguieron resultados positivos.

Por otro lado, a pesar de los desafios que entrafaba producir revis-
tas y periédicos en condiciones de conexién remota, las marcas de
medios de todo el mundo fueron testigos de la emergencia de varias
tendencias a raiz de la pandemia, algunas de las cuales, como el tele-
trabajo, se mantienen en la actualidad.

# Recuperacion de las suscripciones digitales. A pesar de la
disminucion de la demanda publicitaria, las suscripciones digita-
les no solo se recuperaron, sino que también experimentaron un
aumento notable. Con la movilidad de las personas restringida,
estas buscaron fervientemente proveedores de contenido de alta
calidad que ofrecieran entretenimiento, inspiracién e informa-
cion confiable, tanto general como especializada. Y alli estaba
la prensa técnica.
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Aumento de la informacién local y sectorial. Conforme la crisis se intensifi-
caba, las personas no solo buscaban informacién mas precisa, sino que también
mostraban un creciente interés por datos locales y especializados, una necesidad
a la que la prensa técnica supo dar respuesta.

Auge de los medios técnicos especializados en salud. Todas las publicaciones
profesionales vinculadas al sector de la salud (medicina, farmacia, enfermeria, etc.)
se convirtieron en una fuente fundamental de informaciéon y crecieron de forma
importante, no solo durante la pandemia sino también en los afos siguientes.

Caida de los eventos presenciales y crecimiento exponencial de la forma-
cion online. La pandemia supuso un catalizador del crecimiento de la formacion
online a un ritmo sin precedentes. En las primeras décadas del siglo XXI, con la fi-
nalidad de diversificar fuentes de ingresos, muchos editores apostaron por la or-
ganizacion de eventos profesionales presenciales. Aunque no era nada nuevo, ya
que los editores técnicos siempre han participado e incluso organizado ferias sec-
toriales, si que experimentaron un crecimiento significativo. Con la llegada de la
pandemia, esta linea de negocio desaparecié, debido a la necesidad de reducir al
minimo el contacto social. Los editores para los cuales los eventos tenian un peso
importante en su cuenta de explotacién, sufrieron un impacto importante, mien-
tras que otros con mayor capacidad para organizarlos de forma virtual, no solo
salvaron el envite, sino que mejoraron sus resultados.

Con el fin de la pandemia, se recuperaron a pleno rendimiento los actos pre-
senciales, incluso en mayor medida, después de muchos meses de confinamiento
y restricciones sociales.

Proliferacion del teletrabajo. La pandemia de COVID-19 ha actuado como un
catalizador sin precedentes para la proliferacion del teletrabajo a nivel global. Esta
modalidad laboral, que antes era una opcién poco comun, se ha convertido en
una realidad para millones de personas en todo el mundo.

Lucha contra la “infodemia” y las noticias falsas. Aunque el fenébmeno de la
desinformacion no es nuevo, el término “infodemia” se popularizé durante la pan-
demia de COVID-19. La Organizacién Mundial de la Salud (OMS) lo adopté para
describir la gran cantidad de informacion falsa y enganosa que circulaba en linea
sobre el virus, las vacunas y las medidas de prevencién. Las redes sociales, con sus
algoritmos que priorizan el contenido viral y la interaccién, aceleraron la propa-
gacion de las “fake news” no solo en el &mbito de la salud. En este contexto, los
contenidos elaborados por periodistas y avalados por los editores, cobraron valor.
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n sus inicios, la Asociaciéon agrupaba una veintena de editores, cada

uno de los cuales publicaba una revista. Aunque con el tiempo algu-
nos empresarios editoriales publicaban mas de un titulo, no se produjo un cam-
bio relevante hasta finales de los afios 90 y, sobre todo, en el siglo XXI, en
el que la concentracién empresarial se hizo bien patente.

Los motivos de esta acumulacion de revistas en manos de pocas empresas
son basicamente dos: por un lado, la aparicion de multinacionales extranjeras
con suficiente musculo financiero para crear y adquirir cabeceras y, por otro,
la necesidad que se hizo evidente con las crisis de disponer de economias de
escala para ganar eficiencia en un mercado cada vez mas competitivo.

Por otro lado, al analizar la evolucién de las revistas profesionales de ConeQ-
tia, destacan varios momentos histoéricos:

Entre 1962 y 1968 la Asociacién acogio a las revistas dirigidas al con-
sumidor, no técnicas, que no tenfan un paraguas asociativo en Espa-
fia, o que hizo que aumentara el nimero de titulos de forma signifi-
cativa (165 editores y 276 revistas en 1975). ARI, la Asociacion de
Revistas de Informacién nacié afios mas tarde, en 1977, y las publica-
ciones dirigidas al consumidor fueron abandonando progresivamente
la Asociacion para incorporarse a ARI. En paralelo, en los afios 80 se
produjo un auge de las revistas especializadas para profesionales que
amortigud esta salida de revistas hacia ARI.

En los afos 90 se produjo una salida en bloque de algunos editores
de revistas técnicas que no estaban de acuerdo con el criterio de trans-
parencia de tiradas y difusién impuesto por la Junta Directiva de la
Asociacion, lo que implicé una reduccién significativa del numero de
editores, aungue no tanto en nimero de revistas (71 editores y 245 re-
vistas en 1995).

La consecuencias de la crisis financiera del 2008, que se inicid con el
estallido de la burbuja inmobiliaria, se prolongaron durante varios
anos, afectando a todos los sectores de la economia y, por supuesto,
también a las revistas profesionales, algunas de las cuales desapare-
cieron y otras buscaron refugio en multinacionales o empresas de ma-
yor tamafio, facilitando la concentracion.
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Evolucidn de los editores
y de las revistas asociadas

1925 1935 1945 1955 1965 1985 1995 2005 2015

B Numero de editores [ Numero de revistas

Los contenidos multimedia especializados
mas cerca del profesional que nunca

I a prensa profesional es un medio que tiene el privilegio de llegar a un publico
selecto, cualificado y prescriptor: los decisores de las empresas.
Un medio al que, por tanto, se le exige una alta calidad de contenidos y que cuenta
con un elevado poder de prescripcién y una enorme credibilidad, que cobra mayor va-
lor en el contexto actual marcado por la desinformacion.

Un medio en el que, sin renunciar a las revistas en papel, se ha ido abriendo a la crea-
cion de servicios y marcas de ayuda al profesional. Revistas online, boletines especializa-
dos, ferias virtuales, jornadas y eventos, formacién en linea, libros en papel y digital, pla-
taformas de contenidos, consultoria sectorial especializada, etc. Hoy, los medios
profesionales han superado barreras para estar mas cerca del profesional que nunca.
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ConeQtia lanza la campaiia
“Informacidén para decidir”
Yy presenta el buscador

de articulos profesionales

oneQtia puso en marcha en enero de 2021 una campafa de comunicacién

orientada a los lectores de revistas especializadas para poner en valor el papel
gue juegan los medios de comunicaciéon profesional en la elaboraciéon de informacion
rigurosa y de calidad que aporta gran valor a las empresas de cada sector.

Bajo el lema “Informacion para decidir”, la campafa ponia de relieve que los edito-
res gue forman parte de ConeQtia son garantia de profesionalidad, veracidad, respon-
sabilidad y rigor. Y sus medios son fiables y fuente de inspiracion.

- A ASECUANSR SUSCHIRNTE AL BOLITIN

~t 1 ARTICULOS pypyras 1] Informagion/
QL JrécnicosPORTAL Ui‘

ALIMENTACIHON CONSTRUCOON AUTOMOCION DEPORTES DISTRIBUCKIN INDUSTRIAL SALUD Tic MULTISECTORIAL

ASOCIADOS REVSTAS SECTORES ETIQUATAS OTIOAS

NOTICIAS > [ Ocubre 4, 2004 La UNESCO analizs i LA e &l perodismo »

BUSCADOR DE ARTICULOS TECNICOS ULTIMOS ARTICULOS
1 BUSLaCon PErLTe BRCGNTTar 5 CONIENINES SHONCOS PUbECa0os on Ml 06 (WaNenta MRl espeoaisadas dirgicas & €1 PPC, una patolagia con alta prevalencla y
105 Profesionases Que AN €N MUTTUG 3¢ S4CT0CES ELONGM GO, Gue 3¢ MIA AITUDAG £n § Prandes Sreas poca investigacién
ATENERCION, ATLTBCTLNS  Coratrucekdn, Autamacion. Depones. Datribunan, indusorisl Sahu, TIC y Multectonsl O sowibes 31, 2004
) resultado or s bisqueds presents el resumen o s primercs pamafos del articula. Para leer ol contendo competo €5 Opaelura es la primera indicacidn que s¢
nocesario soguir ol eniace hurshs s weh de cada editor apruchs para el vitlligo no segmentaric
Buscar Q Buscar BiaSystems. innovador reactivo para la

I cuantificacion de ghuten

Asimismo, ConeQtia incorpord en su web el “Buscador de Articulos”, una herra-
mienta que permite encontrar informes y articulos especializados publicados en mas
de cuarenta revistas dirigidas a los profesionales que trabajan en multitud de secto-
res econémicos que se agrupan en 9 grandes areas: Alimentacién, Arquitectura y
Construccion, Automocion, Deportes, Distribucion, Industrial, Salud, TIC y Multisec-
torial. El resultado de la busqueda presenta el resumen o los primeros parrafos del
articulo. Para leer el contenido completo es necesario seguir el enlace hasta la web
de cada editor.

Este buscador, disponible en abierto, esta en permanente revision y ampliaciéon a
medida que nuevos editores incorporan revistas de su catalogo.
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0s primeros editores que constituyeron la Asociaciéon procedian de sectores tan

diversos como la agricultura, la ingenieria o la farmacia. Descubrieron que, a
pesar de representar ambitos tan distintos, les unia la voluntad de servicio a su indus-
tria, trasladando innovaciones, informaciones relevantes, dinamizando su sector y faci-
litando el intercambio de conocimiento.

La Asociacion se convirtié en el cluster de estos medios técnicos dirigidos a profesio-
nales y su larga vida no se entenderia sin la existencia de unos valores comunes intrin-
secos de la Asociacion que se han mantenido a lo largo de estos 100 afios:

‘ Compromiso con la calidad del contenido. Los lectores de la prensa espe-
cializada para profesionales son los decisores de las empresas, por lo que el ri-
gor y la calidad de los contenidos es una cualidad absolutamente indispensa-
ble.

El valor de la hiperespecializacion. Los editores de la Asociacion desarrollan
en profundidad un nicho de mercado concreto, lo cual permite no solo estar al
corriente de las innovaciones del sector, sino también conocer a la mayor parte
de los actores de esa industria, lo que representa un gran valor para el mercado.

Voluntad de transparencia. La Asociacién ha hecho siempre una fuerte
apuesta por la transparencia de las tiradas y la difusién de las publicaciones,
colaborando estrechamente con la OJD a lo largo de toda su historia.

Vocacion internacional. La Asociaciéon tuvo una participacion activa en la
creacion de la Federacion Internacional (FIPP) en 1925, el mismo afio en el que
se fundd ConeQtia. Desde entonces y hasta la actualidad, la vinculacién con la
Federacion Internacional ha sido estrecha. En este sentido, la edicién numero
47 del congreso mundial de la FIPP se celebrara en Madrid en 2025.

Defensa de la propiedad intelectual. La Asociacién tiene un profundo com-
promiso con la proteccién de la propiedad intelectual y los derechos de autor a
fin de garantizar que los autores sean remunerados justamente por su trabajo,
fomentar la creacion y difusion de obras originales y permitir que autores y edi-
tores desarrollen su actividad de manera sostenible.

Independencia. La Asociacidn no esta sujeta a intereses comerciales o politicos
externos, de forma que puede defender de manera imparcial los intereses de los
editores profesionales asociados. Esto contribuye a un ecosistema editorial mas
robusto y dindmico, beneficiando tanto a los autores como a los lectores.
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Al ritmo de los tiempos

‘ Ley para regular la IA

En el 2024, la Unién Europea aprobé el primer reglamento mundial sobre in-
teligencia artificial, conocido como Ley de IA, que entré en vigor en agosto
de 2024, aunque algunas de sus disposiciones lo iran haciendo de for-
ma escalonada hasta el 2027.
Este reglamento tiene por objeto perfeccionar el mercado interior y estimular la

adopcién de una |A segura y fiable, asegurando al mismo tiempo la salvaguarda de la salud,
la seguridad y los derechos fundamentales

No obstante, la proteccion legal de los derechos de autores y editores cuyos trabajos sirven de
base para el entrenamiento de modelos de IA, es por el momento escasa.

En este capitulo nos hemos acercado al ultimo decenio de vida de ConeQtia,
marcado por la transformacién digital y el impacto de la COVID-19 en el sector
de las publicaciones, resaltando una vez mas la faceta camalednica de la prensa
técnica. Desde sus inicios en 1925, los editores han demostrado la habilidad para
adaptarse y evolucionar a tenor de las circunstancias, igual que un camaledn
cambia de color para mimetizarse con su entorno.

En el inesperado contexto de crisis sanitaria, se subrayo la importancia de la ve-
racidad, la independencia y la calidad en la creacion de contenidos. Las publica-
ciones especializadas en salud y sus profesionales desempefaron una labor enco-
miable en un mundo en el que la informacién sanitaria esta cobrando una
importancia creciente de cara al futuro.

La crisis sanitaria reafirmo el valor de la prensa especializada no solo en el ambito
de la salud, sino también en otras areas del conocimiento.

Al mismo tiempo, la pandemia aceleré exponencialmente la adopcién de tecno-
logfas digitales, catapultandonos hacia una era en la que la IA Generativa se per-
fila como el agente de cambio mas disruptivo que ha experimentado la industria
de los medios en décadas.

Mientras el lector celebra ahora el centenario de ConeQtia, queda claro que la
prensa profesional sigue siendo fundamental para proporcionar informacion de
calidad en un mundo en cambio constante. Con su integridad y rigurosidad, la
prensa especializada y profesional ha sido, es y seguira siendo un faro, orientan-
do a los lectores hacia una informacion fidedigna para que puedan formar su
propio criterio, ademas de facilitar la inspiracién y abrir puertas a la innovacion.
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s innegable que el momento actual es el

mas crucial para el futuro de nuestra indus-
tria, sector en el que el ritmo del cambio tecnologi-
co es frenético y en el que planificar el futuro pue-
de parecer absurdamente inutil cuando estamos
permanentemente luchando por ponernos al dia
con lo dltimo en Inteligencia Artificial.

Entonces, jcomo lograr que la adopcion de
nuevas innovaciones nos asegure que dedicamos
el tiempo suficiente para garantizar que los funda-
mentos se mantengan firmes? ;Como navegamos
hacia adelante? Esta es la pregunta que todos los
editores deben plantearse en un momento en que
las decisiones adoptadas hoy tienen numerosas re-
percusiones en cadena en el ecosistema de me-
dios del mafnana.

Estos principios se aplican a todos los editores,
incluidos los miembros de ConeQtia dedicados a
la edicion profesional B2B. Durante 35 de los 100
anos de existencia de ConeQtia, en Innovation Me-
dia Consulting Group hemos ayudado a editores
de todo el mundo a sobrevivir y prosperar. Asi
pues, aqui ofrecemos algunas perlas de ‘sabiduria
de la innovacion’, basadas en las aportaciones de
editores internacionales y nuestra experiencia
orientada a fomentar la reflexion.
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. DIEZ PRINCIPIOS

~ RECTORES PARA
PUBLICAR EN LA ERA
DE LA IA

HAGAMOS ESTO BIEN

I os trenes digitales llegan y se van, y seguimos per-
diéndolos solo para luego apresurarnos a alcanzar-
los. Inicialmente descartamos el cambio global hacia el con-

sumo digital de escritorio, luego perdimos el cambio a lo
social y después el cambio a lo movil.

En el 4mbito digital, siempre vamos un paso por detras.
Y cuando nos unimos, terminamos en desventaja, porque
las audiencias ya han desarrollado sus habitos digitales, y
las grandes tecnolégicas han acaparado el mercado publi-
citario.

Debemos hacerlo bien. La era digital de la IA es un cambio
de época. No se trata de transformacién digital; es transfor-
macioén de lo digital. No perdamos el tren de la IA.

ESTUPIDEZ ARTIFICIAL:
@ ESO ES LO QUE OBTENDREMOS SI
NO CREAMOS LOS FUNDAMENTOS

CORRECTOS ANTES DE
EXPERIMENTAR CON IA

i aunque no podemos perder el tren de la IA, tampo-

co podemos apresurarnos a la hora de definir como
adaptamos y adoptamos lo que estd por venir. Debemos
establecer directrices claras: editoriales y de negocio. ‘Pri-

mero humanos y por Ultimo humanos’, como sostiene The
New York Times, es la forma sensata de abordar cualquier
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interaccion con soluciones de IA para la publicacion. Y, sin embargo, hemos
pasado del escepticismo a la experimentaciéon masiva, y ahora la mayoria
de los periodistas estan usando algun tipo de IA sin directrices. En la mitad
de las redacciones se utilizan herramientas de IA generativa, pero solo una
quinta parte tiene directrices.

Si primero y ante todo no disponemos de los fundamentos correctos, ter-
minaremos con estupidez artificial. Es un error miope usar la IA en las redac-
ciones solo por motivos de eficiencia. Si abordamos la IA pensando solo en
eficiencia de costes, corremos el riesgo de deshumanizar el periodismo. Si, la
IA puede transcribir, resumir, reutilizar contenido y reempaquetar periodismo
original, pero no puede hacer periodismo original.

Seguin una encuesta global reciente, solo el 8% de la poblacién confia en
la IA generativa, asi que preparémonos para una reaccion adversa. Quieren
humanos, no robots. Las personas siguen a personas, no a robots. Si el uso
de la IA se deja sin supervision, nuestros lectores se enfadaran y cualquier
ahorro que podamos percibir como tal terminara costdndonos mas en dafo
reputacional de marca.

uando miramos hacia atras en la historia de la publicacién y las

grandes tecnoldgicas, uno de los pecados capitales que hemos co-
metido repetidamente desde el principio ha sido perseguir cualquier ele-
mento brillante que hace aparicion sin preguntarnos dénde esta el valor
para nosotros. Las plataformas de las grandes tecnoldgicas ofrecieron au-
diencias gratuitas si les ddbamos contenido gratuito. Lo gratuito resulté ser
muy caro.

Los ultimos tres afos han llevado a muchos editores a comprender plena-
mente que la esencia de la publicacion es tener una relaciéon directa con los
lectores. Si establecemos esta relacion directa con el lector, podemos dictar
el precio, la frecuencia y el tipo de contenido. Si nuestro contenido esta en la
plataforma de terceros, ellos ganaran el dinero y estableceran la relacién con
los lectores, no nosotros. El dinero se genera donde se lee el articulo. La re-
lacion se desarrolla en la plataforma donde se lee. No se puede construir un
negocio de medios en la plataforma de otra persona. Los lectores o vienen a
nuestro sitio primero y siempre, o nunca tendremos el control sobre nuestros
activos de medios.
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LA AUDIENCIA CORRECTAES
MAS IMPORTANTE QUE UNA
GRAN AUDIENCIA

Durante mucho tiempo hemos interpretado mal el modelo
de negocio de la publicacién en linea, asumiendo que
mas serfa mejor. Hemos perseguido implacablemente el volumen
en lugar del valor. Algunos llamaron a los Ultimos 20 afios de pu-
blicacion digital ‘cocaina de clics’. Pasamos del periodismo al vo-
yeurismo. Nos hemos medido por el nimero de seguidores, clics,
me gusta y compartidos. Esto es algo que ningln otro negocio
harfa jamas. No podemos ser todo para todos. Nos dijeron que
cuanto mayor fuera el alcance, mayor seria el compromiso. Esta-
ban equivocados. Nosotros estdbamos equivocados.

Hoy los editores entienden que la audiencia adecuada es mas
importante que una gran audiencia. Pero aun se hace poco para
segmentar audiencias y establecer objetivos especificos basados
en audiencias realistas. Lo Ultimo que muchos de nosotros necesi-
tamos son mas visitantes; lo que necesitamos son clientes dispues-
tos a pagar.

PRIORIZAR LO DIGITAL NO SIGNIFICA
PRIORIZAR LAS REDES SOCIALES

I a obsesion por el volumen se ha desarrollado principal-
mente en plataformas de redes sociales. Muchos edito-

res todavia hoy miden el éxito de su estrategia digital basandose
en el volumen de trafico generado por sus redes sociales. Esto
es simplemente incorrecto. Ha funcionado muy bien para las
plataformas de redes sociales, pero muy mal para nosotros, los
editores. Les proporcionamos contenido que nos cuesta euros
producir, y ellos nos devuelven centavos que no les cuesta nada
generar.

La desvinculacién de las redes sociales es ahora la norma para
los editores inteligentes. En lugar de tiktokizar nuestro contenido,
debemos usar las redes sociales solo para adelantos, aperitivos y
llamadas a la accién, en lugar de ofrecer historias completas, lis-
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tas, ideas o infografias gratis. Nada que sea gratis en la vida se
valora. El valor dicta el precio. La desvinculacién de las estrategias
digitales centradas en las redes sociales es real y permanente. De-
bemos evitar los intermediarios de redes sociales. Es un modelo de
negocio fallido para nosotros, no para ellos.

REALMENTE TENEMOS EL PODER
DE REUNIR

I 0s humanos somos sociales. Anhelamos reunirnos y conec-

tarnos en persona. Y en una era de eventos virtuales, dis-
tantes e impersonales, los eventos que nos retinen son Mas impor-
tantes que nunca. Los editores a menudo subestiman su poder de
convocar, de reunir a las personas en torno a intereses profesiona-
les, pasatiempos y pasiones.

Nuestras marcas se han convertido en identificadores tribales y,
sin embargo, no explotamos en todo su potencial nuestro poder
para organizar eventos, conferencias, cumbres, galas y premios de
la industria. Los eventos son periodismo en el escenario. Debemos
tratar la seleccién, organizaciéon y comunicaciéon de nuestros even-
tos con el mismo cuidado y atenciéon que damos a cada una de
nuestras publicaciones digitales y fisicas. Y deberiamos cobrar mas
gue nunca por encontrarnos, pertenecer, conectar y celebrar
nuestro conocimiento comun, pasiones e intereses. Ninguna otra
industria puede reunir como nosotros. Aprovechemos ain mas
esta ventaja clave.

CONVIERTETE EN UNA PULGADA
DE ANCHO Y UNA MILLA DE
PROFUNDIDAD: EN UN MUNDO
DE ABUNDANCIA, ENCUENTRA
TU ESCASEZ

I a economia es la creacion de valor al satisfacer una de-
manda existente. En nuestra era digital hay un suministro

ilimitado de demanda superficial. Esa abundancia ha devaluado
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nuestra relevancia como editores, ya que no podemos esperar co-
brar por contenido estandarizado.

Entonces, el futuro de la publicacién esta en los nichos, y dentro
del nicho en los ‘micro-nichos’. Si encontramos la pulgada en la
brecha de la abundancia, podemos perforar en profundidad una
milla, o incluso mas alla, y aprovechar la escasez. Cuanto mas es-
caso sea tu contenido, mayor serd la parte del valor de marketing
o publicidad de ese nicho que poseeras.

Todo esto suena sensato y basico y, sin embargo, muchos edito-
res todavia se centran en el periodismo informativo o el periodis-
mo de boletines, enumerando lo que sucede en una industria o
convirtiéndose en un registrador diario del quién, dénde, cudndo
y qué del periodismo, cuando nuestro futuro esta en el por qué,
qué sigue y qué significa todo.

Por tanto, deja de vender informacion y comienza a vender
inteligencia. Y el secreto es hacerlo con rapidez, con analisis
instantaneos, ideas breves e inteligentes, prediciendo las noti-
cias, avanzandolas, comentandolas. Invierte en este tipo de pe-
riodismo y la economfa de los medios se volvera cada vez mas
eficiente.

LA IMPR,ESI(')N ES ETERNA.
NO SERA REEMPLAZADA,
PERO HA SIDO DESPLAZADA

a impresién no morird; no estd siendo reemplazada sino

reinventada como la ‘nueva impresiéon’. Esta nueva impre-
sion es un objeto de coleccién: piensa en el libro-revista donde
jugamos con las fortalezas de la impresiéon: permanencia, fisicali-
dad, sensualidad. Los humanos somos seres sensoriales. Aprende-
mos tocando.

Asi que en una era de menos impresién, impresién mas grande
e impresion mas cara. El precio importa. Puedes cobrar hasta 5
veces el precio de venta antiguo.

Usa la impresién para hacer una declaracion, iniciar una conver-
sacion. Usa la impresion para ganar visibilidad y credibilidad. La
impresién seguird siendo tu buque insignia, tu propuesta pre-
mium. La impresién es alta costura; lo digital es prét-a-porter.
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ESCUCHA A TUS EDITORES:
ELLOS TE HARAN GANAR DINERO

Desde hace algun tiempo, a los editores se les ha dicho que
deben convertirse en empresas tecnoldgicas. Y aunque
debemos adoptar y dominar las tecnologias digitales, estas son un
medio para un fin, no un fin en si mismas.

La publicacién es un negocio de contenido. Los negocios de conte-
nido requieren originalidad y creatividad basadas en la percepcion
humana. Solo un cerebro humano puede crear. Uno artificial puede
recrear. Pero son los editores y periodistas quienes producen el conte-
nido diario que sorprende, informa, inspira y educa a nuestros lecto-
res. Y, sin embargo, los editores a menudo se encuentran al final del
proceso de produccion. Se les asigna y encarga producir contenido
definido por comités estratégicos o equipos de marketing. Deberian
ser escuchados e incluidos desde el principio y a lo largo de cualquier
proceso de publicacion. Si los escuchas, haran que se produzca la
magia editorial que hace que se genere el dinero.

SOLO EL PERIODISMO SALVARA
AL PERIODISMO

eorge Orwell dijo: “el periodismo es publicar lo que al-
guien no quiere que publiques. El resto es relaciones
publicas.

Necesitamos ser claros en esta era de maravillas tecnolédgicas
con el extraordinario advenimiento de todas las cosas relacionadas
con la 1A que, sin importar el enfoque en tecnologia, velocidad,
volumen, nuevos modelos de negocio o innovaciones paralelas, sal-
varan nuestro negocio. Solo un enfoque constante en el periodis-
mo de calidad, que posea una voz informada, inteligente, Unicay
provocativa, generard la audiencia leal que pagara y seguird pa-
gando mas por nuestro periodismo. No podemos hacer periodis-
mo para nuestros anunciantes; debe hacerse para nuestros lecto-
res primero y ante todo. Produzcamos periodismo diario por el que
valga la pena pagar, y nuestra publicacion vivird otros 100 afios.

100 afios de prensa profesinal | 149




NUESTROS PRESIDENTES

Teodoro Colomina Cases
Presidente de 1925 a 1967

Pedro Cartanya Aleu
Presidente de 1967 a 1968

José Lopez del Arco y Soler
Presidente de 1968 a 1976

Miguel de Haro Serrano
Presidente de 1976 a 1980

Josep Oriol Avila Montesé
Presidente de 1980 a 1988

PRI © DETTITEI o SEEPEIPER o SETETTEP I o EEFEEFEIP o STF

150 | Presidentes



STTTEY o SETTTTEEY o SEETEET o (ETEEPTY o EFTEITER o SEPEIFEEP O ST

Ferran Puig Vilar
Presidente de 1988 a 1996

I Miquel Vila i Regard

Juan Carlos Aramburu
Presidente de 1996 a 2001

Presidente de 2001 a 2010

Eduardo Garcia Guerra
Presidente de 2010 a 2015

Joan Juan Los Huertos
Presidente de 2015 a 2023

Joseé Henriquez Navarro
Presidente desde 2023

100 afios de prensa profesinal | 151

coneQtia




192572025 100 ahos
de Prensa Profesional






CEDIro

A—
g™

Con la colaboracion de

Asociacion de Prensa Profesional
y Contenidos Multimedia





