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ASOCIACION ESPANOLA DE PRENSA TECNICA
AEPT.

Entidad Organizadora
del
Il Congreso Espafiol de Prensa Técnica

En 1925, a raiz de un Congreso Internacional celebrado en Paris, nacid
en aquella capital la FEDERACION INTERNACIONAL DE PRENSA TEC-
NICA, después llamada de la Prensa Periédica (F.I.P.P.), presidida por
M. Hippolyte Mounier,

Simultaneamente, y como Seccién Espafiola de dicha Federacion, se
constituyd en Barcetona la ASOCIACION ESPANOLA DE PRENSA TEC-
NICA (AE.PT.}, cuyo presidente fue don Teodoro Colomina Cases.

En 1929, la A.EPT. organizd, en Barcelona, Madrid y Sevilla, el
V CONGRESO INTERNACIONAL DE PRENSA TECNICA, convocado por la
F.ILP.P., que constituyé un notable éxito para los medios profesionales

En junio de 1935, también organizado por la A.EP.T., tuvo lugar en
Barcelona el | CONGRESQO NACIONAL DE PRENSA TECNICA Y PROFE-
SIONAL, con participacion de representantes hispancamericanos.

La guerra civil espanola y ia segunda Guerra Mundial paralizaron las
actividades de ambas instituciones. La F.I.P.P. se reconstituyd en 1948,
y ta A.EP.T. fue autorizada para reanudar su funcionamiento en 1853.
Poco tiempo después, las dos entidades fueron admitidas por la WUNESCO
como QOrganizaciones no Gubernamentales a efectos consultivos,

En 1567, don Pedro Cartanyad Aleu sustituyd provisionalmente en ta
presidencia de 1a AEP.T. a don Teodoro Colomina Cases. En 1968 fue
elegido para ese cargo don José Lopez del Arco y Soler. En ese mismo
ano, la sede de la F.I.P.P. se trasladé de Paris a Londres.

Desde 1976 se encuentra en funciones la actual Junta Directiva, con
don Miguel de Haro Serrano como presidente.

Pueden ser miembros de la AEP.T. todas las Empresas Periodisticas
cspaiclas editoras de revistas cientificas, técnicas o profesionales.



JUNTA DIRECTIVA DE LA AE.P.T.
1978

PRESIGENTE DE HONOR:
D. JOSE LOPEZ DEL ARCO Y SOLER. — Madrid

PRESIGENTE:
D. MIGUEL DE HARO SERRANO. — Madrid

VICEPRESIDENTE:
D. JOSEP M. BOIXAREU VILAPLANA. — Barcclona

TESORERO:;
D. FERNANDO CRAVEN BARTLE. — Barcelona

CONTADOR:
D. JORD! PUIG LABORDA. — Barcelena

BIBLIOTECARIO:
P. RAFAEL QUERALT TEIXIDO, S. |. — Barcelona

SECRETARIO GENERAL:
D. CARLOS SALIERAS GUMMA — Barcelona

VOCALES:
D. QRIOL AVILA MONTESQ. — Barcelona
L. FERNANDO BOLIN. — Madrid

L. JUAN CARDONA DELCLOS. — Barcelona

D. VICTOR FUENTES ASUNCION. — Valencia

D. CARLOS MARTIN PALOMO. — Madrid

. JOSE LUIS DEL POZO FERNANDEZ SALGUERQ. — Madrid
D. JOSEP M. RICART PUIGNERQ. — Barcelona
D. CAYETANO BALLVE. — Barcelona
L. MANUEL VINQLAS SEGUL. — Barcelona

Delegados de la AE.P.T. en ta Federacion Internacional de la Prensa
Periédica, F.I.P.P.:

COMITE DE DIRECCION - COMITE DE PRENSA TECNICA
L. MIGUEL DE HARC SERRANO

COMITE EJECUTIVO
D. JUAN CARDONA DELCLOS

DIFECTOR TECNICO
0. GERMAN MARTINEZ



SERVICIOS DE LA A.EP.T.

que se encuentra en funcionamiento, en mayo de 1978

o Servicios Administrativos Generales
(Secretaria General, Direccion Técnica)

e Emisién de carnets profesionales de Prensa Técnica

e Informacién periddica sobre Legislacién

¢ Asesorias Juridica y Fiscal

e Tramitacidn de Convenios Fiscales (1.T.E. y Beneficios)

¢ [nformacion Confidencial Mutua sobre Morosos

¢ Edicién del Catalogo de Publicaciones Asociadas

e Promocion colectiva en Hispanoamérica

e Asistencia colectiva a Ferias y Salones espafioles

e Celebracion de Jornadas de Prensa Técnica (generales o por sectores)

e FEnvio de «Cartas al Asociado»
(en el futurc, edicidon de un Boletin periddico de la Asociacidn}

o Encuestas - informes de Coyuniura

e Recepcién y promocién permanente de publicaciones en la hemeroteca de
la sede social

e Intercambio de informacién con la Prensa Técnica extranjera y representacién
de la Prensa Técnica espafiola en la F.1.P.P,

Otros Servicios se encuentran en proyecto, asi como trabajos de estudio del
sector, los cuales irdn siendo comunicados a medida gue se vayan implan-
tando o desarrollando.

Se encuentra en curso de edicion una Historia de la Prensa Técnica en Espana,

gue encierra fundamentalmente una historia de la Asociacion en sus primeros
cincuenta anos, 1925-1975.

DOMICILIQ SOCIAL: Balmes, 200, 2°, 7.* Barcelona-6. Teléfono (93) 218 0250
DELEGACION: Fortuny, 45, 4", izquierda. Madrid-10. Teléfono (91) 41987 84
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PUBLICACIONES TECNICAS

que se encuentran en funcionamiento en mayo de 1978

Aclualidad Elfsctrdnica

Actualidad Panadera de Cateluda

Actualidad Turistica

Afinidad

Agricultura

Agrishell

Alarma

Alta Direccion

The American Journal of Medicine

Angiologia

Anuario Firanciero de Soclededes Andni-
mas de Espanz

Arte Fotogrético

Arte y Cemento

Arte y Joya

Aseguradores

Atemcop

Athena

Auto-Diesel!

E! Automovilismo en Espana

Banca Espanola

El Bar

Belleza v Moda

Belleza y Perlumes

Boletin de Estadistica y Coyuniura

Bofetin de la Camare C. de Comercio, In-
dustria ¥y Navegacidn de Barceiona

Boletin Econdmico de fa Construccién

Bofetin Informativo

Boletin Merksa de Estudios de Mercado

Boletin Técnico Sarlorial

Cambus

Campo y Mecanica

Canteras y Explofaciones

Cartonajes

Caldiogo Moda Intima Femanina

CAU

CEAM, Revista de Economla Indusirial

Cermento-Hormigon

Cerveza y Malla

CIC Irtormacion

Cimbra

Circular e ios Asociados

Clave

Clinica e lInvestigacion en Ginecologia y
Cbstetricia

Cocina y Hogar

Cofada

Comercio e Industria

Confeccidn Espedoia

iLa Contiteria Espafiola

Consejos para Vivir con Sajud

Consiruc

Contaminacion y Prevencion, CYP

Correo de la Construccion

Carrosién y Proteccion, CP

Costa Canaria

108

Cuestiongs de Internade
El Cuitivador Medernc
CYL, Corseteria y Lenceria

Deformacidn Metdlica

Diario de Congresos Medicas
Didascalia

Distribucidn Actualidad

Dr.

Drogueria Actualidag
Drugs of Today

E! Eco dei Ssguro-Actualidad Aseguradora
Economia

Economia industrial

Economia internacional
Economie y Finanzas Espafofas
Editur

Editur inlernational
Endocrinolagfa

Energia

Espafia Agricola

Espafia Ganadera

Espafa Hostelera

Estaciones de Servicio

Estudios sobre Hospitales
Eurofech Elsctrénica
Explotacion Agraria

Ferreteria Acluaiidad
Ef Financiero
Fomento del Trabajo Nacional

Gabiteco

La Gaceta Rural
Garbo

Geo-Datum

Gispert Gestlion
Gfosa

Gréficas

Grasas y Aceites
Guia de los Medios

Historia y Vida
Hogar y Moda
Hombres y Mdquinas
Hospital Medicine

iDE, Informacién del Embaiaje

IMHE

imprempres

informacidn de la Publicidad y Marketing
tngenieria Quimica

Ingenieria Tex!lil

Jano Arquitectura

Jano Medicina y Humanidzdes
Juguetes y Juegos de Espada
Juventud Panadera
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108
110
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i12
113
114
115
116
7

118

118
120
121
122
123
124
125
126

127
128
129
130
131
132

133
134
135
136
137

138
138
140
141
142
143
144
145
146
147
748

149
150

151
152

tabores de! Hogar
Libe, Le industria de BRienes de Equipo

Madrid Filatélico

Manutencion y Almacenaje

Maritimas Informecitén Comercial

Marketing Actualidad

Mecanipel

Medicina Clinica

Medios Audiovisuales

Die Medizinische Welt

Men-Car, Gula de Medios de Transpotfe In-
ternacional

Men-Car, Informaciones Maritimas/Expor-
tacién

Mercatronic

Metalurgia y Electricidad

Molineria y Panaderia

Montajes e Instalaciones

Moavicarga

El Mueble

Mundo Electrénico

Mundo Industrial

Mins

Novamaquina 2000

N.P.GQ. Noticias para Quimicos
Nueva Agriculfiura

Nueva Eslética

Nueva Fofogramas

Oficina Moderna
Olicinas

Qilgas

E! Qptico Profesional
Oro y Hora

Panorama Veterinario
Pediatria Prictica
Pediatrics

Phronesis

Pinturas y Acabados Industriales
Piscinas

Policlinica

Potencia
Press-Gragh
Prevencidn
Promecdnica

Quimica e Indusiria
Quimica Texti!

E! Recién Nacido
Relsciones Financieras, RF

153

154
155

156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171

172
173
174
175
178
177

178

179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189

190
181
192

193
184
195
196
197

198

Repertorio General de la Economla Espa-
fiafa, Kompass

Reus Avicola y Agticola

Revistas de Agroquimice y Tecnologia de
Alimentos

Revista de Automocidn STA

Revista de la Indusiria Eléctrica

Revista de la Industria Textil

Revista de Melalurgia

Revista de Piasticos Modernos

Aevista Dyna

Revista Espadiola de Reumgtismo

Revista Gremi

Revista H.P.

Revista Pintores

Aevista Quirdrgica Espanola

Revista Spic

Revitec

Revitec 2

Rotacion

ARTP-4G

Sabado Grifico

Salud y Trabajo
Salud y Vida

La Semana Vitivinicola
Serinco

Serpaval

Técnica de la Regulacidn y Mando Auto-
mdtico

Técnica del Punto

Técnice de Relaciones Piblicas

Técnica lndustrial

Técnica Textl Internacional

Técnica y Practica

Tecno-Hotel

Temas de Arquiteciura y Urbanismo

Temple

Tesén

Textii-Shop

Tocado

Unitarma
Unidn
Utiigraf - Revista de Ferreterfa

Yestimoda

Vestirama

Yestirset

La ¥ie Medicale

La Yoz de ios Mercados Agrarios

Yate y Motonadutica



PRECEDENTES
DEL
Il CONGRESO ESPANOL DE PRENSA TECNICA

V CONGRESO INTERNACIONAL DE LA PRENSA TECNICA

BARCELONA, MADRID, SEVILLA
Septiembre de 1929

Presidente de Honor:

Excmo. sefor don Miguel Primo de Rivera y Orbaneja, Marqués de
Estella
Presidente del Consejo de Ministros

Presidente:

Don Teodoro Colomina Cases
Presidente de ia FAP.P.y de la AEPT.

I CONGRESO NACIONAL DE PRENSA TECNICA
Y PROFESIONAL

BARCELONA
Junio de 1936

Presidentes de Honor;

Excmo. seiior Presidente de la Republica Espaiiola
Excmo. sefior Presidente de la Generalidad de Cataluiia

Presidente:

Don Teodoro Colomina Cases
Presidente de 1a A.E.P.T.



Il CONGRESO ESPANOL DE PRENSA TECNICA

PALACIO DE CONGRESOS
Avenida de Maria Cristina
Recinto de la Feria de Muestras
Parque de Exposiciones de Montjuic
BARCELONA

18-19 de mayo de 1978, jueves - viernes

Organizado por:
ASOCIACION ESPAROLA DE PRENSA TECNICA [AEPT)

Seccion Espariola de la F.LLP.P.
Admitida por la UNE.S.C.O.

Entidades colaboradoras:

MINISTERIO DE CULTURA

Ayuntamiento de Barcelona

Céamara Oficial de Comercio, Industria y Navegacion de Barcelona
Fomento de las Artes Decorativas, F.AD.

Fundacion para &l Desarrollo Social de la Comunicacién, Fundesco
Banca Catalana

I. G. La Estampa, S. A.

Publicaciones Reunidas, S. A.

Reprocolor Llovet, S. A.

Chrysler Espana, S. A,
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Il CONGRESO ESPANOL DE PRENSA TECNICA

Barcelona, mayo de 1978

PRESIDENTE DE HONOR:
SU MAJESTAD DON JUAN CARLOS |
Rey de Espafa

VICEPRESIDENTE DE HONOR:

HONORABLE SENYOR JOSEP TARRADELLAS | JOAN
President de la Generalitat de Catalunya

PRESIDENTE:
DON MIGUEL DE HARO SERRANO

Presidente de la Asociacidn Espafiola de Prensa Técnica

COMITE EJECUTIVO:

Presidente: . JOSEF M. BOIXAREU VILAPLANA
Vicepresidente de la A.EP.T.
Coordinador: D. CARLOS SALLERAS GUMMA
Secretario General de la AEP.T.
Gestion Econémica: D. JORDI PUIG LABORDA

Contador de la AEP.T.

D. CAYETANO BALLVE
Vocal de la A.EP.T.

Ponencias: P. RAFAEL QUERALT, S. [.
Biblictecario de fa A[EP.T,

D. JOSEP MARIA BICART PUIGNERO
Vocal de la AEPT.

Promocidan: D. ORIOL AVILA MONTESO
Vocal de fa AEP.T.

Relaciones Pablicas: C. JUAN CARDONA DELCLOS
Vocal de la AEP.T.

Secretario Ejecutivo: D, GERMAN MARTINEZ

Director Técnico de la AEP.T.

DELEGADO ESPECIAL DE LA F.IP.P.

M. JO VAN DENBURG
Vice - Chairman of the Business Press Commitiee

Xl



Il CONGRESO ESPANOL DE PRENSA TECNICA

Barcelona, mayo de 1978

Organizado como un Congreso abierto, con posible participacién, no solo de los
profesionales de la Prensa Técnica (editores, directores, redactores y colabo-
radores), sino también de los anunciantes, los publicitarios y los lectores; en
general. de todas las personas y entidades interesadas en el empleo de la Prensa
Técnica como vehiculo de comunicacian.

Convocado porque las transformaciones de todo orden producidas en los ambitos
econémico, técnico, sociolégico y cultural er los ultimos tiempos, y la apertura
del pais hacia una nueva etapa histdrica, exigen el replanteamiento de la tematica
de la Prensa Técnica. a cuarenta y dos anos de distancia del | Congreso.

OBJETIVOS DEL If CONGRESO:

1. Analizar y evaluar las funcicnes de la Prensa Técnica en el mundo contem-
porineo, su mision y responsabilidad en el desarrollo del pais, y la trascen-
dencia socioeconémica que ello comporta.

2. Potenciar la imagen de la Prensa Técnica frente a la sociedad.

3. Estudiar el perfeccionamiento de la propia Prensa Técnica y su mejor con-
tribucién a la formacidén y documentacion profesionales.

4, Plantear la actuacién corporativa de la Prensa Técnica en relacién con su
evolucion futura, en particular a través de la AEPT., y examinar sus rela-
ciones con los lectores, los anunciantes, los demas medios de comunicacidén
social y la Administracion Publica,

Xt



ESQUEMA DE PONENCIAS

TEMARIO

Grupo 1—La Prensa Técnica como medio de comunicacién social y sus inci-
dencias en los ambitos de la Educacién, la Ciencia, la Técnica y la
Economia.

1.1.— La Prensa Técnica como medio de corunicacién social.
(J. M. Ferrando)

1.2. — La Prensa Técnica y la formacidon e informacion del cientifico
y del profesional.
{Dr. J. ... Bonet Sugrafies y P. Moiera)

1.3. — La influencia de la Prensa Técnica en e! desarrollo socioeco-
némico.
(J. Vila Fradera)

Grupo 2— Situacién actual y future de la Prensa Técnica en Espana (estructura
del sector). La revista del futuro: nuevos medios de informacién y
documentacion.

2.1. — Estructura del sector. Problematica interna. Factores externos
gue inciden sobre la Prensa Técnica.
(G. Martinez de Llanuces)

2.2, -— La revista técnica del futuro.
(D. Turuguet)

2.3. — Nuevos métodos de informacion y documentacion.
(R. Queralt)

Grupo 3——Gestion empresarial en las editoriales de Prensa Técnica. Aspectos
técnicos y aspectos econdmicos.

3.1. — Gestion de la produccién (redaccion y fabricacion).
(M. Herrero}

3.2. — Gestién comercial (suscripcion y venta, politica de precios,
distribucion gratuita).
(4. M. Puig)

XV



3.3. — Gestion interna de la publicidad (departamentio de publicidad
y politica publicitaria).
{J. E. Nebot}

3.4. — Gestion de la distribucion {Correos y otras formas de distri-
bucidén).
(J. Cardona y J. M. Ricart)

3.5, — Gestion economica-financiera y marketing de la revista téc-
nica.
(J. Clavera Bachero y F. Craven)

3.6. — Gestion laboral, fiscal y juridico-administrativa.
{J. Motta}

Grupo 4—La Pubiicidad y la Prensa Técnica.

4.1. — Promocién de la Prensa Técnica a traves de la circulacién
selectiva.
(R. Sala)

4.2. — Prensa Teécnica y Publicidad: cambio de impresiones general,

Grupo 5— Organizacion corporativa de los editores y profesionales de Prensa
Teécnica, y papel que asume la AEPT.

51. — Los editores de Prensa Técnica Como empresarios y como
profesionales.
{R. Min)

5.2. — Los profesionales de Prensa Técnica, no editores; su proble-
matica,
(L. Tremosa, P. Espinosa y equipo)

5.3. — Cbjetivos corporativos del sector. Organizacidn y estructura
de la AEPT.
(M. de Haro y J. M. Boixareu Vilaplana)

Este esquema de ponencias muestra &l orden logico de estructuracion del te-
mario, y su agrupamiento por materias.

Sin embargo, no coincide con el orden en que fueron tratadas en e! Congreso.
Para este fin, véase a continuacidon et programa de trabajo (horario de las se-
siones).

XV



PROGRAMA DEL

H CONGRESO ESPANOL DE PRENSA TECNICA

Miércoles, 17:

18— h.
19.30 h.

Jueves, 18:

9— h.
10.30 h.
12— h.
13.30 h.

15— h.

16.— h.

17— h.

XVt

Casa Lonja del Mar (P. Isabel 11, 1):
Recepcidn de congresistas, y entrega de documeniacién.

Acto inaugural, en el Salén Dorado de la Lonja.
(Presidido por el Honorable Sr. Tarradellas, President de la Genera-
litat de Catalunya.}

Palacio de Congresos (Avda. M.? Cristina, Montjuic):

Recepcion de congresistas y entrega de documentacion.

Primera sesion de ponencias:

Gestion de la produccion (M. Herrero}.
Gestion comercial (J. M. Puig).

Gestion interna de 1a publicidad (J. E. Nebot).

Almuerzo de trabajo (Restaurantz La Pérgola, frente al Palacio de
Congresos, en la Avda. M.2 Cristina).

Segunda sesion de ponencias:

Sala A: La Prensa Técnica como medio de comunicacién social
{J. M. Ferrando).
Sala B: Estructura del sector (G. Martinez de Llanuces).

Sala A: La Prensa Técnica y la fermacién e informacién del cien-
fifico {J. J. Bonet Sugraiies).

La Prensa Técnica y la formacion e informacion del profesional
(P. Molera).

Sala B: La revista técnica del futuro (D. Turuguet).

Sala A: Nuevos métedos de informacién y documentacion (R. Que-
ralt).

Sala B: La influencia de la Prensa Técnica en el desarrollo socio-
econdmico {J. Vila Fradera).



18.30 h.

20— h.

Viernes, 19:

29— h
10.30 h.

12— h.
13.30 h.

15— h.

16.— h.

17.— h.

18.30 h.

20— h.

Tercera sesion de ponencias:

Promocién de la Prensa Técnica a través de la circulacion selec-
tiva (R. Sala).
Prensa Técnica y Publicidad, debate general.

Demostracion de funcionamienio de la Red Inca (informacion Cien-
tifica Automatizada), y coctel ofrecido por Fundesco.

Palacio de Congresos (Avda. M.? Cristina, Montjuic):

Primera sesion de ponencias:
Correos y otros canales de distribucion {J. Cardona y J. M. Ricart).

Gestidn economico-financiera {J. Clavera Bachero).
Marketing de la revista técnica (F. Craven).

Gestion laboral, fiscal y juridico-administrativa (J. Motta).

Almuerzo de trabajo (Restaurante La Pérgola, frante al Palacio de
Congresos, en la Avda. M.2 Cristina).

Segunda sesion de ponencias:

Los editores de Prensa Teécnica como empresarios y como profe-
sionales (R. M. Mir).

Problematica de los profesionales de Prensa Técnica, no editores
(L. Tremosa, P. Espinosa y equipo).

Objetivos corporativos del sector. Organizacion y estruciura de la
AE.P.T. (M. de Haro y J. M. Boixareu).

Sesion plenaria:

Adopcidn de conclusiones.

Acto de clausura.

xXvil



CUADRO DE PRESIDENTES - MODERADORES

Jueves, 18:
9.— h.
10.30 h.
12— h.
15.— h.
16.— h.
17.— h.
18.30 h.

Xvin

Y SECRETARIOS DE MESAS

Gestiéon de la produccidn (M. Hetrero).
Presidente: J. Lopez del Arco. Secrelario: J. M. Garamendi.

Gestion comercial (J. M. Puig).
Presidente: F. Montagud. Secretario: D. Crespo.

Gestion interna publicidad (J. E. Nebot).
Presidente: M. de Haro. Secretario: J. Gonzalez.

La P.T. como medio de comunicacion social (4. M. Ferrando). Sala A.
Presidente: C. Salleras. Secretario: A. Egea.

Influencia F.T. en el desarrolloc socioeconomico (J. Vila Fradera).
Sala B.
Presidente: R. M. Mir. Secretario: F. Craven.

La P. T. y la formacion e informacion del cientifico (J. J. Bonet).
Sala A.
Presidente: F. Montagud. Secretario: D. Crespo.

La P.T. y la formacién 2 informacién del protesicnal (P. Molera).
Sala A.
Presidente: F. Montagud. Secretario: D. Crespo.

La revista técnica del futuro (D. Turuguet). Sala B.
Presidente: J. Lépez Arco. Secretario: F. Craven.

Nuevos métodos informacion y documentacion {R. Queralt). Sala A.
Presidente: C. Salleras. Secretario: A. Egea.

Estructura del sector (G. Martinez Llanuces). Sala B.
Presidente: R. Mir. Secretario: J. M. Garamendi.

Promocion de la P.T. a través de la circulacion selectiva {R. Sala).
Presidente: M. de Haro. Secretario: J. Gonzdalez.

Prensa 1écnica y publicidad.
Presidente: M. de Haro. Secretario: J. Gonzélez.



Viernes, 19:

9— h.
10.30 h.
12.— h.
15.— h.
16.— h.
17— h.

Correos y otros canales de distribucion (J. Cardona y J. M. Ricart).
Presidente: R. Queralt. Secretario: M. Dumenjo.

Gestion econdémico-tinanciera (J. Clavera).
Presidente: J. Lopez del Arco. Secretario: J. M. Garamendi.

Marketing de la revista técnica (F. Craven).
Presidente: J. Lopez del Arco. Secretario: J. M. Garamendi.

Gestion laboral, fiscal y juridico-administrativa {J. Motta).
Presidente: F. Montagud. Secretario: D. Crespo.

Los editores de P.T. como empresarios y como profesionaies (R. M.
Mir).
Presidente: J. M. Boixareu. Secretario: J. Mompin.

Problematica de los profesionales de P.7. (L. Tremosa, P. Espinosa).
Presidente: R. Queralt. Secretario: M. Dumenjo.
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1. PREPARATIVOS DEL CONGRESQ

El | Congreso Espafiol de Prensa Técnica se habia celebrado en Bar-
celona en junio de 1936. Quedaba ya muy lejano; era un simple recuerdo
historico, evidenciado por los documentos de archivo, pero en el que nin-
guno de los actuales protagonistas del sector habia participado.

La idea de organizar un Il Congreso estuvo mas o menos presente en
las preocupaciones de los directivos de la Asociacién Espafnola de Prensa
Técnica a partir de 1965, y sobre todo desde 1970, como demuestran las
alusiones al tema en las actas de la Junta.

Este proyecto, y otros como el de editar una historia de la prensa tée-
nica espafola, cobraron mayor actualidad al acercarse la fecha del | Cin-
cuentenario de la Asocciacidn, en 1975.

Por diversas razones, sin embargo, el propdsito de organizar el Con-
greso no tomaria cuerpo hasta la primavera de 1978, pocos meses des-
pués de que hubicran ocupado sus puestos los componentes de la nueva
(y actual} Junta Directiva de la AEPT.

Como mas tarde se resumiria en ta Memoria del ejercicio, los miem-
bros de la Junia habian estimado que:

«Un largo periodo de mas de cuarenta afios ha transcurrido desde el
| Congreso. En todo el mundo se han producido modificaciones sensacio-
nales en los campos de la ciencia, la técnica, la industria y la economia;
y tambigén, por supuesto, en lo relativo a los medios de informacidn vy a
las comunicaciones. En Espafna, ademds, estamos viviendo nuestras pro-
pias transformaciones socicpoliticas. La celebracion de un Il Congreso
es una necesidad que tiene ya caracteres de urgencia.»

Una reunian previa con los asociados de la AEPT, informativa y delibe-
rante en torno al proyecto, tuvo lugar el 7 de junio de 1977, a continuacion
de la Asamblea General Extraordinaria que se habia celebrado ese dia.

Durante el verano quedd constituido el Comité Ejecutivo, se fijaron
los objetivos del Congreso, fueron determinadas las cinco categorias te-
maticas fundamentales que habrian de ser abordadas, y se cred una Se-
cretaria Ejecutiva que empezd a trabajar en el mes de septiembre.

En la convocatoria del Congreso se puso especial interés en darle un
caracter abierto, con posible participacion de todos los protagonistas del






sector (editores, directores, redactores, promotores y colaboradores), e
incluso de los demas sectores implicados en la probiemdtica de la comu-
nicacion técnica, en especial como usuarios de la misma, abarcando a
los anunciantes, a los publicitarios y a los lectores. Los tres grupos esta-
rian luego representados, efectivamente, en las sesiones del Congreso,
aungue en posicion muy minoritaria.

Ya se previ6, por supuesto, y sin perjuicio de esa apertura de convo-
catoria, que en e! marco del propio Congreso tendria ocasion la AEPT de
perfilar su propia oriortacion, en cuanto a la tarea corporativa futura

En los cuatro (ltimos meses de 1977, el Comité Ejecutivo celebro seis
reuniones. Al terminar el afio se habia diseflado el programa de trabajo.
concretado las ponencias a desarrollar dentro del esquema basico adop-
tado previamente, y realizado la primera etapa de promocion del Con-
greso, tanto en el interior de la AEPT como hacia fuera de ella. En no-
viembre se¢ edité y difundié el primer diptico informativo - promocional,
y se celebro una conferencia de prensa en Barcelona.

Otras numerosas comunicaciones a los medios de informacioén habrian
de ser cursadas durante [os meses siguientes, hasta las fechas inmedia-
tas al Congreso. Nuevos dipticos, con los numeros 2 y 3, se editaron y
difundieron en febrero y a comienzos de mayo. También se imprimieron
carteles en marzo - abril. Para los miembros de la AEPT se elaboraron
cuatro Cartas al Asociado monograficas, especialmente consagradas al
tema del Congreso, expedidas entre enero y abril de 1878. Por otra parte,
con ocasién de la Asamblea General Ordinaria de la Asociacion, ei 26 de
enero, los asistentes pudieron conocer y discutir la estructura termatica
provisional, y los demas aspectos de la organizacion.

Hay que decir que la AEPT actud como célula organizadora e impulsora
del Congreso, pero que éste nunca fue considerado como un Congreso de
la Asociacién, sino de la prensa técnica espafola en su conjunto, y tras-
cendiendo, por tanto, del ambito de la propia AEPT: superior a ella.

En total se expidieron alrededor de 15.000 comunicaciones de diversa
naturaleza duranle la fase de promocion, a todas las regiones espafiolas.
Madrid y Barcelona recibieron los volumenes mayores de mensajes, por
la simple circunstancia de la concentracién de actividades editoriales vy
conexas en ambas ciudades.

Dentro de 1978, el Comité Ejecutivo cetebrd reuniones el 23 de enero,
el 21 de febrero, el 16 y el 31 de marzo, el 25 de abril y los dias 8, 9 vy 11
de mayo. El 4 de abril hubo una reunion de la Comision de Ponencias con
los ponentes designados, para coordinar el desarrollo de las materias; y
otra el 16 de mayo, en la que se dio a conocer el cuadro de presidentes y
secretarios de mesa.

Sesiones informativas generales, para los medios de comunicacién y
los editores y profesionales de prensa técnica, asociados de la AEPT o no,
se mantuvieron el 26 de abril en Barcelona y el 3 de mayo en Madrid.






Diversas natas de prensa aparecieron durante este periodo. En las dl-
timas semanas, las informaciones sobre el Congreso fueron también mo-
tivo de algunos espacios en la radio y la television. Por supuesto, la aten-
cion de todos lcs medios de comunicacidn hacia el acontecimiento se
intensificd en ta sesion inaugural y en las dos jornadas de trabajo, de las
que luego se hablara. Fue mas notable en Barcelona, al celebrarse en esta
ciudad. Hubo paginas especiales en «El Noticiero Universal» de Barcelona
y en «Ef Pais» de Madrid.

S. M. ¢l Rey aceptoé la Presidencia de Honor del Congreso, y el Pre-
sident de la Generalitat de Catalunya, Honorable Tarradellas, la Vicepre-
sidencia de Honor. La Presidencia efectiva fue desempenada por don
Miguel de Haro, Presidente de la AEPT. La FIPP (Federacidon Internacional
de la Prensa Periddica, a la que pertenece la Asociacidn Espaiola) nombro
delegado en el Congreso al sefor Jo van Denburg, del Comité de Prensa
Técnica de la Federacion,

El Comité Ejecutivo, presidido por don Josep Maria Boixareu Vila-
plana, y cuya composicion completa puede verse en la parte introductoria
de esta Memoria, realizd gestiones con el Ministerio de Cultura, a través
de su Delegacion de Barcelona, para obtener apoyo economico al Con-
greso, que se resolveria satisfactoriamente mas tarde.

El Ayuntamiento de Barcelona y Banca Catalana colaboraron también
en aspectos de organizacidon, recepcion y documentacion. La Camara
Oficial de Comercio, Industria y Navegacion de Barcelona, adhiriéndose
al Congreso, cedid su local sacial para el acto de inauguracion. Otras co-
laboraciones fueron recibidas del Fomento de las Artes Decorativas, Fun-
desco, |I. G. La Estampa, Publicaciones Reunidas, Reprocolor Llovet y
Chrysler Espana.

Se prepararon carpetas de documentacion para todos los congresis-
tas, con informacidn histérica de |la AEPT y del Congreso, instrucciones
sobre organizacidon y los textos de las ponencias.

Il. DESARROLLO DEL CONGRESO

Miércoles, 17 de mayo de 1978

Las fechas senaladas para la celebracion del Congreso eran las del
18 v el 19 de mayo de 1978, jueves y viernes. Pero el programa de trabajo
estuvo precedido por los actos de apertura, que tuvieron lugar en la tarde
del miércoles 17.

La inauguracion oficial se celebrd en el Saldén Dorado de la Casa Lonja






de Mar, sede social de la Camara Oficial de Comercio, Industria y Nave-
gacion de Barcelona, que ofrecia un brillante aspecto.

El acto estuvo presidido por el Honorable Tarradellas, President de la
Generalitat de Catalunya, que fue, como antes se ha dicho, Vicepresi-
dente de Honor del Congreso.

Acompanaron al Honorable Tarradeltas en la mesa presidencial don
Migue! de Haro Serrano. Presidente de la AEPT y del Congreso: don
Josep M. Boixareu Vilaplana, Vicepresidente de la AEPT y Presidente del
Comité Ejecutivo; don José Lopez del Arco y Soler, Presidente de Honor
de [a Asociacidn: y el sefior Joseph van Denburg, Vicepresidente del Comi-
té de Prensa Técnica de la Federacién Internacional y que, como se men-
cion6 en el capitulo anterior, venia como delegado del Presidente de la
Federacidn para este acto.

Igualmente figuraban en la mesa las siguientes autoridades: sefor
De la Rosa, Delegado Provincial del Ministerio de Cultura; sefior Pi Sunyer,
Conseller de Cultura de la Generalitat, y sefor Canovas, Teniente de
Alcalde.

Hablé en primer lugar el senor Boixareu, quien se refirid a los pre-
cedentes establecidos por el | Congreso, celebrado cuarenta y dos anos
atras, y a como este |l Congreso habia sido pensado para abarcar a todas
las personas, empresas y entidades afectadas por la actividad de prensa
técnica en cualquier forma y para estimular la participacion de todas
ellas; esperando que los profesionales y editores pudieran definir a tra-
vés del mismo las lineas de su actuacion para los préximos anos.

El sefior Van Denburg trasladé a la Prensa Técnica espaiicla un men-
saje de la FIPP y de la prensa periodica europea, y a continuacion el se-
fior Salleras, Secretario General de la AEPT, dio lectura a diversas adhe-
siones recibidas, entre ellas la del ministro de Cultura, don Pio Caba-
nillas.

El sefior De Haro puso de relieve que las reuniones deberian realizarse
en un clima de responsabilidad, de realismo, con conocimiento de las
propias limitaciones, pero también del poder que puede tener la prensa
técnica. Considerd muy importante que en el Congreso reinara un aire
innavador, en la bdsqueda apasionada de nuevos caminos.

El president Tarradellas, por Gltimo, indicé que era un honor para Ca-
taluia que los profesionales de la prensa técnica hubieran guerido cele-
brar en Barcelona su Il Congreso, recordd que las conclusiones del | Con-
greso daban pruebas, ya entonces, de un alto espiritu de profesionalidad,
y afirmoé que estdbamos en unos momentos en que, cada vez méas, nues-
tra sociedad habia de |uchar para imponer unas normas de conducta y de
moral. El sefor Tarradellas desed el mayor éxito a |los congresistas en
sus trabajos.

La Camara Oficial de Comercio, Industria y Navegacién de Barcelona
ofrecié seguidamente una recepcion.






Jueves, 18 de mayo de 1978

Las sesiones de trabajo tuvieron lugar en el Palacio de Congresos de
Barcelona, recinto fertal de Montjuic, durante los dias 18 y 19 de mayo,
con un programa muy denso, que obligd incluso a dividir el auditoric en
dos salas, en la tarde del 18, para desarrollar por separado ponencias si-
multaneas.

Practicamente hubo mas de doce horas ininterrumpidas de declibera-
ciones en cada una de las jornadas, ya que también los almuerzos fueron
de trabajo. Ademas, el debate fue muy vivo en todas las sesiones, ago-
tandose el tiempo del coloquio en todos los temas.

Ef alto interés demostrado por los participantes, y su activa interven-
cion en el desarrollo del Congreso, fue sin duda la nota mas caracteristica
de! mismo, y por supuesto la méas satisfactoria. Hubiera sido deseahle una
inscripcion mas numerosa de editores, ya que, después de tantos anos
transcurridos desde el | Congreso, y dadas las multiples transformaciones
y tensiones a que estd sometida [a actividad editorial de prensa técnica,
esta ocasion de reunirse era, sin ninguna exageracién, una oportunidad
histdrica.

No se debe olvidar, con todo, el ambiente desalentador que rodeaba
en 1978, y sigue rodeando en 1979, a los empresarios de todos los sec-
tores, incluidos por supuesto los editores de revistas, por la prolongada
recesién econdmica y la nueva atmosfera de inestabilidad social; aungue,
por otra parte, la existencia de esos mismos factores podria haber obra-
do como un acicate para la participacion,

Las ponencias tratadas en la manana de! dia 18 fueron:

-— Gestion de la produccion, por Manuel Herrero.
— Gestion comercial, por José Maria Puig.
— Gestion interna de la publicidad, por Juan Enrique Nebot.

En la sesion de la tarde, dividido el auditorio en dos grupos, hubo:
En la sala A:

— La prensa técnica como medio de comunicacion social, por José
Maria Ferrando.

— La prensa técnica y la formacién e informacion del cientifico, por
Juan Julio Bonet.

— La prensa técnica y la formacion e informacién del profesional, por
Pere Molera.

— Nuevos métodos de informacion y documentacion, por el P. Rafael
Queralt, S. J.






En la sala B:

— Influencia de la prensa técnica en el desarrollo socioeconomico,
por Jorge Vila Fradera.

— La revista técnica de! futuro, por Domingo Turuguet.

— Estructura de! sector, por German Martinez de Llanuces.

Y por ultimo, reunificada la audiencia:

— Promocién de la prensa técnica a través de una circulacion selec-
tiva, por Ramon Sala.

Esta jornada termind con una intervencion del presidente de la Fun-
dacién para el Desarrollo de la Funcion Social de las Comunicaciones,
Fundesco, vy ex - vicepresidente del Gobiernc, don Antonic Barrera de
Irimo, y del director de 1a Red de Informacion Cientifica Automatizada,
Red Inca, dependiente de dicha Fundacidn, don José Maria Berenguer
Pefia.

Los sefores Barrera y Berenguer expusieron respectivamente los fines
de la Fundacion y el funcionamiento de la Red, con especial alusidén a los
scrvicios que ésta podia prestar a la documentacion de la prensa técnica.
Su disertacion estaba relacionada con la presencia, en el ambito del
Congreso, de un stand de Red Inca en e! que se hacian demostraciones
de tratamiento automatizado de la informacion, con terminales conecta-
dos a Bancos de Datos de Estados Unidos, en especial al del «New York
Times».

Viernes, 19 de mayo de 1978
Cn la mafana del dia 19 se estudiaron las siguientes ponencias:

— QCorreos y otros canales de distribucion. Ponencia multiple, a cargo
de Juan Cardona y Josep Maria Ricari como coordinadores, pero
donde intervinieron también QOriol Avila, Alberto Torres y el admi-
nisirador nrincipal de Correos en Barcelona, José Maria Espasa.

— Gestién econdmico - financiera, por Josep Clavera.

— Marketing de la revista técnica, por Fernando Craven.

— Gestion laboral, fiscal y juridico - administrativa, por José Motta

Después del almuerzo de trabajo, en la sesion de tarde se abordaron:

— Los editores de prensa técnica como empresarios y como profesio-
nales, por Raul Maria Mir.






— Problematica de los profesionales de prensa técnica, no editores,
por Laura Tremosa y Pere Espinosa, en nombre de un eguipo de
profesionales de Peisa.

— Objetivos corporativos del sector. Organizacion y estructura de la
AEPT, por Miguel de Haro Serrano y Josep Maria Boixareu Vila-
plana.

Este ultimo tema despertd un apasionado debate, sobre todo acerca de
las nuevas orientaciones orgédnicas v funcionales gue deberia tomar la
Asociacién Espafiola de Prensa Técnica, para mejor cumplir jos fines so-
ciales en el nuevo contexto espafiol e internacional, y también para dar
cumplimiento (en fa medida gue sea considerada vélida por ta misma
Asociacion) a las aspiraciones puestas de manitiesto en el propio Con-
greso.

La segunda jornada terminé con una sesion plenaria, presidida por
el presidente de honor de la Asociacion, el presidente de ésta y del Con-
greso, y el del Comité Ejecutivo del mismo, en la que en primer término
se impuso el Emblema de Oro de ia AEPT a sus ex - vicepresidentes Fe-
derico Montagud de Miguel y Raii Maria Mir Bagué, de conformidad con
el acuerdo de concesidn gue habia sido tomado por la actual Junta Direc-
tiva en su primera reunién, atendiendo a la consagracién y esfuerzo gue
ambos dedicaron a la AEPT en afos anteriores, continuando la tradicion
de sus padres respectivos, los sefores Montagud Castellano y Mir Comas,
también vicepresidentes de la entidad en otra época y hoy Asociados
de Honor.

Seguidamente se procedid a elaborar, discutir y aprobar las conclu-
siones y recomendaciones en las que se plasmarian los frutos del trabajo
de esas dos provechosas jornadas, y que habran de marcar en buena
parte las lineas maestras de la politica sectorial en el futuro proximo.
Tras la lectura y proclamacion de dichas conclusiones y recomendaciones,
¢l presidente sefor De Haro puso de relieve el teson e interés con que
se habian llevado las sesiones, se congratuld del espiritu de renovacion
que se habia manifestado, y expresd su confianza en la capacidad de la
prensa técnica espanola para responder a las exigencias de los nuevos
tiempos y para prestar servicios cada vez mds importantes a la informa-
cion cientifica, técnica y profesional y, en general, al desarrollo cultural,
social y econdémico de Espaiia.

Por Gltimo, declaroé clausurado el Congreso.

Después de terminado ei programa de trabajo, un grupo de congre-
sistas se reunid en una cena intima.
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Exposicion de revistas técnicas

Durante la celebracion del Congreso, y paralelamente al mismo, fun-
ciond en un espacio de la zona de recepcidn una exposicion de revistas
técnicas pertenecientes a los asociados de la AEPT.

Aun cuando pudiera parecer a primera vista que se trataba de un ma-
terial sobradamente conocido por todos los asistentes, lo cierto es que
la exposicion despertd notable interés, y se produjo una gran demanda en
aquellos casos en que habia ejemplares de libre disposicion.

tl. SEGUIMIENTO DEL CONGRESO

Ei éxito de! Congreso podria quedar ya refrendado, en una primera
valoracion, por el interés con que fueron seguidos los temas y por la vi-
vacidad de |los coloquios inherentes a cada ponencia.

Pero, mas alla del hecho mismo, el éxito del Congreso ha de medirse
por sus consecuencias, por la ulterior explotacidon de sus resultados. En
este sentido, la tarea de seguimiento ha sido asumida simultanea y con-
juntamente, tanto por el Comité Ejecutivo del propio Congreso, no di-
suelto hasta ultimar la edicidn de esta Memoria, como por la Junta Direc-
tiva de la AEPT, ya que la Asociacidn, que lo habia convocado y organiza-
do, guedaba en gran parte obligada por los acuerdos que alli se tomaron
y por los criterios que se pusieron de manifiesto a lo largo de las deli-
beraciones.

Estos acuerdos y criterios no solo se concretan en las conclusiones
oficial y solemnemente aprobadas y en las recomendaciones paralelas
a ellas, sino también en otras recomendaciones complementarias que fue
posible redactar mas tarde, cuando se dispuso de las transcripciones me-
canograficas del texto grabado de los coloquios y se pudo reconstruir,
por tanto, cada debate.

De todas estas conclusiones y recomendaciones, cuyo contenido com-
pleto se inserta al final de este capitulo, se hizo una amptia difusién a
organismos de la Administracién y entidades publicas o privadas, a los
medios de comunicacién, a los editores de prensa técnica (asociados o
no}, por supuesto a los congresistas, a las agencias de publicidad y a los
principales anunciantes..., practicamente al mismo universo que habia
sido contactado en la presentacion previa del Congreso.

Una versién inglesa de las conclusiones fue enviada a la FIPP, a la
UNESCO vy a otras instituciones internacionales.
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Un analisis de las conclusiones y recomendaciones permite conside-
rarlas agrupadas, en cuanto a su area de incidencia, en siete clases:

al Relativas a la opinion publica y al entorno social.

b) Relativas a la Administracion vy a aspectos legislativos.

¢} Relativas a las entidades docentes, cientificas y culturales.

d] Relativas a los técnicos y profesionales de otros sectores, y a
sus Asociaciones corporativas.

e) Relativas a los profesionales de la propia prensa técnica.

f]  Relativas a los editores de prensa técnica y a las caracteristi-
cas de las revistas que editan.

g) Relativas a la actuacion de la AEPT.

Una misma conclusidn o recomendacion puede incidir en varios cam-
pos. Algunas recomendaciones son desarrollo de ciertas conclusiones, vy
otras tienen caracter complementario. En conjunto, forman un abanico
muy completo de proposiciones gue, a veces, son principios basicos, y
en otras ocasiones son estimulos para la accidn.

El Comité Ejecutivo se reunid el 23 de mayo, para fijar el plan de ac-
cion de esta labor de sequimiento, y el 19 de diciembre para hacer el ba-
lance de 1978, «el afio del Congreso», En el intermedio, todas [as reunio-
nes de la Junta Directiva de la AEPT tuvieron en su agenda temas impor-
tantes relacionados con el Congreso en la fase de cumplimiento. La Se-
cretaria Ejecutiva del mismo se refundio con la Direccién Técnica de la
AEPT, que entre tanto habia sido creada, continuando ambas tareas con-
juntamente.

En el mes de junio, el Comité Ejecutivo visité al Delegado del Minis-
terio de Cultura en Barcelona y le presenté un Memordndum dirigido a
dicho Ministerio en el que se exponian los puntos de vista del Congreso
sobre materias concernientes al citado Departamento, y se planteaban
demandas o se proponian colaboraciones adecuadas a la naturaleza de
cada asunto. En la misma reunidn, el Comité fue informado de la conce-
sion por dicho Ministerio de una subvencidén para financiar en parte el
deficit del Congreso, culminando favorablementie las gestiones realizadas
con anterioridad.

En septiembre, habiendo sido creada la Secretaria de Estado para la
Informacién, en la Presidencia del Gobierno, la cual tomé gran parte de las
antiguas competencias del Ministerio de Cultura, se presentd al nuevo or-
ganismo un Memorandum similar. Otros Memorandums tuvieron como
destinatarios en el mismo mes a la Camara Oficial de Comercio, Indus-
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tria y Navegacion de Barcelona y a la Camara Oficial de Industria y Co-
mercio de Madrid.

El envio de estos documentos bdsicos se completo en diciembre de
1978 con la elevacién a los Minijsterios de Asuntos Exteriores, de Educa-
cién y Ciencia, de Comercio y Turismo, y de Transportes y Comunicacio-
nes, de los Memorandums correspondientes.

Ef resto de los trabajos efectuados en cumplimiento de {as directrices
emanadas del Congreso se inscriben en la actividad general de la AEPT.
De hecho, todas ias acciones sugeridas por el Congreso como tareas que
la AEPT deberia tomar a su cargo han sido recogidas en el Plan de Tra-
bajo para dos afios que la propia AEPT se ha fijado; y en el seno de la
misma se han creado diversas Comisiones encargadas de acometer tareas
especificas.

Algunos hechos podrian citarse ya, que dan satisfaccion a demandas
manifestadas en el Congreso o que suponen avances en la trayectoria
deseada.

Asi, la celebracién de una Jornada de Prensa Técnica en el marco de
la Feria Internacional de Barcelona, en junio [muy poco después de haber
sido clausurado el Congreso), que robustece la vinculacion entre la pren-
sa técnica y las entidades feriales; la participacion activa de la AEPT
en el proceso electoral de la Camara Oficial de Comercio, Industria v
Navegacion de Barcelona, y la vinculacion en curso a algunas de sus Co-
misiones; el mantenimiento de un trato favorable para el correo interior,
con motivo de fa dltima elevacion de tarifas postales (aunque no tan fa-
vorable como el de la prensa general, y no aplicable al correo internacio-
nal); el establecimiento de unas incipientes relaciones de cooperacion
con la Secretaria de Estado para la Informacion antes aludida; la creacion,
por decreto del Ministerio de Educacion y Ciencia, de la catedra de Do-
cumentacidn en las carreras técnicas superiores; la toma de contacto
con la Asociacion de Prensa Técnica Argentina para impulsar en comin
ia constitucion de entidades federativas iberoamericanas, tanto en el am-
bito de los empresarios editores como en el de los profesionales; y quizds
otras realidades mas que se pondrian de manifiesto con una mayor pro-
fundizacion en la pequena historia de estos meses —menos de un ano
todavia— que han transcurrido desde la celebracion del Congreso hasta
la fecha en que esta Memoria se edita.

Al margen de estas consideraciones, merece la pena dejar constancia
aqui, también, de otra cosa ocurrida en el interin: |a aparicion def libro
«Cincuenta afios de Prensa Técnica», editado por la AEPT, que es una
historia de la Asociacion desde su fundacién hasta hoy, y también una
historia general de la prensa técnica, y que se cierra precisamente con
las conclusiones aprobadas por el Il Congreso.

Ya dentro de 1979, la AEPT ha constituido cuatro Asesorias (fiscal,
laboral, juridico - administrativa y contable], que responden a una nece-
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il CONGRESO ESPAROL DE PRENSA TECNICA

Acto de clausura:

Barcelona, 19 de mayo de 1978

El I Congreso Espafol de Prensa Técnica, después de considerar la
importancia de !a misma en los érdenes econdmico, social y cultural, ana-
lizando todas las circunstancias que su funcionamiento presenta, ha adop-
tado las siguientes

CONCLUSIONES

1. Dado que la prensa técnica cumple una mision social concreta y
especifica, y gue por propia definicidon es un medio de comunicacion social
de pleno derecho, dehe recibir de la Administracion y de los sectores
publicos pertinentes su reconocimiento en igualdad de condiciones con
los demds medios de comunicacién, sin discriminaciones ni infravalora-
ciones. Se sefalan, entra oiros, los ambitos postal, fiscal, profesional vy de
promocion de la exportacion.

2. Se insta a los profesionales o expertos de la comunicacion para
que consideren el popel gue estan llamados a ocupar dentro del desarrollo
de la prensa técnica en nuestro pais. y la acepten como un vehiculo de
comunicacion social con todos sus derechos.

3. Con objeto de que la prensa técnica resulte mas responsable y
util para sus fines y para la sociedad, ei Congreso se pronuncia en favor
del incremento de la profesionalidad, de la independencia y ia libertad
de expresion, asi como de la supresion del Registro Oficial de Periodis-
tas; solicitando el reconocimiento oficial de su acreditacion para e! ejer-
cicio de su labor,
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4. Valorando la necesidad dea disponer de auténticos informadores
profesionales dentro del sector de la prensa técnica, se pide a las Fa-
cultades de Ciencias de la Informacion gue recojan en sus programas la
existencia de este tipo de prensa y faciliten la posibilidad de realizar,
conjuntamente con la propia Asociacion Espanola de Prensa Técnica,
seminarios, cursos o cursillos de capacitacién y formacidn para estos pro-
fesionales.

5. lLa prensa técnica es un medio indispensable para la formacion e
informacién permanentes del cientifico y del profesional. Esta realidad
debe ser transmitida a la sociedad en general y a los poderes plblicos
en particular, tarea a la que deberian contribuir las entidades cientificas
o profesionales.

6. La prensa técnica en sus aspectos cientifico y profesional, ade-
més de su consustancial mision de servicio a los lectores, supone tam-
bién una solida y eficaz plataforma de difusion para las investigaciones
y trabajos de los propios cientificos y profesionales. A [a vista de los
valores citados, se deberia potenciar al maximo el intercambio de lecto-
res y de autores entre los diferentes paises de habla espafola.

7. Hay que reconocer el importante papel que ha jugade y que debe
sequir jugando la prensa técnica en e! desarrollo socicecondmico del pais.

8. La problematica de los derechos de autor, que se deriva de los
avances tecnoldgicos en la reproduccion de documentos y otros procesos,
debe ser abordada en su profundidad y complejidad, haciendo llegar la
misma a todos los sectores de la sociedad interesados en ella. La legis-
lacion debe tener en cuenta, actualiziandose en su caso, los derechos de
autores y editores, sin perjuicio de la promocién de la comunicacién vy
avance de la investigacidn, de la ciencia y de la tecnologia.

9. Con el objetivo de clarificar ¢l actual panorama de la prensa téc-
nica, parece imprescindible elaborar, primaro, un inventario de todas las
revistas técnicas existentes en el pais, y posteriormente una clasificacion
de las mismas en funcién de la especialidad y sector al que sirven. Es-
tudio que deberia realizar la Asociacidn Espaficla de Prensa Técnica.

10. Dado que las agencias de publicidad y los anunciantes aplican a
la prensa técnica criterios védlidos fundamentalmente para los medios de
informacion general, es necesario constituir un Grupo de Trabajo que es-
tudie los métodos de andlisis cuantitativo y cualitativo sobre difusion que
se consideren idoneos para una adecuada promocion de las publicaciones
técnicas como medio publicitario. Se invitara a participar en este Grupo
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de Trabajo a los demas estamentos interesados: las agencias, los anun-
ciantes y la Oficina de Justificacién de ia Difusién.

11. Para potenciar la imagen de la prensa técnica en el mercado pu-
blicitario, debe ponerse de relieve el valor informativo de la publicidad
como caracteristica peculiar de la misma.

12. El Congreso acuerda recomendar a la Asociacidn Espafiola de
Prensa Técnica la actualizacion de su estructura y organizacién para el
mejor desempeno de sus fines y funciones.

RECOMENDACIONES

1. Dentro del proceso de profesicnalizacidn de las revistas técnicas,
hay que potenciar la necesidad de creacion, en el seno de las empresas
editoriales, de una estructura publicitaria que, aunque sea minima, sea
altamente profesional.

2. En atencién al cardcter de vehiculo cultural de las revistas técnicas,
deben reconocérseles por la Administracion Puablica cuantas exenciones
y bonificaciones objetivas en el orden tributario se reconozcan a todo ele-
mento portador de cultura, y cuantas exenciones o bonificaciones subje-
tivas se establezcan para las empresas editoras en general (siendo con-
veniente su canalizacion a través de la AEPT].

3. Se debe fomentar la difusion y promocion de la Prensa Técnica en
los Centros de Formacion cientifica, técnica y profesional de cualquier
grado y establecer contactos con los departamentos de la Administracidn
correspondientes, para su realizacion.

4. Se recomienda a la AEPT la necesidad de crear un Centro de Do-
cumentacion de la Prensa Técnica espafiola.

5. Se debe fomentar la presencia de la Prensa Técnica en los puntos
de venta especializados.

6. Las publicaciones técnicas y profesionales pueden ser distribuidas
mediante pago o gratuitamente, segun cual sea su tematica, la composi-
cion de su universo lector y el apoyo publicitario potencial. Pero, en de-
fensa de una totat transparencia del mercado, seria deseable que de cada
publicacién se conociera si su distribucién es pagada, gratuita o mixta.
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7. Con el fin de delimitar exactamente qué es lo que se entiende por
Prensa Técnica, se recomienda a la AEPT que estudie la posibilidad de
cambiar su denominacién por la de «Asociacién Espafiola de Prensa Téc-
nica y Profesional», rechazando por otra parte el calificativo de Prensa
Especializada que a veces se utiliza, ya que el concepto de «especializa-
da» es aplicable también a otras publicaciones que no tienen ningin
punto de contacto con la Prensa Técnica,

8. Los editores y profesionales de Prensa Técnica deben ser cons-
cientes de los avances tecnoldgicos en los métodos de informacion vy
documentacidn, adaptando sus publicaciones a las exigencias de cada
momente, de acuerdo con el interés de sus usuarios (lectores y anun-
ciantes].

9. Se deberia solicitar de los Centros Docentes que promocionen la
lectura de revistas técnicas entre su alumnado, con la colaboracidon de
la AEPT.

10. Se habria de solicitar del Ministerio de Educacién y Ciencia la
creacion de la asignatura de Documentacion en las Escuelas Técnicas
Superiores.

11. Se recomienda a los editores que procuren adoptar la normaliza-
cion internacional de los articulos que publiquen, y que los hagan acom-
panar de un breve resumen introductorio.

12, En lo que se refiere al Servicio de Correos, la Prensa Técnica
deberia establecer un estrecho contacto con la Administracion, a través
de la AEPT, colaborando con la misma para tratar de resolver la amplia
problematica que dicho Servicio tiene planteada, y que tan directamente
afecta a las revistas técnicas.

13. Se debe consequir de la Administracion un tratamiento, en cuan-
to a tarifas postales, al menos equiparado al de otros medios de informa-
cién, considerando el valor formativo, cultural, profesional y tecnoldgico
que ofrece la Prensa Técnica.

14. Siendo la Prensa Técnica un producto exportable en especial a
paises de habla hispana, se realizardn las oportunas gestiones para con-
seguir todas las ayudas oficiales que fomenten el desarrollo de la ex-
portacion de las revistas técnicas espaioias.

15. Se debe establecer una colaboracidon con las Cémaras de Comer-
cio espaiolas, extranjeras o mixtas, para procurar una mayor introduc-
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cion de la Prensa Técnica espafiola en otros ambitos lectores, y en espe-
cial en Iberoamérica. Concretamente se recomienda establecer contacto
con el sector Tecno- Transfer, de la Camara de Comercio, industria y
Navegacidon de Barcelona.

16. La misma colaboracidn debe existir con las Instituciones feriales
y similares (Exposiciones, Salones monograficos, Congresos y otras ma-
nifestaciones de este caracter), en Espafia y en los demas paises, y par-
ticularmente en los del area idiomatica hispanica, para procurar la pre-
sencia activa de la Prensa Técnica espafola en todos los campos de la
actualidad econdmica y profesional.

17. Se recomienda excluir de la AEPT a las revistas de caracter no
técnico o profesional gue actualmente, por razones de inercia histdrica,
siguen figurando en su Catalogo de Publicaciones Asociadas; y gue des-
figuran la correcta imagen del tipo de prensa amparada por la Asociacion.

18. Se considera conveniente efectuar una clasificacion de las espe-
cialidades temdticas de las revistas técnicas que esté ajustada a la no-
menclatura sectorial de la Clasificacidn Nacional de Actividades Econdmi-
cas que utiliza el Instituto Nacional de Estadistica, la cual, por otra parte,
se encuentra adaptada a las normas de las Comunidades Europeas en la
misma materia.

RECODENDACIONES COMPLEMENTARIAS

1. La AEPT debe ser potenciada al maximo como centro de difusion
de revistas técnicas.

2. E! sector deberia preocuparse por asegurar |a adecuada formacion
de sus profesionales como técnicos en tratamiento de la informacion.
La AEPT podria organizar acciones concretas a este fin,

3. Habria gue tender a una estandarizacion de la informacion que se
da scobre las revistas técnicas, de acuerdo con los documentos - marco
reconocidos internacionalmente.

4. Debe ser preocupacién esencial de la AEPT facilitar la accidn de

la prensa técnica en ibercameérica, como medio de difusion de cultura
cientifica y tecnoldgica y promotor de exportaciones, obteniendo de la
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Administracion las formas de apoyo que sean precisas, sobre todo en lo
que concierne a tarifas postales.

5. Habria que concertar una normativa general de las revistas técni-
cas, en materia de plazos de pago, descuentos, etc., en sus confrataciones
de publicidad.

6. Seria deseable que la AEPT organizara o promoviera cursillos de
formacion sobre técnicas de gestién econdmico - financieras, teniendo
en cuenta la creciente complejidad de la funcién empresarial.

7. Se considera muy importante la asesoria juridica, laboral y fiscal,
que podria instrumentarse a través de la AEPT.

8. Conviene obtener representacion propia del sector de prensa téc-
nica en fas negociaciones de Convenio laborales.

9. Las revistas técnicas deben intensificar sus relaciones con los
responsables de la informacién en las empresas, deben buscar la infor-
macién técnica en el origen, y deben darse a conocer mas ellas mismas
en el mundo empresarial.

10. Hay que valorar la capacidad critica de la revista técnica, gue es

una forma de prensa més, con derecho a la expresion de sus propias opi-
niones.
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1. Prensa técnica, prensa especializada y prensa profesional,
precisiones terminolégicas

Antes de entrar en los temas que anuncia el tituio de esta ponencia,
creemos necesario establecer un acuerdo terminoldgico que explicite el
significado que atribuimos a aigunas de las expresiones que utilizaremos
aqui con mayor frecuencia.

En este sentido sefialemos que los conceptos prensa técnica y prensa
especializada son para nosotros sinénimos e implicarian las publicaciones
cuyo contenido es fundamentalmente cientifico - técnico y seleccionan sus
lectores precisamente en funcion de tal caracteristica. Sefialemos igual-
mente que reservamos el concepto prensa profesional para designar tipos
de publicaciones que, junto a los contenidos cientifico - técnicos, incluyen
otras tematicas de indole socio - profesional, de politica profesional, gre-
mial o asociativa.

Esta distincién es importante a nuestro juicio, por cuanto en el pano-
rama actual de nuestra prensa coexisten publicaciones de ambos tipos, v
los editores no podemos ignorar el hecho de que los cambios sociales
y econémicos que se estan produciendo en la sociedad espafiola van a
indicarnos con cierta vehemencia por cual de ambos tipos de publicacion
se inclinan nuestros lectores.

Igualmente entendemos que ambos conceptos imponen para el editor
un planteamiento editorial global ciertamente diferenciado en aspectos
tales como gestion de produccion, gestion de ventas, captacion de sus-
criptores, etc., pero de esto daremos cuenta con mayor detalle mas ade-
lante.

2. Factores internos y externos que condicionan
la gestion de produccion
Establecidas estas inevitables precisiones terminologicas, pasemos a

sefialar que, a nuestro juicio, la gestion de la produccién, entendida como
el repertorio de decisiones para la fabricacion de un objeto editorial, esta
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Por ello nos es imprescindible referirnos a la estructura de la empresa
editorial y a la naturaleza de las publicaciones, para poder exponer vdli-
damente ciertas consideraciones de gestion de produccion.

Pero, ademas, si la estructura de la empresa editora, y la naturaleza
de la publicacion o publicaciones de que se trate, condicionan la gestion
de produccion, es evidente al mismo tiempo que la empresa editora esta
condicionada por otra serie de factores externos a ella y mucho mas
generales, a los que también habremos de aludir. Factores tales como el
cambio social y politico experimentado por nuestra sociedad, o la crisis
econdmica en la que estamos inmersos.

Asi quedarian establecidos los distintos elementos condicionantes de
la gestion de la produccion: la estructura de la empresa editorial, la na-
turaleza de la publicacion de que sc trate, como factores internos, y el
contexto socio - politico en el que la editora se mueve y la crisis econd-
mica, en la que tanto la editora como sus anunciantes o sus lectores se
encuentran incluidos, como factores condicionantes externos.

Ahora procedamos a examinar con algin detenimiento cada uno de
estos condicionantes.

3. La estructura de la empresa editora como condicionante
de la gestién de produccién

El andlisis estructural del sector de la prensa técnica en nuestro pais,
tal como se ha ido configurando desde el remaotisimo primer Congreso
de 1936, va a ser objeto de un estudio mas detallado y riguroso por parte
de otro ponente. En consecuencia nos vamos a limitar a hacer algunas
indicaciones de estructura empresarial que puedan servirnos de hilo con-
ductor para continuar con nuestro analisis.

En un porcentaje bastante eievado, la prensa técnica en Espaiia es
todavia un menester artesanal, una especie de negocio emprendide con
mejor o peor fortuna por el empresario individual. Si los estudios de es-
tructura econémica nos dicen que el setenta por ciento de las empresas
espaiclas son pequefias o medianas, estamos razonablemente seguros
de que el 95 % de las editoriales de prensa técnica cabrian muy bien en
la denominacion de pequefia empresa. Y aun habria que abrir un censo
generoso a tantas y tantas publicaciones obra de un editor que es. al
tiempo, director, redactor jefe, asistente de redaccion, agente de ventas,
distribuidor, captador de suscripcicnes y administrador de la publicacion.

Esta condicién artesanal justificaria retrasos de meses en la edicién,
predominio de publicacicnes con difusiones minimas, subsistencia de la
impresion en tipografia con caracteristicas de diagramacién verdadera-
mente venerables, etc.

También hemos de senalar, sin que ello impligue mas que apuntar una
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realidad, como al amparo de estructuras politica poco permeables han
nacido en estos cuarenta afos publicaciones cuya principal razén de ser
venia dada por su vinculacion a personas o estamentos para- oficiales u
oficiales. En este sentido indiquemos que la vieja estructura sindical ha
sido un verdadero campo de cultivo de publicaciones cuya Unica razén de
existir podia ser detectada buscando ‘as coincidencias de apellidos entre
sus editores y los responsables de tal o cual sindicato oficial.

Junto a esta gran cantidad de empresas editoras artesanales, a partir
de los afios 60 empiezan a definirse empresas editoras de prensa técnica
con unos criterios empresariales mas amplios, siempre dentro de las
dimensiones realmente reducidas de nuestro sector.

Algunas de estas empresas alcanzan pronto entre cinco y veinte titu-
los semanales, mensuales y aun diarios. Crean sus propios departamentos
de redaccion y produccion y dan paso a lo que podriamos denominar pe-
riodo de consolidacion profesional de la prensa técnica en Espafa.

Sefialemos, sin embargo, las enormes dificultades con que han tenido
que irse enfrentando tales empresas; algunas de las cuales, tras afos
de auge, han acabado desapareciendo.

Determinados avances en el campo de la composicion, de la fotome-
cénica e incluso de la impresion y la encuadernacion, posibilitaron hacia
los afos sesenta el establecimiento en estas editoriales de departamen-
tos de produccién propios. Este fendémeno, que en principio sefaldé una
clara ventaja profesional para las editoriales, entendemos gue ha inver-
tido por completo su signo hasta el punto de que en la actualidad, supone
unas cargas de costos fijos muy dificiles de soportar. A ello ha contri-
buido en buena medida el ritmo de crecimiento salarial, el ritmo de in-
crementos de determinadas materias primas (papel de fotocomposicion,
peliculas autopositivas y duplicativas, etc.) y la creciente sofisticacion y
consecuente encarecimiento de determinados equipos.

Asi, en el caso concreto de a fotocomposicion, tras una segunda ge-
neracion de aparatos cuyo costo rebajaba espectacuiarmente a los de la
primera generacion, y cuya sencillez de manejo suponia una recenversion
profesional de poco més de una semana, asistimos ahora a unos incre-
mentos de costos definitivos y a una creciente complejidad en el manejo
de los equipos, factores ambos que, para el editor de prensa técnica,
suponen un grave inconveniente, cuando no una barrera infranqueable
para la utilizacidn economica de estos equipos.

Si, para algunas editoriales, la organizacion de departamentos de pro-
duccidn propios significo el decidido propésito de profesionalizar su tra-
bajo, para otras, que de antemano rechazaron este coste fijo, el paso
decisivo en el camino de la profesionalizacion lo constituyd fa organiza-
cion de un departamento redaccional propio.

La aparicion de cuerpos de redaccion en el ambito de las revistas es-
pecializadas es un hecho de gran importancia para la estructura empre-
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sarial de las editoriales. De una parte supone la incorporacion de espe-
cialistas de nivel universitario. De otra, la siempre dificil decisidn direc-
tiva entre el profesional de la informacidn y el profesional técnico, por
cuanto en nuestro pais aln no existia, a estas altura de los aifos 60, esa
figura que se ird creando posteriormente del profesional técnico que
se especializa en informacion.

De cualquier manera, los editores fuimos supliendo esta carencia du-
rante aquellos afos por medio de la pareja técnico - informador en el seno
de cada publicacidn concreta; y puede afirmarse que del éxito de esta
conjuncion ha dependido en muchas ocasiones el buen fin de un proyecto
editorial.

Igualmente es justo resefar como el paso de los afios crea una inevi-
table transferencia de conocimientos, una 6smosis de saberes gue faci-
lita notablemente el trabajo comin del binomio «profesional de la infor-
macion - profesional técnicos.

Asimismo conviene sefialar como de alguna manera, y éste es el ob-
jeto, segln tengo entendido, de la Gktima de las ponencias de este con-
greso, los profesionales encajados en la redaccidn de las editoriales téc-
nicas han de perfilar los limites de su trabajo, ya que por parte de los
editores ha existido la tendencia, o hemos cedido a la tentacion. de des-
dibujar las atribuciones de estos profesionales, siempre a riesgo de so-
meterles a una labor vicaria, equidistante del técnico frustrado y el in-
formador amateur, en favor de su posible eficacia como refuerzo de los
equipos comerciales.

4. La naturaleza de la publicacion como condicionante
de la gestion de produccién

Tras examinar los condicionantes estructurales gue pesan sobre la
nestién de produccién, pasemos a analizar someramente los condicio-
nantes que, como hemos sefalado, provienen de la naturaleza de la pu-
biicacidn.

Digamos en primer lugar que, a nuestro juicio, el tema de una publica-
cion condiciona absolutamente las caracteristicas de fabricacién de la
misma.

Esta reflexién tan obvia no ha sido tenida todo lo en cuenta que seria
de desear por los editores, que en muchas ocasiones nos hemos dejado
ilevar por determinadas inercias de fabricacidn a la hora de fijar las ca-
racteristicas de un nuevo producio.

Asi podemos ver, en el mercado nacional de revistas técnicas, publi-
caciones que constituyen un contrasentido, y un auténtico derroche en
las actuales circunstancias. Semanarios técnicos gue con dificultades pue-
den llenar ocho péaginas cada siete dias, porgue el tema técnico o el apoyo
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comercial no ofrece mayores posibilidades; o suntuosidades impresas a
cuatro colores y en papel de primera calidad, en sectores en que lo0s
anunciantes no precisan absolutamente tales caracteristicas para promo-
cionar sus productos. Predominio de la ilustracion sobre el texto en pu-
blicaciones que, por la materia que tratan, tendrian que invertir esta
siempre delicada relacién. Difusién amplisima en sectores que no pueden
absorberla, o tirajes minimos en sectores de gran capacidad de absorcion
de suscriptores o de apoyo comercial.

En resumidas cuentas se tiene la impresion de que, a la hora de fijar
ios parametros de fabricacion del producto editorial, los responsables de
ello nos hemos estado dejando llevar por la inercia de que una revista
es mejor cuanto mejor es su papel o el nimero de colores en gue se es-
tampa.

Sole un minucioso reconocimiento y estudio de las posibilidades rea-
les de cada mercado cancreto nos va a permitir fijar periodicidades, tiraje,
formato, estilo de diagramacion, y otras caracteristicas de nuestro pro-
ducto.

5. El cambio socio - politico como condicionante externo
de la gestion de produccion

Hemos indicado cémo, ademds de los condicionantes convencional-
mente denominados internos, existen sobre la gestidn de produccion otra
serie de condicionantes externos que hdsicamente hemos englobado en
dos grandes apartados: el cambio sociopolitico que estd experimentando
nuestro pais, y la crisis econdmica en la que nos hallamos inmersos.

Llegamos al punto en que hemos de indicar como a nuestro juicio el
cambio socio - politico esta influyendo, e influird ain mas en el futuro, en
el terreno de la prensa técnica.

Aparentemente, durante estos afos, la prensa técnica se ha mantenido
al margen de planteamientos socio - politicos expresos, e incluso en el
Gltimo periodo del régimen anterior no ha secundado en absoluto la pos-
tura, de avanzada a favor del cambio, de la prensa de informacion general.
Sin embargo, a nuestro juicio la aparente neutralidad socio - politica de
determinados sectores de la prensa técnica ha sido precisamente eso...
una mera apariencia.

En concreto dispongo de una detallada antologia de comentarios edi-
toriales y notas, que evidentemente no voy a manejar aqui, en ias que de-
terminadas revistas técnicas defienden sistematlica y virulentamente las
posturas sociales mas retardatarias. Asi, por ejemplo, los peores ataques
al gobierno, a las elecciones del 15 de junio, a los partidos politicos y sin-
dicatos, los ha leido quien esto escribe en una publicacion cuyo supuesto
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objetivo era el de informar a los lectores de la capacidad de carga de la
cuchara de una excavadora.

Desde esta parspectiva hemos de admitir que los editores y respon-
sables de ciertas publicaciones técnicas no hemos sido capaces de asu-
mir el cambio socio - politico. En el caso del editor, posturas como la que
antes he citado revelan, ademas, una faita de conocimiento real de la po-
sicion de nuestros lectores,

En efecto, se supone que nuestros lectores son en gran proporcion
empresarios: y se supone también, o suponen estas publicaciones a que
aludo, que los empresarios como tales son un estamento social absoluta-
mente renuente al cambio social; lo cual es falso. Pero es gue ademas
ocurre que otro gran porcentaje de nuestros lectores son técnicos supe-
riores y medios. Y todos los andlisis sociologicos nos muestran como
estos profesionales se estan viendo inmersos en los Ultimos anos en un
vasto proceso de proletarizacion que, por supuesto, les hard mirar con
escasa simpatia las ideas claramente reaccionarias que una publicacion
supuestamente técnica trata de venderles.

Estimamos que, en el futuro, configuradas como aparecen ya en el
articulo 7 del proyecto constitucional las asociaciones profesionales, la
nueva situacién socio - politica del pais impondra a los editores una mas
amplia y mas positiva linea de trabajo, en el sentido de entender como
las nacientes asociaciones empresariales y profesionales van a necesitar
con auténtica urgencia disponer de medios de informacion propios, que
les signifiquen una plataforma vélida para la unién entre sus miembros vy
la defensa de sus legitimos intereses. Estamos convencidos de que el
futuro mas prometedor de la prensa técnica espafiola en los proximos
afios va a venir precisamente de io que, retomando las matizaciones ter-
minoldgicas que hicimos al principio de este analisis, hemos denominado
Prensa Profesional.

Pero es que, ademas, desde una optica estrictamente cientifico - téc-
nica, tampoco estd claro ni es tan evidente el supuesto papel neutral ju-
gado hasta la fecha por la prensa técnica. Debemos reflexionar si en los
actuales momentos de crisis econdmica que padecemos, una de las tareas
mas esclarecedoras a desempefiar por nosotros en el estricto terreno de
la tecnologia no serfa investigar seriamente la validez y rentabilidad que
para la economia nacional tienen en el momento presente las distintas
tecnologias que proponemos en nuestros medios.

Acaso descubriéramos gque e mimetismo y los inevitables lazos co-
merciales que ayudan a la pervivencia de nuestras publicaciones nos han
hecho presentar como alternativas tecnolégicas validas lo que a la postre,
y con nuestro nivel de desarrollo actual, no seria mas gue una sangria de
royalties.

Cuanto digo quedard mas patente si reflexionamos de pasada sobre
cuestiones concretas: la propuesta tecnologica nuclear, por ejemplo, ante
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la que asistimos a un despliegue de demagogia sin precedentes, tanto a
favor como en contra, no ha recibido a nuestro juicio por parte de la
prensa técnica un analisis en profundidad que esclarezca suficientemente
la oportunidad o inoportunidad de esta tecnologia en nuestro pais.
Intencionadamente he pasado muy por encima del tema de las rela-
ciones entre anunciantes y editores técnicos, tema por demas espinoso
y que en nuestro pais parece presentar caracteristicas muy peculiares.
Entendemos que una mayor independencia en nuestros planteamientos
informativos ha de traducirse en una mayor credibilidad de nuestras in-
formaciones ante los lectores. En consecuencia, los anunciantes y sumi-
nistradores de equipos, productos y servicios, serian los primeros en be-
neficiarse de este aumento del prestigio y la credibilidad de nuestras
publicaciones. Hemos de admitir, sin embargo, que, con una cortedad de
miras y una visién alicorta del problema, en demasiadas ocasiones nues-
tra libertad de informacién en lo estrictamente técnico y cientifico es
objeto de algunos asaltos por parte de estas firmas comerciales gque,
con vision de mas largo aicance, deberian ser las primeras en potenciar.

6. La crisis econdmica como condicionante externo
de la gestion de produccion

El aitimo de los factores externos condicionantes de la gestion de
produccion es indudablemente la crisis econémica.

A escala mundial, asistimos, como han sefialado numerosos especia-
listas, al derrumbamiento del modelo econdmico occidental puesto en pie
a finales de la segunda Guerra Mundial. Un modelo econdémico que impli-
caba la coexistencia de paises suministradores de materias primas y ener-
gia barata y otros paises transformadores de materias primas, utilizado-
res de energia y exportadores de productos industriales caros.

A escala espafiola, el modelo de crecimiento econdémico de la dicta-
dura ha caido, no s6lo por los embates de la profunda crisis mundial, sino
también, evidentemente, por el agotamiento del modelo social y politico
que llevaba implicito.

Asi las cosas, para los editores de prensa técnica se impone como
un hecho rotundo que somos consumidores de una materia prima some-
tida a unos aumentos de precio metedricos y consecuentemente hemos
de pensar nuestros procesos de fabricacion contando con que esta mate-
ria prima, el papel, ha de ser aprovechada al maximo.

Estas reflexiones pondrian evidentemente en discusion, no sélo las
caracteristicas fisicas de nuestro producto editorial, tal y como lo hemos
venido fabricando desde anos atrds, sino incluso el estilo de informacion
que ofrecemos, la periodicidad o el proceso de estampacion que em-
pleamos.
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En las presentes condiciones el precio de determinadas clases de
papel, antes utilizado por nosotros con profusion, se hace prohibitivo, so
pena de situar nuestras tarifas de publicidad a unos niveles que resulten
antiecondémicas para nuestros anunciantes. Ante esta situacion debemos
preguntarnos muy seriamente si en realidad lo que importa a lectores vy
anunciantes es el papel o lo que sobre el papel estampamos; si el tipo de
informacién que ofrecemos precisa de ese derroche de medios; si los
productos que anunciamos requieren, por ejemplo, de impresidn a cuatro
colores. En suma, debemos formular una alternativa de produccién par-
tiendo de la base de que una rebaja, aun drastica, en la calidad del papel,
puede traducirse en un beneficio para lectores y anunciantes si agiliza-
mos nuestras informaciones, aumentamos nuestra periodicidad o incre-
mentamos nuestros tirajes,

Hemos de establecer con toda claridad si el abandono de determina-
dos sistemas de estampacidn artesanal, con los que hemos venido lo-
grando calidades de impresion de lujo, no puede transformarse en una
mejora para lectores y anunciantes si les damos mas paginas o elimina-
mos de una vez los retrasos endémicos en cierta prensa técnica.

Esta alternativa de produccién que a los editores nos impone la pre-
sente crisis econdémica va ha obligarnos a tecnificar nuestros plantea-
mientos, a aceptar mas abiertamente calidades inferiores de papel en
beneficio de calidades superiores de informacién y difusidn, mayor fre-
cuencia de salida, sistemas de impresion menos prolijos, pero mas efec-
tivos. Lo que en definitiva cuestiona la presente crisis econdmica, y lo
que quisiéramos fuera la reflexién final de este apartado, es que de ia
crisis economica puede salir una prensa técnica mas eficaz, mas profe-
sional, mas moderna, al igual como el cambio politico - social de nuestro
pais va a posibilitar sin duda la aparicién de una auténtica prensa profe-
sional, libre y representativa de intereses legitimos de colectividades y
estamentos profesionales.

Obstinarse en posturas retardatarias, en mantener esquemnas de pro-
duccién obsoletos o planteamientos editoriales que nieguen estos condi-
cionantes, seria suicida para nosotros como profesionales de la edicion
y como ciudadanos.

Por ello nos gustaria concluir este somero analisis haciendo votos
para que este |l Congreso Espafiol de la Prensa Técnica sea realmente
un espacio de libre reflexion entre profesionales acerca del significado
y el sentido final de nuestro trabajo. Muchas gracias.
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7. Conclusiones

1. Prensa técnica y prensa especializada son, a nuestro juicio, sino-
nimos. Entendemos que el concepto prensa profesional tiene connotacio-
nes asociativas y gremiales auin no suficientemente desarrolladas en
nuestro pais. Creemos también que [as acciones editoriales a seguir son
diferentes en la gestion de la prensa especializada y técnica que en la
gestion de la prensa profesional.

2. La gestion de produccidn, entendida como el repertorio de decisio-
nes para la fabricacion del objeto editorial, estd condicionada por factores
internos y externos. De una parte la estructura de la empresa editora y la
naturaleza de la publicacion, de otra los cambios socio - politicos de nues-
tra sociedad y la crisis econémica.

3. Las dimensiones de las empresas dedicadas a la edicion técnica
en Espafia es muy reducida, con importantes areas de trabajo artesanal
0 cuasi artesanal y trabajos realizados por una sola persona. Hacia los
afios sesenta se detecta un proceso de profesionalizacion y crecimiento,
con acumulacién de cabeceras por parte de los editores, creacion de de-
partamentos de produccidén propios y organizacion de equipos redaccio-
nales.

4. Desde una perspectiva empresarial, la creacion de departamentos
de produccién propios fue una decisién acertada en su momento. Si bien
en la actualidad, por los incrementos de costos fijos experimentados,
supone una carga dificil de mantener.

5. La falta de profesionales de la informacidon técnica obliga en prin-
cipio a organizar las redacciones en base al binomio «profesional técnico -
profesional de la informacidn». El tiempo va estableciendo una ésmosis
de conocimientos y una cierta especificidad de los profesionales gue se
dedican a la prensa técnica.

6. Los editores en lineas muy generales hemos tenido tendencia
a no fijar con precisidn los limites del trabajo del personal de redaccidn,
siempre a caballo entre el técnico frustrado, el informador amateur y el
agente de publicidad camuflado. Este Congreso puede muy bien contri-
buir a delimitar estas areas de trabajo.

7. A nuestro juicio el tema de la publicacidn, su contenido informa-
tivo, condiciona absolutamente las caracteristicas de fabricacién de la

misma.
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8. Sin embargo, el sector ofrece en este sentido situaciones verda-
deramente paraddjicas y ejemplos muy claros de obsolescencia de los
planteamientos editoriales. S6lo un minucioso estudio de mercado per-
mite fijar peculiaridades tates como sistemas de impresion, periodicidad.
estilo de compaginacidn, etc.

9. Entendemos que los editores técnicos hemos de tener presente
el cambio socio - politico operado en la sociedad espanola. A nuestro
juicio ta prensa profesional, entendida como prensa técnica, pero con
contenidos, ademas, asociativos y de defensa de intereses gremiales y
profesionales legitimos, es uno de los caminos econdmicamente mas
viables y socialmente mas utiles de nuestro trabajo en un futuro inme-
diato.

10. igualmente creemos que la formulacion clara de las distintas al-
ternativas tecnologicas en busca de la més apta para las circunstancias
concretas del pais s una mision fundamental de la prensa técnica,

11. La crisis econdmica nos obliga a formularnos una atternativa de
fabricacién al «objeto revistas tal y como hasta ahora lo hemos entendido:
papel, tipo de impresién, periodicidad, estilo de fa informacién, son fac-
tores en los que hay que buscar una mas cuidadosa adaptacion a las ac-
tuales circunstancias de crisis. La renuncia a determinadas calidades de
lujo debe llevar implicitas mejoras en la calidad de informacion, en [a
difusion o en la periodicidad, que compensen a lectores y anunciantes
por esta aparente degradacion de imagen del producto editorial.

Ponencia: GESTION DE LA PRODUCCION

Ponente: Manue! Herrero

coLoQulo

Se producen algunas intervenciones queriendo matizar el sentido de
ciertas afirmaciones del ponente.

Ponente. — Lo Unico que yo he querido senalar es la existencia de un
cambio y como de una determinada manera los editores tenemos que ser
conscientes de eso. Tenemos que tener mas permeabilidad a lo que esta
pasando fuera de nosotros. Tenemos que estudiar mas y escuchar mas la
figura del lector. Los editores de prensa técnica tenemos tendencia a ol-
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vidarnos de una figura de cierto interés, que es el lector. Pero lo que es
tamos haciendo estd en funcion de ese lector.

...... — ;Qué diferencia se esta plasmando actualmente entre revista
técnica y revista profesional?

Ponente. — Es un problema que afecta a la definicién del objeto edito-
rial. Entiendo que prensa profesional es una prensa que, ademas de los
contenidos cientificos y tecnologicos que da, recoge en sus paginas toda
una serie de problemas, ahora perfectamente planteados a la luz del dia,
de los profesionales que leen estas revistas; es decir, problemas de las
asociaciones profesionales, de los gremios, de los estamentos empresaria-
les. Una revista profesional es una revista que, junto a precisiones técni-
cas y cientificas, en cierta medida se constituye en plataforma valida para
gue los empresarios, o los profesionales liberales, o las asociaciones gre-
miales, tengan un soparte para defender o para exponer ante la opinion
piiblica, ante las autoridades o ante el resto de los profesionales, sus
propias posturas.

...... — Desearia que se puntualizase si ha de ser la misma la prensa
técnica que la prensa profesional, o bien son dos tipos dentro de! mismo
concepto de prensa especializada.

Ponente. — E| concepto de prensa profesional podria ser el todo y el
de prensa técnica la parte. Si usted plantea la estructura de una publica-
cién con una parte que recoge las informaciones de tipo profesional a las
que antes he aludida, y en otra segunda parte las estrictamente cientifi-
cas, técnicas o tecnolégicas, usted resume los dos aspectos en un solo
producto editorial.

...... — Es muy dificil hacer el producto hibrido.

Ponente.— Es muy dificil, pero se puede intentar perfectamente. Por
aqui hay una linea de trabajo a profundizar, que desde el punto de vista
empresarial es una muy sélida posibilidad para el futuro, y desde el punto
de vista editortal es un camino muy complicado, que requiere unas mati-
zaciones y una capacidad de equilibrio por parte del editor, o del director
de la publicacidn, o del equipo de redaccidn del que usted se rodee.

Seinor Boixareu. — Para mi el concepto mas amplio es el de prensa es-
pecializada, dentro del cual entran los grandes grupos de revistas técnico -
cientificas, de revistas profesionales vy, luego, de revistas que son espe-
cializadas, pero gue no entran dentro de nuestro campo. Creo que puede
haber revistas profesionales que sean puramente profesionales, no téc-
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nicas, pero veo muy dificil, sobre todo en los momentos actuales y de
cara al futuro, que haya una revista técnica que no sea técnica y profe-
sional a la vez.

Seiior Mir. — Quisiera recordar que la Asociacion Espanola de Prensa
Técnica en su dia se llamd Asociacidn Espafiola de Prensa Técnica y Pro-
fesional. Por otra parte, hay un tema que me ha preocupado siempre, que
es el de los retrasos en la aparicion de las revistas. Quiza las propias im-
prentas no nos valoran lo suficiente como para que las revistas aparez-
can en un momento determinado; porque incluso la técnica necesita, cada
dia mas, una actualidad viva.

Ponente. — Los retrasos en buena medida proceden, por un lado, de
un insuficiente planteamiento editorial por parte de los editores, que de
alguna manera no hemos sido capaces de concienciar a la redaccion de la
naturaleza 