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El 28 de junio de 2018 se celebrd en la sede de ISDI en Madrid la jornada FIPP Insider,
en el marco del Xl Innovation Day, organizado por la asociacidn mundial de revistas
(FIPP) con la colaboracién de CONEQTIA y ARI.

Esta iniciativa contd con un selecto grupo de ponentes internacionales que
compartieron sus conocimientos y su vision sobre el sector. La importancia de ofrecer
contenido de calidad y construir una relacién de confianza fueron algunos de los
mensajes clave en los que coincidieron todos los ponentes.

La jornada facilitd el networking entre editores y con la industria de los medios
asistente al acto.

Los ponentes en esta ocasion fueron:

¢ John Schlaefli, Chief Revenue Officer, FIPP.
Lecciones de los principales expertos en medios de todo el mundo

Lecciones extraidas del FIPP and VDZ Digital Innovators Summit in Berlin y del 412
Congreso Mundial FIPP de 2018, unos 150 oradores internacionales de alto nivel
compartieron conocimientos e ideas de vanguardia con colegas de medios y tecnologia
de todo el mundo.

e Andrew Rolf, EMEA Director, Innovation Media Consulting, UK
¢Por qué solo el periodismo que vale la pena pagar salvard el periodismo?

Una recomendacién clave del FIPP e IMC Innovation World Report 2018/19 es que los
editores dupliquen el desarrollo de los ingresos por lectores. Andrew Rolf también
expuso la necesidad de considerar varios modelos de negocio para lograr mayor
resiliencia en las empresas del sector. Llamo la atencion el uso innovador del video
como nuevo recurso de contenido periodistico en VGTV y el énfasis en llevar cabo
estudios de investigacion para aprender sobre los habitos de consumo.

¢ Rupert Harrow, International Business Development, Rezonence, UK
¢Como afecta la experiencia del usuario a su negocio, para bien o para mal?



Siempre ha habido tres formas de pagar por los servicios digitales: efectivo, datos,
atencion. Esto finalmente ha impulsado la experiencia del usuario y la monetizacién
del contenido subyacente de Internet. Sin embargo, en los ultimos diez afios, el
triangulo de confianza entre marcas, editores y consumidores se ha visto amenazado:
las marcas pagan menos (lower CPMs), los consumidores usan bloqueadores de
anuncios o se niegan a pagar y los editores sobrecargan la pagina con anuncios para
intentar cubrir los precios de CPM descendente. En resumen, Internet esta en un
punto de quiebre. ¢Cémo lo arreglamos?

e Helje Solberg, CEO at VGTV and Chair at Faktisk, Schibsted, Norway
Innovacion y confianza en Schibsted

En esta sesion, Helje explicd cdmo Schibsted innovd con el video en linea para
encontrar nuevas audiencias e ingresos y cdmo todas las editoriales de prensa en
Noruega colaboran unidas en el proyecto Faktisk con el objetivo de contribuir al papel
de servicio publico de la prensa, combatir las noticias falsas y devolver confianza a la
sociedad.

e Felipe Romero, Co-director, The Cocktail Analysis
¢Qué hemos aprendido de los consumidores espafioles en el ultimo afo?

Cada afio, The Cocktail Analysis publica un informe con los mas de 200 estudios de
investigacion sobre el comportamiento de los consumidores espafoles, tratando de
identificar las ideas mads relevantes que también ayudan a prever la evolucién del
mercado de consumo. Felipe Romero compartié lecciones para el futuro sobre la base
de las investigaciones del afo pasado.



