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1.Revisar "Protecciones” a nivel dered

Datos basados en usuarios (fuentes de demanda de Google) @

Anuncios basados
en categorias de
intereses (usuarios
que no han
iniciado sesion)

Anuncios de
remarketing

@@ Habiitado

Las fuentes de demanda de Google, Incluidos los anuncios display de Google y Display & Video 360, pueden servir anuncios
basados en categorias de Intereses de los usuarlos usando datos de las visitas a su sitio web de usuarios que no han iniciado
sesi6n para crear dichas categorias.

@@ Habiitado

Las fuentes de demanda de Google, incluidos los anuncios display de Google y Display & Video 360, pueden servir anuncios de
remarketing.

Anuncios basados en intereses: Autoriza a las fuentes
de demanda de Google (Google Ads y DV360) a servir
anuncios basados en categorias deinterés de los
usuarios. Anuncios basados en categorias de
intereses suelen tener mayores CPMs que los anuncios
genéricos.

Anuncios de Remarketing: Autoriza a las fuentes de
demanda de Google (Google Ads y DV360) a servir

anuncios de remarketing.

Inventario > Protecciones > Nivel de red
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2. Habilitar anuncios personalizados

Ajustes de preferencias
de anuncios

Silenciar este anuncio 3

i ﬁ Habilitado

Anuncios personalizados

‘ Habilitado

En la medida de lo posible, muestra anuncios personalizados multidispositivo a las
fuentes de demanda de Google, incluido Ad Exchange, en funcion de los datos de
los usuarios que hayan iniciado sesién en Google. Los usuarios pueden ver la
informacion de las visitas en la seccién "Mi Actividad" de su cuenta de Google.
Mas informacion

Cookies propias para aplicar limites de frecuencia programéticos (?)

E Habilitado

Anuncios personalizados: Habilita anuncios
personalizados multidispositivo a las fuentes de
demanda de Google, en funcién de los datos de los
usuarios que hayan iniciado sesién enGoogle.

Administrar > Gestién Global > Configuracion de red
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3. Revisar las Habilitaciones de las Protecciones

Ad Experiences: se aplican a Open Auction, Private
— Auction y First Look. Es posible activar anuncios de

video (recomendado) y/oanuncios de tipo
Habilitaciones @

Permitir que aparezcan los siguientes tipos de anuncios comportamiento desconocido (norecomendado).
Ad experiences @ ANADIR Categorias restringidas: Habilita las categorias de
“Bebidas alcohdlicas” y “Juegos de apuestas” en
. tl transacciones indirectas (Open Auction, Private Auction
Categorias restringidas ANADIR

y First Look). También se puede habilitar para
transacciones directas a nivel de red en la
Tecnologias publicitarias ) ANADIR ConfiguraCién global

Tecnologias publicitarias: Permite controlar las

./\ /. tecnologias publicitarias que se permiten en el

inventario. Todas las tecnologias tienen que ser
explicitamente aprobadas para poder anunciarse

Protecciones > Protecciones > Contenido de Anun
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4Revisar bloqueos de las"Protecciones"”

Bloqueos @

Evitar que aparezcan los siguientes tipos de anuncios

Ad experiences 7

Anunciantes o marcas

Categorias generales )

Categorias sensibles

Comprador )

URLs de anunciantes

Cookies y uso de datos (fuentes de demanda ajenas a Google) (0}

ANADIR

ANADIR

ANADIR

ANADIR

ANADIR

ANADIR

ANADIR

Ad Experiences: se aplican a Open Auction, Private
Auction y First Look. Es posible activar anuncios
expandibles

Bloqueos de anunciantes afecta directamente a la
demanday se recomienda limitar el uso a URLsS 0
anunciantes especificos en vez de categorias
generales o compradores.

Permitir el uso de cookies v datos para fuentes de
demanda ajenas a Google. Esta configuracidon solo

puede aplicarse a transacciones programaticas
indirectas.

Protecciones > Protecciones > Contenido de Anuncios

m coneqtia Google
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5. Permitir anuncios de imagen/rich media y detexto

e Tipos de anuncio permitidos: Permite habilitar

= 4, AdManager: O A

7 ger: Q 2 . . . . .

anuncios de imagen/rich media o anuncios de
Canales Tipos de anuncio... Configuracién de... Video unifi |ma e rICh media de texto. Esto es utll ara
B oiccn ge/ y p

W vents v f it KESNSRN aumentar la demanda de inventario.

®  Enrega v Tipos de anuncio y anuncios de reserva @

) . Inventario > Reglas de Ad Exchange > Tipos de anuncio

Aplicaciones mé...

Y Q@EDIELERTE <)  Adadic nuevo filtro
Pares clave-valor

Prioridad Nombre Estado Segmentacién ;'ep:“tk?;o:mncw
Configuracion d...
1 Anuncios de
URLs Test tipo anuncio Activo v No se ha selecci.. imagen/rich media
y anunclos de texto
Reglas de precios
Reglas de Ad Ex...

— e sevisras  CONEQtiA Google



6. Revisar las Declaraciones

Camles Toosdeanuncko.  Confgumcénde.. | Declacinesde Anuncios Fijos (Sticky Ads): Declara si el inventario

e @ contiene anuncios fijos (independiente de Ia
Declaraciones del edtor navegacién del usuario). Puede ser anuncio fijo
vertical, horizontal superior o inferior.

b gl Fstack es Active €3 EEGIRIRMERE T

; . Anuncios fjos horizontales  Anuncics fijas horizontales  Basadas en ac
O Homere Swgmeniaciin Eade Animclos flos vertoales g 1o parte superior delapanainferior  ususrio

Actualizacién de anuncios (Refresh): Declara si el
@ inventario se actualiza de forma automatica. La
No hay nada que mostrer - actualizacién puede basarse en acciones del
| usuario, un evento independiente o un intervalo de
'® tiempo. Algunos intervalos de tiempo pueden
afectar a la demanda del inventario.

Inventario > Reglas de Ad Exchange > Declaraciones del editor
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7.Revisar el centro de politicas web y app

4,: Ad Manager 360

Widea

Administrar

Configuracicn gl..

Coratian e adnbd

Aaeess y sutoriz

Cuentas vincula...

Entrega

meentaria

iden

Grups de netiv.

Errprsas

Consentimignts ..

Ajztes referent...

Historial de cam.

Centro de politic... Cantro de politic.
Stios web afectados por .. Sitins web aectaces por. Sitios wab atectadios parc . Sitios wels con problemas
servicin de anuncios ha nemanda restrngida 50l péginas 0 aesniones ol

Sitios web con problemas @

s Debe solucionarse (7)  Pdginesconproblemss  Estada del sitio web Fechs de dhur

Las infracciones en el centro de politicas se pueden acceder desde
Administrar > Politica >Centro de politicas web/aplicaciones. En
esta seccidon se pueden identificar sitios web y paginas con
problemas.

Dependiendo del tipo de restriccion, en algunos casos pueden afectar
la demanda programatica o incluso bloquear el ad serving de un sitios
web entero.

Recomendamos revisar el Centro de politicas de forma frecuente y
solicitar revisiones una vez arreglado el problema.
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1.Habilitar First Look

X Enlace de Ad Exchange: PSr-Test-AdX Account

Cédigo de propiedad web ()

ca-pub-!

Nombre visible (9
PSr-Test-AdX Account

Predeterminada para la asignacion dindmica ()

°

[lIZGOZGE  CANCELAR

Para poder activar First Look es necesario tener
activada la asignacion dinamica (Dynamic Allocation)
en la cuenta vinculada de Adx.

Administrar > Cuentas Vinculadas > Ad Exchange
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1.Habilitar First Look

)

/’. Ad Manager 360 Q

Inventario

Blogues de anun...

Aplicaciones mo...
Audiencia

Pares clave-valor

Segmentacione...

Prevision del tra...
Configuracion d...
URLs

Reglas de precios
Reglas de Ad Ex...
Protecciones

Informes

A

v

v

Precios unificados Precios de first |...

Display Aplicacién movil Video in-stream

Precios de first look @

Nueva regla de precios para display

Y [SIECLLLYNSIN <)  Afiadir nuevo filtro

Compi

Prioridad Nombre Estado Segmentacion ailineh

Una vez activado el First Look, creamos una regla de
precios.

Las reglas se pueden configurar de forma genérica por
tipo de inventario (display, app, video) o especifica para
un determinado ad unit y/oanunciante

Inventario > Reglas de precios > Precios de first look
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2. Habilitar Competencia optimizada (Optimized Competition)

La competencia optimizada forma parte de un conjunto de

funciones de optimizacidn, entre las que se incluyen la

Configuracién del Prioridad de patrocinio ® . e .
servifio de N Asignacion Dinamica y First Look.
. Habilitado
anuncios -
Competencia optimizada (3) La asignacién dindmica permite que las pujas de la subasta
Habilitado abierta compitan (Open Auction) en tiempo real con lineas
—

de pedido garantizadas y remanentesy no pone en riesgo la
entrega de las lineas de pedido garantizadas.

La competencia optimizada permite de forma automatica
gue campaias remanentes, Open Biddingy Authorized
Buyers compitan con lineas de pedido garantizadas, siempre
gue tengan un CPM masalto.

Administrar > Configuracion Global > Ad Serving

ASOCIACION
REVISTAS
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*Habilitar la competencia optimizada puede afectar a la entrega de reservas y
reducir la entrega de ventas directas. Puede consultar cuantas impresiones se
han optimizado con esta funcion generandoun informe.



Informe

Report Type: Historical Dimensions:
Date Range: Last 30days e  Optimization Type
Filters: Optimization type is "not all other traffic® Metrics:

e Ad Exchange Impressions
e Ad ExchangeRevenue
e Ad Exchange averageeCPM

EDIT @ EXPORT RESULTS ~ SHARE

Y Optimization type is not All other traffic
Optimization type @ Ad Exchange impressions @ Ad Exchange revenue Ad Exchange average eCPM @
First Look
Optimized Competition
Target CPM

Totals (3 rows)
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3. Revisar la configuracidén de las redes (incl. Header

Bidding)

éiPuede AdX acceder al mismo
inventario que las lineas de Header
Bidding?

2. Tipo de Reserva

¢Estan las lineas de Header
Bidding configuradas como
Price Priority?



4. Revisar la configuracion de ads.txt yapp-ads.txt

= Ads.txt management

Web ads.txt app-ads.txt

@ 99% of queries are authorized
99% @ < 1% of queries are unauthorized

authorized

< 1% of queries aren't covered by ads.txt

ZICI  some publisher IDs not authorized € JEXERENRIICM

Domain @ Queries - last 7 days .-
A cnbccom 3M
Publisher ID Queries

Most of your queries are authorized.
Let buyers know which sources of your ad inventory are authorized.

SHOW UNAUTHORIZED DOMAINS ~ HOW DOES ADS.TXT WORK? Z

Status @

No seller accounts authorized

Status

I pub-5405132603504384 M

Unauthorized I

Impact @ Action

100% queries impacted FIX

ASOCIACION
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5.Viewability

50% del anunciovisto

=1

lsegundo para 2 segundos

display paravideo

https:/imwww.thinkwithgoogle.com/feature/viewability/demo atvistas  coneqtia Google



https://www.thinkwithgoogle.com/feature/viewability/demo

Improving the
viewability of your video
ads can increase
demand, fill rates, and
revenue

when increasing the viewability of
your video ads from 50% to 90%
(averaged across desktop and
mobile sites).

50% 90%

viewability viewability

+80% revenue uplift i >

ASOCIACION

Source: Google Ad Manager Internal Data, Global, Q4 2018-Q1 2019 REVISTAS Conemia GO‘ gle


https://drive.google.com/open?id=12NXJzX1Mkeg6eZbbszWRPZ177P1SmMi0
https://drive.google.com/open?id=12NXJzX1Mkeg6eZbbszWRPZ177P1SmMi0
https://drive.google.com/open?id=12NXJzX1Mkeg6eZbbszWRPZ177P1SmMi0
https://drive.google.com/open?id=12NXJzX1Mkeg6eZbbszWRPZ177P1SmMi0

6. Mantener actualizados los perfiles del editor

= 4, AdManager360 Q o 2 . . .
- Los perfiles de editor le permiten
Configuracién Visibilidad de cara a compradores (3 p u b I ica r el i nve nta ri 0 d e sure d en
@ Todos los compradores pueden hacerle ofertas
Do O Ningin comprador puede hacereofetas Marketplace, un espacio en el que

(O sololos compradores que indique pueden hacerle ofertas

W Vertas N los compradores pueden llegar a

O Todos los compradores, excepto aquellos que indique, pueden hacerle ofertas

Propuestas Gtificacion . . .
S acuerdos sobre inventario como silo
Lineas de pedid...
N hicieran en una tienda fisica.
ubastas privadas
Configuracion d... Direcciones de correo electrénico en las que recibira notificaciones. Pulse Intro para afiadir varias df
W Envege o GUARDAR . o
Ventas > Configuracion de Acuerdos
Inventari v
= erere Perfiles de @
Q Protecciones v editor
m Informes v
Facturacion v
Nombre Estado Dominios
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Publisher Profiles - Best Practices

v

V4
Do’s
Mantener datos de contactos actualizados

Asegurarse de tener un designado que pueda
responder el 100% de PGs RFP’s en Ad Manager.

Especificar las caracteristicas de Brand Safety y
Viewability
Destacar todas las propiedadesdisponibles

Incluir detalles de audiencias, demos, y audiencias
de first partydisponibles

Incluir links a materiales online:

o  Media kits, ofertay capacidades creativas,
casos de éxito, etc.

@ Don’ts

No proveer toda lainformacidn, siempre se
pueden agregar links para un mayordetalle

e No agregar los detalles de las propiedades
disponibles

e Dejar un RFP desatendido!

aviss  COneQtia Google
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1. Revisar estructura de las reglas de precios (UPRs)

Precios mas altos

R5,6,7 R8 5%
R9 R10
Inventory Channel High Avg.

Type conflict (direct performing Performing
(web, app, vid) advertisers)

R4

Ad sizes

R2: R3:
Core Market(s) Tier 1 Markets

Rule 1: RON (Default)

$

w Precios mas bajo
= Recomendacion: Utilizar informes para
[ ]
i identificar volumen de impresiones donde

no se ha aplicado ninguna regla de precios
(no pricing rule applied) atvistas  CONeQtia Google



2. Precio minimo vs CPM Objetivo en UPRs

Precio minimo (Floor price) @ Filar precios paratodo @

O Fijar precios para elementos concretos

® La puja ganadora mas baja debe ser igual o Precios para todas las solicitudes

superior al precio minimo Precios

O Fijar precios minimos

C P M O bJ et I VO (Ta.rg et C P M y r eC O m e n d a.d O) La puja ganadora més baja debe ser igual o superior al precio minimo

(®) Fijar CPMs objetivo @
Los precios minimos son dinamicos, pero el CPM promedio se va aproximando al CPM seleccionado

® Los precios minimos son dinamicos, pero el
CPM promedio se va aproximando al CPM
seleccionado —

De marca 0,50 €

Activando CPM Objetivo en las reglas mejora el fill rate y losingresos.

aviss  COneQtia Google



3. Utilizar el Bid Insights Card

Pricing rules ® - | Fechay tipo deinventario

Nov 1-Dec 31 Allinventory

Rule name

Vv (No pricing rule applied)

v Pricing rule 1
v Pricing rule 2
v Pricing rule 3

v Pricingrule 4

15 ROWS AVAILABL ARCH

seleccionado

—_ Indicador dereglas

restantes

Se muestran primero las 5 primeras
reglas ordenadas por ingresos. Se
puede buscar cualquier otraregla.

e

Q, Search pricing rules

Impressions

2.61B
1.56B
830M
36.9M
108M

Revenue ecPM
$9.38M $3.60
$3.37M $2.16
$1.64M $1.98
$615K $16.67
$415K $3.84




A

Bid count

Bid Insights Card - Detalles

Bid range: $4 - $§5

Pricing rule 3 1.56B $3.37M $2.1 6
M Losing highest bids: 3.18M '
M Winning bids: 5.13M
10M $15.0K
, = Revenue: $12.8K
La barra azul ha caido, \
8M prot')ablemen:edel Qrecmhmlnlmoesta Porer el cirsor sobre labara $12.0K
a?wi aunquz % ?‘V'j sle acen para ver detalles sobre la °
6M Orertas por depajo aelprecio distribucion de ofertas $9.00K g
2
am $6.00K
2M $3.00K
o
=
— |
0@@@@&@@8‘@\8"8‘ 6‘&\8‘:;@@@&@@‘8‘$0'00
0‘@00. 2. %o %p %2 2y O, %, %6, O, %, % % 0, % &J\’o\@\’e A "6"&"o‘&es‘&"?a@70\‘8“90\;"0\&‘90\&"00*
v % ’e“go-z;@o-e%‘f’s‘/é;@%@o‘@ @0’00\@0-0’8& 2 @{6\ v % ‘o ('-"s“'s"o‘ 0 = N Y G Y Yy,

La distribucion de las ofertas se determina
automaticamente.

Bid range

sviss  coneQtlia Google




Ejemplo: entender el impacto de las reglas de precio

CPM
Objetivo: €2
El ejemplo muestra un )
volumen significativo de Rule name Revenue Impressions eCPM
ofe-rtz-is debajo del precio Pricing rule 1 €48.9K 15.6M €3.13
objetivo.
Insights: 10M £15K
° La demanda de ofertas aM 12K
ganadores (azul) es - &
S em €K 3
menor que el volumen 3 =}
A o g
de ofertas pérdidas T i sk B
: m o
(gris)
° Aunque el CPM objetivo 2M €3K
permite obtener
ingresos adicionales, 0 ‘% % é’a. % © % O €0.00
todavia hay una o 8 o
S e %, @ 272, % & 9)‘3 %
demanda significativa b R e e 2NN
o Bid range
Disminuyendo el CPM 9
objetivo podemos capturar

K demanda mcrementalj sviens  coneqtia Google




Optimizaciones en reglas de precio

1 Revisar que el inventario esta cubierto porreglas
[ ]
Utilizar el Bid Insights Card

3 Habilitar Target CPM

I.
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Herramientas de Insights de
Ad Manager
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1.Revisar informacidn del inventario en la pagina de inicio

Partners de Rendimento Velocidad de los anuncios

Yield Partners . Ad Speed Opportunities

Q, Search yleld partners (0]

DoubleClick Ad Exchange last 30 days
o

14~ Jan12 DoubleClick Ad Exchange

Ad Speed Opportunities
Revenve impressions econ Viewasany Rank
$1.03 2.36K $0.44 50.9% #1
Cost of Latency
Inventory type i i 3 . "
Dec14-Jan 12 DoubleCick Ad Exchange If ads on your site rendered 1s slower, then impressions would decrease by 1.55%
ey e Swne: O - Gl and viewable impressions would decrease by 3.07% Learn more
@ Mobieapp $1.02 WEN 987% .3
© Moble wed $0.001 0.06%
@ Deskiop wed $0.013 | 1.23% / i @ Get recommendations on improving your ad speed and the scores below Run Publisher Ads Audits for Lighthouse [}
= " Ad Speed overview
Show details v

Cuantifica las mejoras en la velocidad de los anuncios

cccccccc onN
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2.0portunidades y Experimentos

Opportunities
Ayuda a comprender cdmo cambiando una regla o configuracién puede afectar losingresos. g
optmize yold
Véoekly projected lfts.
+$30K i prepe
e e
E® Afadir Formatos Nativos T
ﬁ Permitir que Ad Exchange compita por susimpresiones Sopsess b swove cheetoss oy
Vo o e
- Habilitar technologias publicitarias +$97K = e
= =l e
=a Desbloquear categorias generales G
s J e ovemaeyois
a4
. . . ‘Weekly projected lifts. = —
o Competencia optimizada 7820.6K ~ =i
@ Habilitar CPM objetivo
om Habilite demanda de video out-stream video para competir con Joscdm I
<) +$10.2K $25.33
display

VIEW OPPORTUNITY

Allow Ad Exchange 15 compate for your Tpressons 1o
increase yield

Monthy projection
Reverun Totad masched quenes

ASOCIACION

$100K 20.1M REVISTAS
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