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PRESENTACIO

Moltes felicitats a Conegtia pels seus cent anys d’historia en defensa de la
premsa professional i per la iniciativa de traduir aquest volum commemoratiu
al catala. Aquesta defensa avui esdevé un veritable servei public, ja que en I'era de la

gran transformacié tecnologica que vivim és indispensable comptar amb el rigor i el
compromis a favor de la veritat.

Es essencial que la ciutadania trobi en tots els ambits els elements que configuren el
bon periodisme: aquell que ens explica el mén des de I'honestedat, el rigor, la llibertat,
el questionament i la vocacié de servei public.

Salvador llla i Roca
President de la Generalitat de Catalunya
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Agraiments a I’edicié en castella

ConeQtia expressa el seu agraiment més sincer a M. Rosa Pons, gerenta de
I'Associacio entre el 2002 i el 2008, i a Ramon Clapés, que ha ocupat aquest carrec
des del 2011 fins a l'actualitat, per la seva valuosa col-laboracié en la redaccio
d’aquest llibre. Els seus profunds coneixements de la historia de la nostra entitat i la
seva amplia experiéncia han estat cabdals per plasmar I'esperit d'aquesta
Associacio al llarg dels seus 100 anys de vida.

Amb la col-laboraci¢ de
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INTRODUCCIO

ent anys sén més que una xifra. S6n memoria, compromis i evolucié. Son la
suma de generacions de professionals que han entés la comunicacié no com un
simple ofici, siné com una responsabilitat amb la societat.

L'any 1925, a Barcelona, naixia |'Asociacién Espafola de Prensa Técnica, avui ConeQtia,
Associacié de Premsa Professional i Continguts Multimédia, en un context historic pro-
fundament diferent de I'actual, perd ja marcat per la necessitat de rigor informatiu,
especialitzacié i servei public. Des d’aquells primers fonaments, la nostra associacié ha
evolucionat fins a convertir-se en |'entitat que avui representa grups editorials de I'ambit
professional de tot Espanya, reflectint la diversitat, la riquesa i la fortalesa del sector al
nostre pais.

Al llarg d’aquest segle, ConeQtia ha estat testimoni i protagonista de les transforma-
cions més profundes de la comunicacié: des de la premsa impresa fins a la digitalitzacio,
des dels models tradicionals fins als ecosistemes multiplataforma, des de la comunicacié
unidireccional fins a la conversa global.

Celebrar aquest centenari no és Unicament mirar enrere amb orgull, sind6 també
reafirmar els valors que han sostingut aquesta trajectoria: la qualitat, I'especialitzacio,
la independéncia i la capacitat d'adaptacié. En un mén on la informacioé circula a una
velocitat sense precedents i on els desafiaments a la credibilitat sén constants, la tasca
de la premsa professional resulta més necessaria que mai.

ConeQtia ha sabut evolucionar sense perdre la seva essencia, actuant com a punt de
trobada, impuls i representacié d’'un sector clau per al desenvolupament economic i
social. Al llarg d'aguests cent anys, ha contribuit a enfortir comunitats professionals, a
promoure el coneixement especialitzat i a defensar el valor del periodisme de qualitat.

Aquest llibre commemoratiu recull aquesta historia col-lectiva: veus, fites, transfor-
macions i aprenentatges. Pero, sobretot, és una invitacié a mirar cap al futur. Perqué, si
alguna cosa defineix ConeQtia, és la seva capacitat per anticipar-se, innovar i continuar
connectant talent, informacié i societat.

Que aquests cent anys siguin, a més d'una celebracié, un punt de partida.

Lola Fernandez Paniagua
Presidenta
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SECTOR SECTOR

PROFESSIONAL PROFESSIONAL
Agricultura, Agricultura Automocio Estacions de servei
ramaderia Avicultura Industria de 'automocié
i pesca Horticultura Mecanica
Maquinaria agricola Tallers d’automocio
Sector capri Transit i seguretat viaria
Sector equi Transport de mercaderies
Sector ovi Economia Comptabilitat
Sector pesquer Economia i empresa
Sector porci Gestié empresarial
Sector bovi Publicitat i marqueting
Alimentacio Oli d'oliva i oliverars Recursos humans
Catering Industrial Arts grafiques
Dolgos, llaminadures, Electronica
caramels i xocolata Energia
Enologia i viticultura Envasos i embalatges
Gastronomia Fosa
Industria alimentaria Industria aeronautica
Industria carnia Industria de la fusta
Peix i marisc Industria de 'aigua
Productes d’impuls, Industria del metall
aperitius i snacks Industria del plastic
Tecnologia i maquinaria Industria nautica
alimentaries Industria naval
Venda automatica Industria quimica
Arquitectura Arquitectura Enginyeria
i construccié ASCENsors Neteja i manteniment
i muntacarregues Magquinaria d’envasament
Pedreres Materials prefabricats
Climatitzacié Motlles, matrius i encunys
Construccio i obres Robotica
publiques Seguretat industrial
Il-luminacié Tractaments térmics
Paviments i superficies Juridic Administracié local
Pedra natural Dret administratiu
Pintura industrial Dret civil
Ciutats intel-ligents Dret digital
Vidre pla Dret fiscal
Portes automatiques Dret laboral | 2




SECTOR

PROFESSIONAL

Juridic Dret mercantil
Dret penal
Dret processal
Medicina i Atenci6 primaria
sanitat Cardiologia
Cirurgia
Dermatologia
Endocrinologia i nutricid
Infermeria
Epidemiologia
Maquinaria hospitalaria
Farmacia
Farmacia hospitalaria
Gerontologia
Gestié hospitalaria
Gestié medica
Hematologia i hemoterapia
Hepatologia
Industria farmaceéutica
Immunologia
Medicina interna
Nefrologia
Pneumologia
Neurologia
Obstetricia i ginecologia
Odontologia i sector dental
Oncologia
Optiques
Ortopedia
Pediatria
Podologia
Politica sanitaria
Psiquiatria
Rehabilitacié
Reumatologia
Traumatologia

Veterinaria Animals de companyia
Infermeria veterinaria
Professional veterinari

Comerg al
detall, comerg i
distribucio

Tecnologies de
la informacid i la
comunicacio

Turisme i
hostaleria

Altres

SECTOR
PROFESSIONAL

Animals de companyia
Bicicletes

Cuines i banys
Equipament educatiu
Ferreteria i bricolatge
Fitnes

Gran consum
Instal-lacions esportives
Jardineria

Joieria i rellotgeria
Joguines i jocs
Llicencies

Logistica

Parament i decoracié
Esports d’exterior
Perruqueria i estetica
Perfumeria i cosmética
Puericultura

Comerg al detall
Sector de I'esport
Electrodomestics

Centres de dades
Informatica
Xarxes informatiques

Tecnologies
de la comunicacié

Fires, congressos, reunions
i incentius

Hostaleria

Restauracié

Turisme

Biotecnologia

Medi ambient
Piscines

Protecci6 laboral
Seguretat
Assegurances
Vestuari professional
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om s’informava un ciutada de I'antiga

Roma? Al voltant de I'any 59 aC, en ple
segle 1 aC, va sorgir a Roma quelcom que s'as-
sembla molt al que avui coneixem com a diari.
Estem parlant de les «Actes diaries del poble
roma» (Acta diurna populi romani), creades per
Juli Cesar. Aquestes actes recopilaven esdeve-
niments de diversa indole que succeien diaria-
ment a la ciutat de Roma i la seva redaccio era
a carrec de professionals especialitzats cone-
guts com a diurnarii, als quals podriem conside-
rar com els precursors dels periodistes a Roma.
Per accedir a aguesta font d’'informacio, el ciuta-
da roma havia de dirigir-se al forum, on les actes
s’exhibien publicament custodiades per la mili-
cia. Agquestes noticies s’inscrivien en planxes de
fusta recobertes de calg o encerades.
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es primeres formes periodistiques les hem de buscar en les albors de la

nostra civilitzacié. Entre els grecs, Alexandre el Gran comptava amb
escribes i cronistes que I'acompanyaven per documentar les seves victories, i
escriptors i historiadors com Homer, Xenofont, Herodot i Tucidides han estat
considerats com a periodistes de la seva época.

A totes les societats avancades han existit sistemes per enregistrar esdeve-
niments significatius i difondre novetats. Per exemple, es té constancia de
I'existéncia a la Xina del que es podria considerar com un diari mensual a la
cort de Pequin, conegut com el Kin pau, que es remunta a finals del segle ix.
Aquest diari va passar a ser setmanal el 1361 i, posteriorment, va esdevenir
diari a partir del 1830.

Més enlla d'aquestes referéncies xineses i classiques, les noticies manuscri-
tes que es difonien arreu d'Europa gairebé dos segles abans de la invencio de
la impremta representen l'antecedent més immediat del periodisme. Estem
parlant de publicacions com les italianes Avisi o les alemanyes Zeitungen
gue, amb l'arribada de la impremta el 1450, gracies a Johannes Gutenberg,
van adquirir la capacitat de ser ampliament reproduides. Aixo va donar lloc a
I'aparicid de les primeres gasetes setmanals el segle xvi, encara que no va ser
fins a finals del segle xvii que els periodics diaris van passar a ser comuns i,
durant gran part del segle xix, van anar adquirint la forma que encara conei-
xem avui dia.

Indubtablement, la invencié de la impremta de Gutenberg va marcar un
moment clau en el sorgiment de les publicacions periddiques. Tanmateix,
també cal destacar dues altres innovacions que van tenir un
paper determinant en aquest procés: d’una banda, la creacio
dels serveis publics de correus, i de I'altra, I'establiment de la
llibertat d'impremta fonamental. Aquests tres elements en
conjunt van establir les bases per a la florida de les publicaci-
ons periodiques.

A Europa, els serveis publics de correus operaven amb
una freqiéncia setmanal i es recolzaven en una xarxa com-
plexa de postes. Aquestes postes eren establiments que
oferien cavalls de relleu i hostalatge en intervals de dues o
tres llegUes, equivalents a aproximadament vuit o dotze

quilometres. La freqiiencia setmanal se sincronitzava amb
la celebracié de mercats a les ciutats, cosa que facilitava
la comunicacié i I'intercanvi de noticies. Aquestes notici-
es s'acostumaven a difondre i vendre en forma de fulles
soltes i eren altament sol-licitades per princeps i particu-
lars, la qual cosa generava competéncia entre els mes-
tres de postes i els impressors.
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L'establiment de la llibertat d’impremta va tenir un paper crucial en el desenvo-

lupament de les publicacions periodiques. La historia té les arrels a I’Angla-

terra del segle xvi, perd va viure un moment destacat durant la Revolucié

Francesa amb la Declaraci¢ dels Drets de I'Home i del Ciutada el 1789,

que va proclamar el dret a la lliure comunicacié del pensament. Tot i aixo,

és important assenyalar que Napoled va reintroduir la censura i I'autorit-

zacio previa el 1800, de manera que s’exercia un control rigorés sobre els

diaris. En contrast, als Estats Units, des dels seus inicis com a nacié independent

el 1786, la premsa va poder gaudir d’'un ambit de llibertat extens, amb la supervisié
dels tribunals.

En el cas d'Espanya, la llibertat de premsa va experimentar un retard notable i, para-
doxalment, es va aconseguir després de la invasio de les tropes napoleoniques el 1808.
Encara que les Corts de Cadis van decretar la llibertat d'impremta el novembre del 1810
i la van consolidar a la Constitucié de marc del 1812, ja abans de |'aixecament popular
antifrances del 2 de maig del 1808 a Madrid havien sorgit diaris, fulletons i diverses
publicacions. Aquest periode de llibertat d'impremta incipient va ser efimer, ates que,
després del final de la Guerra del Frances el 1814, es va restaurar I’Antic Régim. Tot i
un breu lapse liberal durant el Trienni Constitucional (1820-1823), no seria siné fins a
la mort de Ferran VIl el 1833, i més especificament amb la promulgacié de la llei d'im-
premta del 1837, que el periodisme liberal va poder comencar una trajectoria més con-
tinua, encara que no sempre estable, que es mantindria fins a la Guerra Civil del 1936.

| segle xvi es va comencar a consolidar un prototip inicial de revista o diari de

periodicitat relativament baixa, que oscil-lava entre mensual i anual, el proposit
del qual era documentar els esdeveniments politics i militars més rellevants de I'época.
Aguestes publicacions acostumaven a portar el nom de Mercuri, en homenatge al
missatger dels déus grecs.

Cal esmentar el Mercurius Gallo-Belgicus, que es va publicar en llati a Colonia el
1594. Va comencar sent un volum anual extens de 625 pagines i, després, va continuar
amb volums més compactes cada sis mesos. Aquesta publicaci¢ abastava noticies euro-
pees i del seu titol va sorgir el terme mercurials, que era la denominacié comuna
en aquesta epoca per a aquesta mena de publicacions.

A les primeres décades del segle xvi, els diaris setmanals van conservar els
seus antics noms com a avisos, courants, currents, nouvelles, newes o
Zeitung. No obstant aix0, després de les gazettes de la monarquia fran-
cesa el 1631, el terme gaseta va passar a ser la denominacié genérica per
a les publicacions informatives amb un acusat contingut politic.

La Gazette va ser la primera publicacié setmanal amb autoritzacié a
Franca, editada per Téophraste Renaudot per encarrec de Lluis XIlIl i el
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seu ministre, el cardenal Richelieu. En poc temps es va convertir en un refe-
rent del periodisme estatal que va inspirar imitacions a altres paisos. El 1635,
Renaudot també va llancar la Feuille du Bureau d’Adresse.

A Catalunya, en el context de la Guerra dels Segadors, van sorgir dues
publicacions el 1641: la Gazeta i les Novas Ordinarias. Aquestes van ser
les primeres manifestacions d’estil gaseta a Espanya, encara que amb de-
nominacié francesa. Aixd vol dir que es tractava de traduccions al catala
d'exemplars de La Gazette i les Nouvelles Ordinaires des Divers Endroits,
publicades a Paris per Téophraste Renaudot. Per tant, no es considerarien
gasetes propies de Barcelona.

Fins a I'any 1661, Espanya no va tenir-cap gaseta oficial. Aquesta va ser la
Relacion o Gazeta, precursora del Boletin Oficial del Estado, que inicialment
es publicava amb periodicitat mensual. No obstant aixo, a partir del 1677 va
passar a ser setmanal amb el titol de Gaceta Ordinaria de Madrid. El 1697
va canviar el seu titol per Gaceta de Madrid. Aquesta publicacié va exercir
un paper crucial perqué va familiaritzar el public amb els esdeveniments
politics i militars de I'época. A més, va contribuir al desenvolupament del
llenguatge periodistic, incorporant traduccions de textos d’altres gasetes
europees i enriguint el nivell cultural dels
espanyols, malgrat les reserves que gene-
rava el seu caracter oficial.

L'any 1706 va veure la llum la Gazeta
de Barcelona i el 1762 va aparéixer el
Diario Curioso, Historico y Erudito,
Comercial y Econémico, també amb
origen a la capital catalana. En un
moment donat, aquest darrer es va
dividir en dues parts, segregant els con-
tinguts cientifics dels temes comercials.
La segona seccié es podria considerar
com un dels primers exemples a Espa-
nya de recopilacié de publicitat a la
premsa, que funcionava de manera
similar a una guia de compres.

El 1761 va veure la llum el Caxdn de
Sastre Cataldn, un setmanari que es va inspirar en
el Caxon de Sastre de Madrid. Posteriorment, el 1773, va sorgir
El Pensador Matritense, un setmanari curioés, erudit i comercial que abor-
dava «discursos sobre tots els temes que involucren la societat civil». Una
particularitat d'aquesta publicacié era que s'imprimia a Madrid i, després, es
reeditava a Barcelona.

6| 1925



a premsa tecnica és sovint considerada com a sinonim de premsa
especialitzada, pero, en realitat, presenta caracteristiques addici-
onals que la defineixen de manera Unica. En resum, es podria descriure
com un vehicle d'informacié especialitzada destinat a professionals d'un sector d'ac-
tivitat determinat. El caracter professional del seu contingut i del seu public és el més
important.

Si la definicio de limits ha estat sempre poc precisa, potser ho era menys en els seus
origens. Durant els segles xvii i xvii va haver-hi publicacions que, en certa manera, es
podrien considerar com a técniques i, al mateix temps, oferien informacié general. Aixo
és un reflex d'una epoca en gué es va produir simultaniament el sorgiment de la premsa
i el comencament d’'una successié de descobriments i invencions que, finalment, van
conduir a la civilitzacié técnica en que vivim avui. Una de les fites inicials en el desenvo-
lupament de les publicacions especialitzades va ser I'aparicié de les revistes cientifiques,
com es detallara a continuacio.

A finals del segle xvi, a Europa es publicaven al voltant de 30 revistes cientifiques i
mediques. Al segle xvii, aquesta xifra va experimentar un augment significatiu i va arri-
bar a superar els 700 titols, amb un predomini destacat de revistes alemanyes. Aquest
creixement va estar vinculat al desenvolupament de |'especialitzacié en camps com ara
la quimica, la fisica, les ciéncies naturals, la mecanica i I'enginyeria.

D’acord amb dades de la UNESCO, I'any 1850 ja hi havia al voltant de 1.000 revistes
técniques i cientifiques a tot el mén, i aquesta xifra es va incrementar fins a arribar a
més de 10.000 cap al 1900. Aquest augment considerable va ser degut a I'enorme
desenvolupament industrial i tecnologic experimentat a la segona meitat del segle xix.

@ Franca
i El Journal des Scavans (1665) va tenir un paper fonamental perqué va ser el primer
diari cientific publicat a Europa. Contenia articles, cartes i notes de relle-
vancia cientifica. La seva publicacié es va interrompre el 1792, durant la
Revolucié Francesa i, malgrat que va tenir un breu ressorgiment el 1797,
no va recuperar la seva regularitat fins al 1816, quan va evolucionar cap a Sitera) VAN
una publicacié de caracter més literari. o tanp S

Par s

LE,

El 1702, la publicacié Histoires et Mémoires, que publicava de for-
ma regular I'’Académie des Sciences de Parfs, va donar origen el 1750
a la nova série Mémoires de mathématique et de physique, pré-
sentés a I’Académie Royale des Sciences, par divers scavans et
1Gs dans ses assemblées.

A partir del 1771, el Journal d’observations sur la physique,
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I’histoire naturelle et sur les arts et métiers (diari d'observacions sobre
la fisica, la historia natural i sobre les arts i els oficis) va ser publicat per
Abbé Rozier, un botanic i agronom frances.

Anglaterra

Destaca Philosophical Transactions (1665), pu-
blicada per la Royal Society de Londres, institucio
fundada el 1660. Aquesta revista va ser la primera
publicacio cientifica en angles i la primera al mén
dedicada exclusivament a la ciencia. Des de la
seva creacio, ha publicat de manera ininterrom-
puda i es pot considerar el butlleti cientific en
funcionament més antic i durador del mon.

Londres també va ser el lloc de naixement de
Nature, una de les revistes cientifiques més pres-
tigioses del moén, fundada per I'astronom britanic de la Royal
Society Joseph Norman Lockyer. El primer nimero de Nature es va publicar
el 1869.

Alemanya

Cal esmentar dues publicacions destacades: Mis-
cellanea Curiosa (1670-1705), centrada princi-
palment en temes meédics, i Acta Eruditorum,
considerada la primera revista de caracter cientific
de la historia d'Alemanya. Aquestes dues revistes
van servir com a model per a altres publicacions
tant a Anglaterra com a Franca.

A més, una altra publicacié notable, Der
Naturforscher (1744-1804), editada a Halle,
recopilava contribucions originals del camp
de les ciencies.

Espanya

Als inicis del periodisme especialitzat a Espanya, destaquen dos cor-
rents principals. D'una banda, hi ha les revistes cientifiques, creades
per institucions o personalitats de renom, com ara professors, natura-
listes o metges, que van introduir al nostre pais la literatura cientifica
estrangera. D'altra banda, hi ha el que podriem anomenar «miscel-la-
nies de divulgacié», que sdn publicacions que van tenir un paper mo-
dest, pero potser inestimable, en la divulgacié del progrés tecnic.
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A partir del 1734, diversos membres de |’Académia de Medici-
na i Cirurgia, degudament autoritzats per un reial decret, van
iniciar la publicacié de les Efemérides Barométrico-médicas
Matritenses amb una periodicitat mensual. Aquesta publicacié
és considerada com la primera revista cientifica d'Espanya i va
perdurar fins a I'any 1747.

Es podria considerar que les revistes El Mercurio del 1738,
El Correo General Historico, Literario y Econdmico del
1762 i el Diario Curioso, Historico y Erudito, Comercial y
Econdmico del 1762, en certa manera, tenen un enfoca-
ment parcialment técnic i especialitzat.

El 1797 es van crear dues publicacions notables a Espanya. La primera és el Se-
manario de Agricultura y Artes Dirigido a los Parrocos, a carrec del naturalista
Juan A. Melén, amb seu a Madrid i la publicacié del qual va perdurar fins al 1808.
La segona és Misceldanea Instructiva, Curiosa y Agradable o Anales de Litera-
tura, Ciencias y Artes, també nascuda a la capital del regne, encara que la seva
existéncia es va limitar a només tres anys. Encara més breu va ser la vida dels Ana-
les de Historia Natural, amb seu a Madrid, que va sorgir el 1797 i va desapareixer
I'any seglent.

El segle xix havien aparegut altres publicacions en I'ambit agrari i tecnic, moltes
efimeres i vinculades majoritariament a associacions diverses. Entre les més desta-
cades mereix un esment, per la seva longevitat, la Revista del Instituto Agricola
Catalan de San Isidro (1881); també cal mencionar El Magisterio Espafol
(1866) i El Consultor (1852), ambdues fundades a mitjan segle xix i que perviuen
actualment.

Un altre grup de publicacions perfectament identificables son les revistes nascudes
com a organs de comunicacio i relacié entre els membres d’enginyers. La Revista de
Ingenieria Naval y Ocednica Espafola en va ser la primera; va apareixer el 1929
a Madrid i va ser creada per |'Associacié d’Enginyers Navals i Oceanics. Als seus ini-
cis, va ser un butlleti de noticies financat per aquesta associacié que ha evolucionat
cap a un model informatiu i amb publicitat. La Revista Clinica Espafiola, fundada
el 1940, actualment pertany al grup Reed Elsevier i disposa de més de 2.000 articles
publicats. La Revista Clinica Espafiola és una altra revista amb trajectoria centena-
ria que va experimentar una profunda renovacié I'any 2000 i, actualment, és organ
oficial de la Societat Espanyola de Medicina Interna.
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urant la segona meitat del segle xix i en les albors del segle xx, el

maon va entrar en una nova fase del procés industrial, marcada per
un notable creixement economic. Els avengos técnics i productius van donar
pas a un sistema tecnic renovat centrat en |'acer, I'electricitat i el motor
d’explosid. En aquest periode cal ressaltar la creixent especialitzacié de les
publicacions, ja que es van desenvolupar técniques importants en camps
com la mecanica, I'electricitat i, posteriorment, la quimica. Aixo va donar
lloc a una proliferacié de revistes que podriem anomenar «d'oficis».

A partir de principis del segle xx es va registrar, a més, un important
avenc als mitjans de comunicacioé de masses al moén industrialitzat. Aquest
fenomen va comencar als Estats Units i, després, es va estendre per tot
Europa, la qual cosa va donar lloc a una expansié de diaris, setmanaris i
revistes a la societat occidental.

La radio, la televisié, el cinema i la fotografia van ser fonts d'inspiracié
per a la creacié de nombroses revistes especialitzades adrecades al public
en general, com ara les revistes d’entreteniment, pero també a una am-
plia audiencia d'aficionats amb interessos o formacié professional especi-
fics. Els editors o promotors de revistes técniques també es van adaptar
a aquests avencos tecnologics, especialment en camps rellevants com el
cinema, I'automobil o I'aviacié.

La revolucié industrial va marcar un punt d’'inflexié en la industria de la
comunicacio i la premsa, impulsant la creacié d'un nou model de negoci.
Diversos factors van contribuir a aquest canvi. D'una banda, els avencos
tecnologics, com la maquina de vapor, van revolucionar la produccié de
diaris perque van augmentar la velocitat d'impressié i van reduir els costos
de produccié.

A més, I'expansio de la xarxa ferroviaria i el transport maritim van trans-
formar la distribucio de diaris i revistes, atés que acceleraven el lliurament
de noticies i permetien arribar a un public més ampli en menys temps. En
I'ambit de les comunicacions, la invencié del telegraf i el teléfon va possibi-
litar I'accés a noticies d'Ultima hora des de fonts distants i la seva transmis-
si6 de manera rapida, cosa que va donar lloc a la creacié de les primeres
ageéncies de noticies. Aquests avencos tecnoldgics i logistics van establir
les bases per a I'evolucié del negoci de la comunicacié i la premsa a l'era
industrial.
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El comengament d’una nova era

el que fa al contingut de les publicacions, la inclusié d'imatges, com fotografies,

il-lustracions, caricatures o grafics, va passar a ser una caracteristica comuna, la
qual cosa va tenir un paper cabdal en la millora de la qualitat i I'atractiu dels productes,
alhora que va permetre’n la diversificacié del contingut per a arribar a publics més am-
plis, com dones, nens, professionals i aficionats amb una varietat d'interessos i passa-
temps. A més, es van introduir seccions dedicades a I'esport, I'entreteniment i la moda,
cosa que no només va ampliar I'audiéncia, siné que també va atreure anunciants espe-
cifics interessats a arribar a aquests grups de poblacié.

Les publicacions es van convertir en un mitja altament atractiu per a la publicitat i
aixo va propiciar la generacio d'ingressos significatius per als editors. La competéncia
per captar I'atencié dels lectors va impulsar el creixement de les agencies de publici-
tat, gue buscaven noves formes de promocio i difusio de productes i serveis.

>
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Els editors, conscients de la creixent complexi-
tat i dinamisme de I'entorn mediatic, van comen-
car a reconeixer la importancia de la col-laboracié
a I'hora de fer front a reptes comuns i de preser-
var la integritat i la qualitat de la seva feina.
Aquesta cooperacié va adoptar multiples formes,
gue van incloure la creacié d'associacions profes-
sionals i la participacié en projectes periodistics
col-laboratius, tant internacionals com nacionals.
Aquesta sinergia entre professionals de la comu-
nicaci6 no només va enfortir la industria dels

. . . _ Miguel Moya.
mltj‘?ns’ Sln? qu\e. ta_mbe V_a permetre Ter un pe Director de I’Associaci6 de Premsa
riodisme més solid i efectiu en un moén que no de Madrid, 1895.

parava de canviar.

En I'ambit internacional, el 1910 Brussel-les va
ser la seu d'un congrés internacional de premsa
no diaria que va englobar tant la premsa tecnica
com la no técnica. A aquest esdeveniment va se-
guir un altre congrés similar a Paris el 1912 i,
posteriorment, un tercer a la mateixa ciutat el
1914. El 1925 es va crear la Federacioé Internacio-
nal de la Premsa Técnica (FIPT), una de les organit-
zacions més antigues i prestigioses del mén en
aquest camp. Inicialment, la Federacio es va for-
mar com un consorci d’editors que tenia com a
objectiu facilitar l'intercanvi d'idees. Amb el
temps, el seu abast es va expandir per incloure
propietaris de mitjans i creadors de contingut de
tot el mén, amb el propodsit d’empoderar-los en la
construccié de negocis mediatics internacionals I Congrés Nacional de Premsa
liders al mercat i brindant-los intel-ligéncia, soluci- no Diaria. Barcelona 1915.
ons i oportunitats de col-laboracié.

A Espanya, I’Associacié de Premsa de Madrid s'havia creat el 1895 sota la
direcci6 de Miguel Moya. Una mica més tard, el 1915, va tenir lloc el | Congrés
Nacional de Premsa no Diaria. Encara que aquest congrés no es va centrar es-
pecificament en la premsa técnica, va atreure representants destacats de revis-
tes técniques i professionals. L'esdeveniment va ser convocat per I’Associacié de
Premsa no Diaria de Barcelona, presidida pel senyor Francisco Lépez Canto,
director de La Voz de Fernando Poo, i amb el senyor Miguel Boix Sanchén
com a secretari, que al seu torn dirigia Tijeretazos.
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El 1925 va ser un any clau per a la premsa técnica i professional. Alhora que
es constituia a Paris la Federacio Internacional de la Premsa Técnica (FIPT), a
Barcelona es va fundar I'Associacié Espanyola de la Premsa Tecnica (AEPT)
sota el guiatge d'un grup d’editors liderat per Teodoro Colomina, que també
havia participat en la creacié de la FIPT. Aquest grup de professionals pioners
va sentir la necessitat d’unir-se i crear a Espanya un espai comu on defensar
els seus interessos, promoure la difusio de la tasca cultural de les seves publi-
cacions, fomentar la formacié continua dels seus membres i establir relacions
amb altres associacions similars en I'ambit nacional i internacional. En poc
temps, agquesta entitat sense anim de lucre es va convertir en el punt de refe-
réncia per a tots els editors especialitzats dedicats a informar professionals de
multitud de sectors.

L'any de fundacié de la FIPT i I'AEPT hi havia més de 800 revistes técniques
a Espanya, que cobrien una amplia gamma de sectors professionals: agricul-
tura, industria, tecnologia, alimentacid, medicina, educacio, hostaleria, etc.
Aquestes publicacions no sols proporcionaven informacié especialitzada i ac-
tualitzada, sind que també actuaven com a plataformes per a la discussié i
I'intercanvi d'idees entre els professionals de les diverses disciplines.

Associacio Espanyola de la Premsa Técnica (AEPT).
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Al ritme dels temps

. Cinematografia

) 60 0000000000000 000000 000 00

El 14 de maig del 1896, just abans de les festivitats de Sant Isidre,
va tenir lloc a Espanya la primera projeccié publica del
cinematograf dels germans Lumiére. Aquesta historica exhibicio
es va dur a terme en un dels salons de I’'antic Hotel Rusia, ubicat
al numero 34 de la carretera de San Jer6onimo. Linvent va
arribar a Espanya només uns mesos després de la presentacio
oficial a Paris i va oferir un programa similar, que constava de

10 vistes documentals amb una durada de 50 segons
cadascuna.

El 1906 va néixer Cinematograph, la primera revista
especialitzada en aquesta tematica. Aquesta publicaci6 de
caracter setmanal va veure la llum a Barcelona i va tenir un paper
fonamental en la difusié i la promoci6 del cinema a Espanya.

. Aeronautica

@ e e 00000000000 000000000 0

Durant molt de temps s’havien fet diversos intents sense éxit, pero,
finalment, el 17 de desembre del 1903, els germans Orville i Wilbur
Wright van aconseguir dur a terme el primer vol controlat a la histo-
ria impulsat per un motor. Sis anys més tard, Louis Charles Joseph
Blériot va marcar una fita en la incipient aviacié del segle xx quan va
travessar el canal de la Manega entre Franca i Anglaterra en un avio,
cosa que va constituir un éxit sense precedents.

Aquell mateix, el 1909, es va fundar la Revista de Locomocion Aérea,
que servia d’organ oficial de ’Associacié de Locomocié Aeria de
Barcelona. Aquesta revista tenia una periodicitat mensual i publicava
treballs originals sobre aviacié, aixi com conferéncies i articles proce-
dents de revistes d’altres associacions europees.

. Automobilisme

e e 00000 0000000000000 0000

Poc després que el primer Daimler marqués l'inici de I’era de I'au-
tomobil el 1886, pilots valents van comencar a organitzar els ano-
menats «viatges des de Paris», que eren rutes que partien de la
capital francesa cap a altres ciutats europees importants o traves-
saven tota Franca. El 1895, Emile Levassor va guanyar la cursa
Paris-Bordeus-Paris al volant d’'un Panhard.

El 1899 es va fundar la revista El Automovilismo llustrado, que
es va publicar quinzenalment a Barcelona fins al 1907. Els primers
numeros se centraven en temes de mecanica i, a partir del 1905,
va comengar a incorporar noticies relacionades amb I'automobi-
lisme esportiu, com croniques de la Copa Pirineus, la Copa Voitu-
rettes i altres curses populars. Els darrers nimeros del 1907 es
van editar a Madrid.
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Portades d’ahir i avui

@ ! Magisterio Espariol
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El Magisterio Espariol, amb origen el 1866,
s’especialitza en temes d’ensenyament.
Des del seu inici ha publicat suplements
sobre infancia, feminisme, legislacio i pe-
dagogia, a més de novel-les pedagogiques
de fulleté que reflectien les tendéncies
educatives de cada eépoca. Actualment
forma part del cataleg de I’editorial Siena
Educacion.

‘ El Consultor
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de los Ayuntamientos

El Consultor de los Ayuntamientos és una
publicacié tecnicojuridica dedicada a
I’assessorament en I’'ambit municipal.
Des del 1852 ha estat, i continua sent,
una eina essencial per a funcionaris de
I’Administracié local, alcaldes i regidors, i
destaca pel seu rigor tecnic i els seus
plantejaments practics. En I'actualitat, E/
Consultor de los Ayuntamientos esta inte-
grat a Aranzadi La Ley (Karnov Group).

De la mateixa manera que el ciutada roma de I'antiguitat s’hauria
sorpres davant les actes diaries del poble roma, el segient capitol ens
portara a meravellar-nos amb els precursors de la premsa tecnica i es-
pecialitzada que, igual que aquells diurnarii a la Roma antiga, es van unir
per obrir un nou cami. Viatjarem al cor de les associacions de premsa
técnica i coneixerem qui van ser els pioners visionaris que es van unir en

una recerca comuna per promoure el coneixement i la col-laboracio en els
seus camps respectius. Des de la fundacio de la FIPT fins a la creacio de
I’AEPT, desvetllarem com totes dues van esdevenir pilars per al desen-
volupament i la difusiod de la premsa tecnica tant al moén com al context
especific d’Espanya.
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om suggereix el titol de la novel-la de

Hemingway, Paris era una festa. Les-
criptor i periodista nord-america retrata a la seva
obra els anys daurats, salvatges i fructifers de la
seva joventut a la capital francesa dels anys 20,
en companyia d’escriptors com F. Scott Fitzge-
rald, Gertrude Stein i Ezra Pound, 'anomenada
«generacio perduda».

Durant els primers decennis del segle, un for-
miguer de joves escriptors, artistes i musics
d’arreu del mon es van congregar als barris bo-
hemis de Montmartre i Montparnasse. Els llums
del Moulin Rouge | d’altres clubs nocturns il-lu-
minaven la nit parisenca, on el jazz fluia als car-
rers. La moda era protagonista i Coco Chanel
definia 'elegancia de I'epoca amb el seu estil fla-
pper. El 1925, 'Exposicio Internacional d’Arts
Decoratives i Industrials Modernes marcava el
naixement de l'estil art-déco, que va exercir una
influencia notable en I'arquitectura, el disseny
d’interiors i la moda a escala global.
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RONOLOGIA

Fundaci6 de IAssociacié Espanyola de la Premsa Técnica (AEPT).
Fundacio de la Federaci6 Internacional de la Premsa Téecnica (FIPT).

La FIPT passa a anomenar-se FIPTP (Federacio Internacional
de la Premsa Tecnica i Professional).

N N [

Teodoro Colomina, president de 'AEPT, és nomenat president de la
FIPTP.

El'V Congrés Internacional de Premsa Técnica se celebra a Espanya.
Crisi de la Borsa de Nova York i inici de la Gran Depressio.

J N/

-

-

Proclamacié de la Segona Republica a Espanya, que va establir
un sistema democratic que reconeixia el vot femeni, la
separacio entre Església i Estat, i 'autonomia de Catalunya

i el Pais Basc.

-

LAEPT passa a anomenar-se AEPTP (Associacio Espanyola
de la Premsa Tecnica i Professional).

Creaci6 de la Biblioteca de la Premsa Tecnica i Professional,
per iniciativa de '’AEPTP.

J

Mor Hipdlito Mounier, president fundador de la Federacio
Internacional.

N\ N

Publicacié del primer anuari de ’AEPTP.

La FIPTP passa a anomenar-se «de la Premsa Técnica i Periodica»,
en comptes de «Professional», encara que aixo no implica cap canvi
en les sigles.

J N/ .

-

~

| Congrés Nacional de Premsa Tecnica.

Punt d’interrupcié de tota activitat associativa per l'inici
de la Guerra Civil.

J

-
(Fi de la Guerra Civil.




oincidint amb I'Exposicié Internaci-

onal d'Arts Decoratives i Industrials
Modernes, el Sindicat de la Premsa Técnica,
Industrial, Comercial i Agricola de Franca
va organitzar el | Congrés Internacional de
Premsa Técnica, que va tenir lloc del 30 de
setembre al 4 d'octubre del 1925 al Cercle
de la librairie, al bulevard Saint-Germain.

El Congrés, presidit per Hipdlito Mou-
nier, president del sindicat francés, va
comptar amb |'assistencia de congres sis-
tes de 25 paisos i va representar
3.000 publicacions. L'aspecte més trans-
cendent va ser I'adopcié per part d'edi-
tors de tot Europa, incloent-hi els de
premsa tecnica a Espanya, de I'acord una-
nime de fundar la Federacié Internacional
de la Premsa Tecnica (FIPT), I'actual Fede-
racié Internacional de Publicacions Perio-
diques (FIPP).

A la fundacié de la FIPT destaca la parti-
cipacié de set representants espanyols que
hi van assistir a titol personal, ja que en
aquell moment no existia cap entitat de
premsa professional al pais. Les publicaci-
ons representades per aquests editors in-
cloien Automovil Comercio, Catalufa
Textil, El Arte de Curtir, Electricidad,
Mecanica y Fundicidn, El Progreso Foto-
gréfico, Ingenieria y Construccion i Téc-
nica.

A la documentacié que s'ha conservat
no figuren els noms dels assistents, pero se
sap que hi va ser present Teodoro Colomina
Cases, director de la revista Electricidad,
Mecanica y Fundicidon, un dels principals
ideodlegs en la constitucio i la consolidacio
de la FIPT al costat de Mounier, que, a més
de president de la Federaci6, poc després
esdevindria president i fundador de |'Asso-
ciacié Espanyola de la Premsa Técnica
(AEPT).

Hipdlito Mounier.
Fundador i primer
president de la FIPP,
1925.

El promotor del | Congrés
Internacional de Premsa
Tecnica va ser Hipdlito
Mounier, que el 1925
ocupava la presidencia
del Sindicat de la Premsa Tecnica, Indus-
trial, Comercial i Agricola de Franca. Mou-
nier havia nascut a Champigny el 1864.
Va quedar orfe als 16 anys i va comencar
a treballar en una impremta. A partir del
1886, va ser apoderat de |'editorial d’anu-
aris industrials internacionals Camille Rous-
set. El 1914 va fundar la revista L'Industrie
Chimique i el 1924 va ser elegit president

del sindicat, del qual passaria a ser, des del
1926, president honorari.

Teodoro Colomina.
Fundador i president £
de 'AEPT, 1925-1957; &
president de la FIPTP,
1929.

Teodoro Colomina, nascut
el 1884, era un home de
multiples talents i posseia
una formacié academica
solida. Era llicenciat en
ciéncies i enginyer mecanic i electronic, i
ocupava el rang de comandant d’artilleria.
Colomina va destacar com a promotor i
membre a diverses organitzacions, tant
abans com després de la creacié de I'AEPT.
En particular, va exercir el carrec de presi-
dent i va ser el fundador de I’Associacié Tec-
nica d'Estudis Metal-lurgics. A més, dirigia
la revista Electricidad, Mecanica y Fundicion.
Posteriorment, també va estar al capda-
vant de publicacions com S. T. A. i Técnica
Metalurgica. El seu ampli coneixement i
compromis amb la indUstria i la técnica
el van convertir en una figura influent al

camp de la premsa técnica i la metal-lurgia
a Espanya.
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’any 1929 va marcar un moment important en la historia de la premsa tecnica, ja
gue Teodoro Colomina va ser nomenat president de la FIPTP i Espanya va assumir
la responsabilitat d'organitzar el V Congrés Internacional de Premsa Tecnica.

El V Congrés va tenir un triple escenari, Barcelona, Madrid i Sevilla, i va coincidir
amb I'Exposicio Internacional del 1929 a Barcelona i la gran Exposicié Iberoamericana
a Sevilla. En I'esdeveniment hi van participar representants de 25 nacions, amb prop de
300 congressistes, dels quals més de 150 eren espanyols. Va destacar la presencia
de 18 delegats de 13 paisos iberoamericans, cosa que va constituir una novetat ab-
soluta. A més, es va crear un comité d'honor encapcalat pel general Primo de Rivera,
president del Consell de Ministres, que tenia 42 membres, incloent-hi J. M. Espafa, com
a cofundador de I'AEPT.

La inauguracié del congrés va anar a carrec, en representacié del general Primo de
Rivera, del secretari general d'Afers Estrangers, I'ambaixador E. M. de Palacios, i va tenir
lloc a la sala d'actes del Palau de I'’Agricultura de I'Exposicié Internacional de Barcelona.
La mesa presidencial va comptar amb la presencia de les principals autoritats regionals
i locals, diversos delegats de governs estrangers i representants d'organismes interna-
cionals. Durant el seu discurs, Mounier va abordar dos temes destacats: la llibertat de

Madrid, 1929. Recepcid
als congressistes al
Ministeri d’Estat.

En primer terme,

el president del Consell
de Ministres, Primo de
Rivera.

20 | 1925-1939



circulacié de la premsa técnica al mon i la gqlestié postal, per a la solucié de la qual es
posava com a exemple el regim entre Espanya i Hispanoameérica.

El congrés va ser un éxit i va tenir gran notorietat a escala internacional, perd tot just
un mes després d'haver-se clausurat, va esclatar la gran crisi a la Borsa de Nova York.
Aix0 va marcar el comencament d'un periode prolongat en qué mantenir una revista
técnica en funcionament, tant a escala mundial com a Espanya, es va convertir en una
tasca heroica.

En el volum que recopila la cronica i els treballs del V Congrés Internacional, el més
gran dels editats per la Federacié amb motiu de les seves trobades internacionals, figu-
ra un autograf del general Primo de Rivera, marques d'Estella, president del Consell de
Ministres el 1929 i president d'honor del V Congrés Internacional. El seu missatge
deia:

«He tingut la gran satisfaccid
de presidir la cloenda del

V Congrés de Premsa Tecnica
Mundial, perque aixo m’ha
permes congeixer bé la impor-
tancia d’aquesta activitat
destinada a difondre la cultura
tecnica sense la barreja de les
passions 1 la politica que solen
dividir els homes, cridats a Autograf del general Primo de Rivera, president del

T > : Consell de Ministres el 1929 i president d’honor
unir-se per llagos d’amor i del V Congrés Internacional de Premsa Técnica i

cultura.» Professional.

Madrid, 21 de setembre del 1929
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esprés de la crisi economica del 1929, el panorama

de la premsa técnica va rebre un cop significatiu,
amb més tancaments que nous llancaments de revistes. Les
publicacions mensuals continuaven sent predominants i Bar-
celona es va mantenir com un centre editorial clau que des-
tacava per la creacié de publicacions en catala, encara que
moltes van tenir una vida curta a causa de les circumstancies
historiques.

En aquest context, el 1935 es va publicar el primer anuari de
I’ Associacié Espanyola de la Premsa Técnica i Professional
(AEPTP). A més de les publicacions espanyoles, I'anu-
ari incloia també llistes de les publicacions afiliades a
la FIPTP dels paisos seglients: Alemanya, Austria, Bél-
gica, Franga, Hongria, Italia, Polonia i Suissa. Aixi
mateix, contenia els estatuts de I"’AEPTP, dels quals
destacaven els articles 12, que establien les bases
i objectius de I’Associacio, la qual cosa proporcio-
nava una estructura formal i un reconeixement
institucional per a la premsa técnica en un mo-

ment de grans reptes i canvis en el sector.
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Estatuts de 'AEPT del 1925

Article 1
«Amb la denominacio Associacio Espanyola de la
ida a Barcelona un

professional queda constitul
especialment al desenvo\upament de la premsa

a I'agrupacio de les publicacions que la componen per a
defensa dels seUs interessos morals i materials, i @ la difusio

tasca cultural que duen a terme.»

Article 2
ciacio procurara for

«Per assolir aquest objectiu, 'AssO
els organismes oficials © professiona\s gue cregui con
gestions en pro dels

I'exit més gran de les seves
sociats i de 12 premsa tecnica en general, €S

congressos O conferencies nacionals i inter
tar-la, aixi comen les exposicions i fires que cregu
prop del Govern per sol-licitar les disposicions qu
ment de la premsa tecnica espanyola alpafsial
per aconseguir, en la mesura que sigui possible, que
del ram es mantinguin al nivell que correspo
entre les revistes técniques del pafs i les estrangeres; 09
gressos, exposicions, cursets | conferendies, i editara,

oporty, fascicles amb estudis qué ofereixin

L'AEPTP, desd ituci
T des ngl]?cfee\;a constitucié, ha advocat per la prem
recnica co esloeCiaIitzatozamental per a la transmissié de csa
e e : quest proposit, plasmat en els se _
estants orgn ur,] p”a\r/lu actualment, quan les publicacior?sS
contiuen sent un Vocaerlwlla.formaci(’)iI’actualitzaci() profes-
onal. A una voc f||o internacional des dels origens
el oo T a connexio de la premsa professi—’
e els avencos globals. Aixi mateix, ha
B rma.de promocio per als seus mt’em
ores, organizant egemments i exposicions que han do -
pav vsiotar entrei; Ilcacpns tecniques i han facilitat Ia-
i, IIansuas§oc|ats.. En aquest sentit, I'interior
e ari aplega una serie de recomana-
A impreses anunciants, que, malgrat
Lres, destaquen 'Ies geg[?::t;en}\lpeginems Bt
O : ts: «No busqueu ici
paret peslsco('!;uu;e\l/lstes Serioses i paguea un pprzﬁhrcal\?t
o e Iac|s>r>, «Anuncieu de manera conse—-
o p\opaganda en pogues revistes
esporadiques en moltes» A
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| 1936, 11 anys després de la creacio de I'Associacio, es va celebrar el | Congrés

Nacional de la Premsa Técnica sota la presidéncia d’honor de Manuel Azafia,
president de la Republica Espanyola, i de Lluis Companys, president de la Generalitat
de Catalunya. Aquest congrés, organitzat per I’AEPTP va tenir lloc del 4 al 7 de juny
a Barcelona, dins el marc de la IX Fira Internacional de Mostres d'aquesta ciutat, amb
I'assisténcia de 80 congressistes que van representar 58 publicacions. Cinc setmanes
després esclataria la Guerra Civil.

Si revisem els temes que es van tractar en aquest primer congrés, s'observa que mol-
tes de les inquietuds d'aquella época romanen vigents actualment, com ara la voluntat
d'apropar la innovacié als editors, el rigor en I'elaboracié dels continguts, la vocacié
internacional de I'Associacid o la representacié i la defensa dels interessos del sector.
N'hi ha prou amb alguns exemples de les ponencies presentades a les jornades per
constatar-ho: «La difusién de las novedades e inventos en la prensa técnica» (L. An-
dreu), «Situacién de la prensa técnica en el mundo» (M. Viada), «La circulaciéon interna-
cional de las publicaciones técnicas y profesionales» (A. Portabales), «Los servicios de
correos y la prensa técnica» (R. Bori), «La marca de calidad. Conveniencia de que la
prensa técnica contribuya a su implantaciéon y secunde su desenvolvimiento» (M. Vidal)
o «La publicidad en la prensa técnica y su modernizacién» (R. Bori).

Aquesta fructifera primera etapa de la vida de I’Associacié es va interrompre abrupta-
ment amb el comencament de la Guerra Civil. Ja no es va poder celebrar el Il Congrés
Nacional a Madrid el 1938, tal com s’havia acordat, i tampoc no tindrien lloc els se-
glents congressos cada dos anys.

Els participants en el

| Congrés Nacional

de Premsa Técnica,
(Barcelona, juny del
1936), posen en un salé
del Ritz després del sopar
de cloenda.
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Un dels primers estands
de premsa técnica muntats
conjuntament per ’AEPT

i la FIPTP per concorrer
a les fires internacionals.
Al voltant del 1930.




Al ritme dels temps

.

‘ Limpacte de la Guerra Civil (1936-1939)

L'aixecament militar contra el govern democratic de la Segona Republica el juliol del 1936 va marcar
l'inici de la Guerra Civil Espanyola, que es va prolongar fins al 1939 i va donar pas a la dictadura
liderada pel general Francisco Franco, que va perdurar fins a la seva mort el 1975.

Després del final de la contesa, els diaris i les revistes van quedar sota la regulacié de la llei de
premsa del 1938, en qué es concebia el periodisme com un instrument al servei de I'Estat, des-
tinat a promoure la unitat politica i religiosa que es buscava a I'era franquista. A partir de la seva
implementacio, els periodistes es van veure obligats a servir els interessos del Govern, transme-
tent les seves ordres i directrius de manera obligatoria. Per assolir aquests objectius, la normativa
utilitzava diversos mecanismes, com la censura prévia, les consignes, el registre de periodistes, la
designacio de directors de diaris i la regulacié de la quantitat i 'extensié de les publicacions exis-
tents. Aquesta llei es va mantenir en vigor fins al 1966 i va funcionar com un instrument de control
i orientacié del periodisme.

Durant els anys de la Guerra Civil van desaparéixer nombroses revistes professionals i la majoria
de les que van aconseguir sobreviure es van establir a Madrid.

uan va esclatar la guerra, mig milid de persones van abandonar la
seva patria, van travessar els Pirineus i es van establir al pais vei. El dis-
tricte XXI de Paris, juntament amb altres de populars com el X o el XX,
van acollir una part significativa dels exiliats espanyols que es van instal-
lar a la capital francesa després de la guerra. Aquesta imatge contras-
tava profundament amb la del Paris cultural i artistic del 1925 amb que
vam iniciar aquesta historia. Els exiliats espanyols van formar comunitats
a la capital francesa i van continuar lluitant des de I'estranger. Paris es
va convertir en un centre d’activitat politica on van sorgir moviments de
resisténcia, es van publicar diaris i revistes clandestines, i es va continuar
donant suport a la causa republicana a Espanya. Paris va ser un refugi
per als qui buscaven la llibertat i la justicia en un mén que s’obria cami a
la dictadura, un periode que tractarem al capitol seglient, ja de tornada
a I’Espanya dels primers anys franquistes.
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<< I ingueu present la gana: recordeu-ne el pas-

sat», vaticinava el poeta Miguel Hernandez
poc abans d’acabar la Guerra Civil. Era una premonicio
de la seva propia mort el 1942, afamat i malalt, en una

preso franquista. Pero també s’avancava al que passaria
després de la fi de la guerra.

Entre el 1939 i el 1951, Espanya es va sumir en un peri-
ode d’escassetat i miseria sense precedents. La guer-
ra havia deixat el pais devastat, amb una economia en
ruines. Les cartilles de racionament es van convertir en
I'dnica taula de salvacio per a molts. La fam i la mala
alimentacié van obrir les portes a un eixam de malalti-
es com el tifus, la meningitis, el tracoma i la tuberculosi,
coneguda com «la malaltia dels pobres».

Era una epoca en que prevalia I'enginy. Decrets com
el de setembre del 1941, que proclamava d’interes na-
cional la produccié de gasogens per a vehicles i motors,
evidenciaven la lluita per trobar solucions davant de la
crisi energetica derivada de I'escassetat de petroli.

La politica autarquica i intervencionista controlava oficial-
ment els preus, el comerg exterior, les inversions o I'adqui-
sici6 de materies primeres. No sera fins als anys 50 quan
comencgaran a entreveure’s timides mesures liberalitza-
dores, que comportaran un indici d’esperanca a |’horitzo
economic del pais.
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CRONOLOGIA

Fi de la Guerra Civil Espanyola.

Inici de la Segona Guerra Mundial.

Franco posa punt i seguit a la guerra amb linici de la dictadura.
La FIPTP cancel-la el seu X Congrés.

Es crea I'Escola Oficial de Periodisme a Madrid, I'inica via
d’accés a la professié periodistica a Espanya.

Creacié del NO-DO.

Exigéencia d'un informe politicosocial favorable dels directors, gerents
i redactors per editar.

Fi de la Segona Guerra Mundial.

Neix I'Organitzacio de les Nacions Unides (ONU) amb I'objectiu
de promoure la pau i la cooperacid internacionals per evitar futurs
conflictes.

1948 ® (Presentacié de la Declaracié Universal dels Drets Humans.
@—O (Celebracié del X Congrés Internacional de la FIPTP a Paris.
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Is anys 40 del segle passat van suposar un compas d‘espera en

la historia de I’Associacio. Durant aquest periode, |I'operativitat
va disminuir, cosa que reflecteix una tendéncia similar a I'observada en
el cas de la FIPTP. Tot i les dificultats inherents al context de postguerra,
el sector no només va resistir, sind que també va persistir en la deter-
minacié d’organitzar-se i sobreviure, encara que fos mitjancant I'en-
giny. Un exemple va ser |'enviament per part de Teodoro Colomina
d'un informe al ministre com a vicepresident de la FIPTP i no com a
representant de I’AEPTP. També quan els editors espanyols van assistir
al X Congrés Internacional per compte propi i no com a delegats de
I’Associacio, la qual cosa demostrava un desig clar de continuar amb
les activitats malgrat les circumstancies del moment.

Les dificultats a que es van enfrontar els editors a la postguerra van
ser el reflex de les complexitats generals a qué va fer front el pais: reces-
si6 econdmica, retard tecnologic i aillament. Al marge del model esta-
blert el 1938, que se centrava en mecanismes de control com la censura
prévia, les consignes, I'accés a la professié mitjancant el Registre Oficial
de Periodistes, el nomenament dels directors i les llicéncies per crear
empreses periodistiques, van sorgir obstacles materials com I'escassetat
i la mala qualitat del paper. Per als editors de premsa tecnica, també hi
havia les dificultats dels sectors d'activitat a qué servien les revistes tec-
nigues i als quals estava lligat el seu propi desenvolupament.

A la feblesa del sector s'hi afegia la desconfianca del régim fran-
quista davant de qualsevol activitat associativa fora del sindicalisme
vertical. La projecci6 i la preséncia de I'’AEPTP en forums internacionals
i la ubicacio de la seva seu a Catalunya eren una altra causa del recel
de les autoritats.

El llibre Cincuenta afios de prensa técnica. Pasado, presente y
futuro de la prensa técnica espafola, editat per |'Associacié el
1975 amb motiu del seu 50é aniversari, reflecteix la desaparicié d'al-
gunes revistes i persones durant la postguerra. D'altres, amb la inten-
Cci6 de reprendre la seva trajectoria en el futur, es trobaven en un
periode d’'interrupcié. Tot i que alguns dels antics directius de Barce-
lona continuaven reunint-se de tant en tant, ho feien com a grup
d’'amics.

Al llibre s'esmenten les autoritzacions per a I'edicié de publicacions
técniques i s'explica que, en certs casos, es podia topar amb obstacles
d'indole personal. Per exemple, I'Ordre, de 24 de febrer de 1942, relativa
a la concessié d'autoritzacions per a |'edicié de publicacions periodiques
no diaries, requeria, en el cas de les de propietat particular, la presenta-
ci6 d'un informe politicosocial per a cada individu que hi participés com
a director, gerent, redactor o administrador.
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També es fa referéncia a les ordres, de 29 d'octubre de 1940 i de
20 de setembre de 1951, que dictaven les normes per a la inscrip-
ci6 i el funcionament del Registre Oficial de Periodistes i que van
generar una forta divisié entre els professionals de la informacié
politica i general, d'una banda, i els dedicats a la informacioé tecnica
i cientifica, de I'altra. Destacats periodistes técnics que havien gau-
dit de prestigi a totes dues arees abans de la guerra es van veure
impedits de registrar-se i obtenir el carnet corresponent. Atés que,
segons les normatives, qualsevol organ informatiu havia de ser di-
rigit, en termes de responsabilitats administratives i politiques, per
un periodista amb carnet, va sorgir la figura del director periodista
d'una revista técnica. Aquests directors, a canvi d'una remuneracié
més simbolica que efectiva i amb una participacid real escassa,
complien la funcié d'aportar un nimero de registre per complir els
requisits legals. Aixd demostra I'enginy d'aquells editors, que, mal-
grat les adversitats generades pel régim i les restriccions legals, van
trobar maneres d'esquivar els obstacles i mantenir viva |'activitat
periodistica i editorial.

Escoles de periodisme
a Espanya

EI periodisme a Espanya es va institucionalitzar formalment el
1941 amb I'Escola Oficial de Periodisme a Madrid, I'Unica via

d'accés durant el regim franquista. Més tard, el 1958, la Universitat
de Navarra va comencar a oferir estudis universitaris de periodisme i
comunicacio, la qual cosa va marcar una fita en la professionalitzacié
del camp. El 1960, Angel Herrera Oria va fundar I'Escola de Periodis-
me de I'Església, que combinava el periodisme amb valors socials i
religiosos. L'evolucioé va continuar el 1971 amb I'obertura de centres
universitaris a la Universitat Complutense de Madrid i la Universitat
Autonoma de Barcelona. El 1972, I'Institut de Periodisme de Navarra
es va convertir en la Facultat de Ciencies de la Informacié, amb la
gual cosa es va consolidar el cami académic per als futurs periodistes.
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Madrid, seu principal
de les revistes en la postguerra

arcelona té una llarga i continuada tradicié com a epicentre

editorial practicament des dels inicis de la impremta, gracies
a l'existencia d'un ecosistema complet d‘autors, editors, impressors,
llibreries, biblioteques, etc. Aquesta tradicié també s’havia mantingut
en I'ambit de les revistes tecniques i professionals, i es va veure impul-
sada el primer terc del segle xx amb la voluntat de modernitzacié de la
ciutat, que volia emular les grans metropolis europees.

Tot i aixo, la Guerra Civil va tenir un efecte destructiu en la inddstria
editorial espanyola, perd especialment la catalana, ja que van ser mol-
tes les persones del mén del llibre, les revistes i la cultura catalana que
es van veure obligades a exiliar-se o que van patir represalies. Mentres-
tant, I'edicié en catala va quedar reduida a una situacié de semiclan-
destinitat.

Al mateix temps que algunes publicacions de la preguerra comenca-
ven a reapareixer, emergien altres de noves que, en molts casos, tenien
un caracter més o menys oficial, vinculades a ministeris, serveis, cossos
i institucions, aixi com publicacions sindicals i religioses, que van florir
amb abundancia als anys 40. Aixi i tot, només algunes d’aquestes pu-
blicacions van ser I'origen de veritables revistes tecniques. En aquest
periode, Madrid va desplacar Barcelona com la seu preeminent de les
edicions periodigues, especialment en I'ambit tecnic.

A la pagina seglent es presenta una relacié de publicacions especia-
litzades i professionals fundades en el periode 1939-1951, encara que
la llista no pretén ser exhaustiva.
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1939

1940

1941

1942

1943

1944

1945

1946

1947

1948

1950

1951

Revistes

Medicina y Cirugia Auxiliar (Madrid)

Boletin Econdmico de la Construccion (Barcelona)
Ejército (Madrid) » Posta Espariola (Madrid)
Revista Clinica Espanola (Madrid)

Siluetas (Barcelona) ¢ Revista de Estudios Politicos (Madrid)
Mineria y Metalurgia, Pldsticos y Electricidad (Madrid)

El Automovilismo en Espana (Madrid)  Guion (Madrid)
Revista Geofisica (Madrid)  Consigna (Madrid) * Campo (Sevilla)

Alta Costura (Barcelona) ¢ El Trabajo Nacional (Barcelona)
Ganaderia (Madrid)  Caza y Pesca (Madrid)

Acero y Energia (Barcelona)  Motor Mundial (Madrid)
Graficas (Madrid)  Textil (Madrid) ® Economia Mundial (Madrid)
Escaparate (Madrid)

Fomento de la Produccion (Barcelona)  Siembra (Madrid)
Gaceta de la Construccion (Madrid) » Nautilus (Madrid)
Yatros (Oviedo) * La Semana Vitivinicola (Valencia)

Insula (Madrid) ® Avién (Madrid) « Hermandad (Madrid)
El Mundo Financiero (Madrid) ¢ Cirugia, Ginecologia y Urologia
(Madrid)

Eficiencia (Barcelona) ¢ El Eco Filatélico (Pamplona)

Oro y Hora (Barcelona) ¢ Informes de la Construccion (Madrid)
Boletin de Patologia Médica (Madrid)
Revista Espariola de Cardiologia (Madrid)

Anuario Automovilista de Espafia (Barcelona) ® Angiologia
(Barcelona) * Carreteras (Madrid) * Revista de Plasticos
Modernos (Madrid) ® Espafia Hostelera (Madrid)

Inversiones y Obras (Barcelona) ® Mundo Turistico (Barcelona)
Ferias, Mercados y Mataderos (Salamanca)

Revistes fundades entre el 1939 i el 1951
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aFIPTPreprenlasevaactivitat

a celebracio d )
a finals de 19§|9XaCB<)er:?res Internacional de la FIPTP estava

setembre va impedir que I’ dln' pero I'esclat de la Segona G progra”_‘ada per
del 1950, a Paris, que la Fesd evehllment es portés a terme Nuerra MUI’.]d|a| 11 de
?Sugstz etapa, Teodoro Coforiri?qg(\),ava comencar a recupe}ar(?avze?,zr :Cr][s il maig
cia de Ia " assumir la vi idenci lvitat. En
cultats com I'Cj)etfgr?ccilg jz:oanyo@ nomeés va ser I;f)z?;llg ednec . (?e @ FIPTP. Uassis
estrangera, i després de s permisos de sortida del pais i d’Spres de vencer difi-
<eva orbita. garantir que la FIPTP no acollia I’UR(;tS)tEr‘Cllo de moneda
i els paisos de la

Colomi
na va partici
ipar en a 8s
guest congrés i la seva contribucié es d
s descriu en
els

termes segle i
nts a I'inform
al ministre d’'A @ sobre les «Sessions in |
fers Estrangers d’Espanya el novemfr;nZCIIOr 2 cle Paris», presentat
el 1948:

(Bl senyor Colomina, vicepresident de 1la Federacié i en

nom de la seccid espanyola, diu que, nalgrat que aquesta
esta constituida a’acord amb el reglament je la TFedera~
cié, estinma que la seva reorganitzacié no estd encard
enllestida i que creu fonamentadament que no ha de passar
molt de temps 1ins que la seccid espanyola recuperi la
iniciativa i 1’ impuls que va adquirir durant el funcio-
nament de la Federacié els anys anteriors & les guerres
civil espanyola i mundial, ocupant el 1llocC de preponde-
rancia que V& tenir als not congressos internacionals ce-
lebrats. La seccid espanyolas va dir el senyox Colomina,
s ha interessat sempre PeY les qﬁestions que concerneixen
1a premsa tecnica en relacié amb l'ensenyament, la propa~
ganda pels organismes de venda, l'intercanvi de revistes
i, especialment, la reorganitzacié de les piblioteques de
la Federacié Internacional, les oficines d'informacié
de 1les secclons i la creacié a’un Consell Internacional
de la Publicitat. £l senyor Colomina posa enfasis concre-
yament, en 18 qﬁestié de les piblioteques de la pederacid
Internacional i apuncia que presentarh al proxim congrés

una ponéncia sobre la represa jmmediata de 1'activitat de
les piblioteques de 1la Federacié que van estar ja esta~-

plexrtes, apans del 1935, & Hadrid 1 pgrcelona.”
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Teodoro C i
olomina, al
; , al retorn .
un informe per al ministre en dell.x Congrés Internacional de la Fl
secci6 espanyola, sense es qualitat de vicepresident de la F .PTP, va redactar
A |'informe de c l mentar eXph’Citament |a denomina IPTP | preSident de |a
. olomina, d . acid AEPTP
sessions inte - , després de fer . :
rnacionals, v . una descripcié
,vaa , pcié de ;
fegir una «Ampliacié Complemeniaa”?dj i neutral de les
ria de la participaci
icipacio

de la d ;
elegacio e
- spanyola»
continuacio es prese yola», que respon clarament a |
nten alguns fragments desta ta es demandes de I'eépoca. A
cats: :

«Atesa 18 situacid politica internacional en aquests dar”
rers mesos 1 la posicié 4’ Espanya jdavant la incomprensié
dels nostres gssunptes interiors per part a’un nombre
important de nacions estrangeres: és natural que 1a dele~
gacid espanyola, en previsié ge qualsevol incident que la
intemperhncia o intencionada malvolenga d’algun delegat
estranger pogués provocars prengués la decisié irrevoT
cable, apbans de sortir 4’ Espanyas de retirar—se de les
sessions internacionals a les quals V& seY convidada, si
s'hi nagués fet 1a més lleu al-lusid que pogues destorbar
el nostre prestigi internacional.»

[...]

«Afortunadament, ens van convencer molt aviat que les
nostres prevencions, si bé eren 1bgicament adnissi-
bles, tenint en compte com de molt i nalament nha estat
menat pevx aquests mons de péu el nom de la nostra estimada
phtria, no tenien rad de subsistir davant la cordialitat
i 1’efusié amb que ens van tractar totes les jelegacions
estrangeres a les sessions. fHen de feTr notar, perb, que
en aquesta reorganitzacié de la Federacié Internacional
je la Premsa Tecnica 1 periddica, aue podriem dir que en-
guany ha comengat la seva segona gpoca, NO en formen part
1’URSS, Polonia, Romania, Iugoslhvia, Hongria, Txecos1lo”
vaquia ni Bulgarias aquests darrers paisos sén ara Sa7
telelits de Rissia i, abans de 1la guerra mundial, tots
pertanyien a la pederacids amb 18 notable excepcid de
1’URSS, que npai no es V& unir a 1es nostres files perqué
el seu regin comunista era diametralment oposat als prin-
cipis pasics de 1a nostra organitzacié internacional.»
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Al primer fragment, «la decisi¢ irrevocable, abans de sortir d'Espanya, de retirar-se
de les sessions internacionals a les quals va ser convidada, si en s'hi hagués fet
la més lleu al-lusié que pogués destorbar el nostre prestigi internacional» mostra
una sensibilitat extrema davant la situacié politica internacional i revela la impor-
tancia que se li donava a la imatge i la reputacié d'Espanya a I'escenari interna-
cional durant la postguerra.

Al segon s’esmenta que la reorganitzacié de la Federacié exclou paisos comunis-
tes, la qual cosa reflecteix la polaritzacié ideologica generada per la guerra freda i
I'exclusié de paisos afiliats a regims comunistes, considerats oposats.

Teodoro Colomina, aleshores director de les revistes Técnica Metalurgica i Re-
vista de Automocion, i no de la qual era editor director abans de la guerra, Elec-
tricidad, Mecanica y Fundicién, va acudir al X Congrés Internacional acompanyat
d'altres espanyols. Tots ho van fer a titol personal com a professionals de la prem-
sa tecnica, no com a directius de I’AEPTP. La memoria de I'Associacié corresponent
a l'any 1953 recull que, quan va tornar del congrés esmentat, Teodoro Colomina
va convidar alguns dels membres que havien format part de la Junta Directiva de
I'’AEPTP a crear una comissié organitzadora amb I'objectiu de sol-licitar la represa
de les activitats de I’Associacié a partir del 1952.
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Al ritme dels temps

.

‘ La carta de Bischoff a Colomina

Carta del president de la secci6 alemanya de la FIPTP, Bischoff, dirigida al domicili parti-
cular de Teodoro Colomina, president de 'AEPTP, datada el 4 de juliol del 1939, que res-
pon a una prévia de Colomina (de la qual no se’n té copia) i reflecteix les dificultats
experimentades durant la Guerra Civil, especialment al sector editorial. S’esmenta I'<he-
roica guerra d’alliberament d’Espanya», referint-se al conflicte bél-lic. Colomina, militar i
enginyer, va participar en la produccié d’armament per a les forces republicanes a Catalu-
nya, fet que el va portar a afrontar un consell de guerra al final del conflicte.

La carta també destaca la relacié entre
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Als anys 40 es va imposar un fort control moral influit per 'Església catolica, que
va tenir un paper fonamental en la vida publica i en I’educacio.

Son els anys en que la Seccid femenina, organitzacio creada per la germana del dic-
tador Miguel Primo de Rivera, va esdevenir un instrument clau del regim per inculcar els
valors tradicionals i religiosos, controlant el paper i la conducta de les dones a la societat.

Un dels aspectes més caracteristics de la Seccié Femenina era I'obligatorietat de
fer el «Servei social», un requisit indispensable perque les dones poguessin accedir a
una ocupacio, a estudis superiors o, fins i tot, a obtenir el passaport. Aquest servei

consistia en un periode de formacio i treball en que s’educava les joves amb I'ob-
jectiu que esdevinguessin «bones esposes i mares». La Seccié Femenina, amb el
suport de I'Església catolica, també promovia I'ideal de la dona submisa i dependent
del marit, que condemnava qualsevol aspiracié d’independencia o emancipacio fe-
menina.

No és estrany que, en aquest context, no s’hagi trobat cap referencia a cap dona
editora de cap publicacio técnica de I'epoca en la documentacié historica de I’Asso-
ciacio.
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HEMEROTECA
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a televisio va iniciar el seu cami a la decada

dels 50 i va ser als 60 quan va experimentar
un creixement espectacular. Quan es va inaugurar ofi-
cialment el 1956, un aparell de televisid costava
32.000 pessetes i només n’hi havia un miler funcio-
nant a Madrid. Els enregistraments duts a terme pel
NO-DO i noticies comprades a la CBS o a United
Press configuraven el gruix del contingut d’aquests in-
formatius.

Paral-lelament, la televisio reflectia i amplificava els
grans esdeveniments mundials de I'epoca. Els discur-
sos i la tragica mort de John F. Kennedy van commo-
cionar els televidents, mentre les imatges de la guerra
del Vietnam mostraven la cruesa del conflicte a escala
global. La guerra freda mantenia el mon en suspens i
els Beatles revolucionaven la musica i la cultura pop.
Els grans diaris van comencar a dedicar columnes a
la programacio televisiva. Per la seva banda, la indus-
tria aviat va calibrar 'enorme impacte publicitari del
mitja, que, igual que la radio o la premsa d’informacio
general, arribava a publics amplis, indiscriminats, he-
terogenis i massificats. El public de la televisié era una
col-lectivitat caracteristica de la societat moderna.
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CRONOLOGIA

LAssociacio obté 'autoritzacid per reprendre les activitats i torna
a la denominacio primitiva d’Associacio Espanyola de la Premsa
Tecnica (AEPT).

Se celebra I’XI Congrés Internacional a Brussel-les. S’acorda
suprimir la paraula técnica de la denominacié de I'organitzacid,
que passa a anomenar-se FIPP (Federacio Internacional de la
Premsa Periodica).

-

LAEPT crea una comissio de relacions publiques per abordar

el tema postal, una questié indissociable a les revistes
professionals en paper. El public al qual s’adrecaven les
publicacions tecniques es trobava dispers geograficament, cosa
que comportava que la distribucio al quiosc fos inviable. En
aquest context, només Correos era capag de proveir els editors,
dependents completament del servei de lliurament a domicili per
arribar als lectors i subscriptors.

El president dels Estats Units, John F. Kennedy, és assassinat a
Dallas.

N7 N

Creacio de I'Oficina de Justificacié de la Difusié (OJD),
encarregada del control del tiratge i la difusio de diaris i revistes
impresos a Espanya.

J N\ U

-

Se celebra una Assemblea Extraordinaria per aprovar una reforma
dels estatuts, imposada per la necessitat d’adaptar-los a la nova
llei d’associacions, introduint periodica en la denominacié de
I'entitat. Va passar a dir-se Associacié Espanyola de la Premsa
Tecnica i Periodica (AEPTP).

J

S’aprova la llei de premsa i impremta al marg (llei Fraga).

N7 N

-

Teodoro Colomina presenta la dimissio a I'edat de 82 anys i passa
a ser president d’honor vitalici tant de TAEPTP com de la FIPP.

J N\ U

J




Is anys 50 a Espanya van ser un periode d'obertura i

dinamisme de la premsa técnica. Si bé s’havien supe-
rat els reptes de la postguerra, encara no s'havia entrat ple-
nament en |'etapa que posteriorment es coneixeria com el
periode de desenvolupament, la maxima expressi6 del
qual seria el Pla d'estabilitzacio del 1959.

Des d'una perspectiva editorial, les condicions econo-
miqgues encara no donaven pas a un periode d’expansio,
encara que I'ambient cultural mostrava signes més fa-
vorables: la ruptura de la incomunicacié amb |'estran-
ger permetia que el pais esdevingués permeable a les
noticies i les tecniques innovadores. Durant la década
dels 50 es van crear nombroses revistes d'indole professional,
la qual cosa evidenciava una creixent obertura i dinamisme al panorama
editorial.

Son freqlients en aquesta etapa els emprenedors que no actuen amb una vocacié edi-
torial especifica, sind de cobrir les necessitats d'informacié i comunicacié de sectors en
auge. El perfil de negodi iniciat per un empresari individual, amb el suport del seu cercle
familiar directe, era habitual aquests anys i en sectors molt dispars entre si (automocio,
industria quimica, siderurgia, alimentacio, etc.).

Després de participar en el X Congrés a Paris el 1950, Teodoro Colomina i els seus
col-laboradors a Espanya van iniciar les gestions per reorganitzar I’Associacié Espanyo-
la de la Premsa Técnica i Professional (AEPTP). Tot i aix0, no va ser fins a mitjan juny del
1952 que van presentar un projecte d'estatuts per a la seva aprovacié per part de les
autoritats. Es tornava a la denominacié primitiva d'Associacié Espanyola de la Premsa
Tecnica, suprimint el terme professional, que s'havia afegit el 1932 i que estava en Us
quan va esclatar la guerra el 1936.

El domicili va quedar establert al nimero 50 del passeig de Gracia de Barcelona, on
també tenien el domicili les revistes de Teodoro Colomina, als locals de I’Associacio
Tecnica Espanyola d'Estudis Metal-lurgics (ATEEM). Dels 17 directius designats, Unica-
ment sis eren figures historiques provinents de la Junta del 1936 i no tots compartien la
mateixa vinculacié amb les revistes de la preguerra.

L'11 de gener del 1953, el Diario de Barcelona va publicar una nota sota el titol
«Renace una antigua asociacion». Oficialment, va ser confirmat el 15 de gener del
1953, data en qué els directius van assumir els seus carrecs i es va dur a terme la pri-
mera sessié regular. Durant aquesta reunié es va acordar recaptar les quotes corres-
ponents als anys 1952 i 1953 de manera conjunta, per tal de crear un fons inicial que
possibilités I'inici de les activitats de |’Associacid. Segons el registre d'associats, en
aquell moment constaven 25 revistes inscrites, principalment pertanyents als directius
i algunes altres. A finals del mateix any, la xifra ja era de 33.

El gener del 1954 es va celebrar una assemblea general ordinaria en que van partici-
par 48 revistes afiliades. L'any anterior s’havia plantejat la iniciativa de crear un carnet
de premsa i aquest any gairebé tots els associats ja tenien aguest document.
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urant la década dels 60, I'economia espanyola va experimentar un creixement

sense precedents i el sector industrial era el motor principal d'aquest progrés.
Ho reflecteixen els titols en materia d'indUstria electrica i electronica, tecnologia i auto-
matitzacio, siderurgia, metal-lUrgia i automobil, entre d'altres. La millora en la produccié
va propiciar la baixada dels preus i va afavorir les exportacions. L'agricultura també es
va modernitzar, amb un augment de les capgaleres del sector agricola. Simultaniament,
el sector terciari va experimentar un aveng considerable gracies al desenvolupament del
turisme, sector en qué també van sorgir noves revistes.

L'augment de la riquesa i la renda va donar lloc a canvis socials i culturals, va transfor-
mar habits, va generar actituds noves i va donar origen a noves necessitats. Aixo es fa
palés en publicacions de llar i estil de vida sorgides als 60 i relacionades amb noves
tendencies. La premsa especialitzada va evolucionar davant aquests canvis, assumint el
paper de difusora de coneixements en arees técniques abans desconegudes i, de vega-
des, exercint un paper pioner o impulsor en alguns sectors. De summa importancia sén
les publicacions mediques d'aquesta decada i de la seglient, amb titols com Jano, No-
ticias Médicas o Hospital General.

En linies generals, el creixement de la premsa técnica va estar directament lligat al
desenvolupament i la diversificacié de I'ambit econdmic i professional amb que estava
intimament relacionat. En resum, als anys 60 van aparéixer a Espanya nombroses re-
vistes tecnigues o de naturalesa técnica, la qual cosa evidenciava la necessitat de do-
cumentar i comunicar els avencos i especialitzacions que caracteritzaven aquest entorn
economic, professional, social i cultural tan dinamic.

Des de la perspectiva empresarial, a les décades dels 50 i 60 van emergir revistes
pertanyents a editorials privades, de manera que es va reduir la rellevancia de les d’ori-
gen semioficial o corporatiu. Simultaniament, es van establir col-laboracions en diversos
casos amb revistes estrangeres, fet que va facilitar I'intercanvi de documentacioé i co-
neixement.

A mesura que I'economia espanyola guanyava més projeccié internacional, I'arre-
lada connexi6 cultural amb América també va canalitzar una influéncia tecnologica i
industrial creixent. Per a alguns sectors, els anys 60 van marcar I'inici de I'obertura o,
en certs casos, la recuperacié del mercat lector america. Tot i que la comunié idiomatica
suposava un avantatge, la premsa tecnica espanyola encara no n'havia aprofitat tot el
potencial.
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1952

1953

1954

1955

1956

1957

1958

1959

El Optico Profesional (Barcelona)  Construc (Barcelona)
Potencialidad de la Industria Textil (Barcelona)

Avicultura y Ganaderia (Madrid)

La Mesta (Madrid) * Arte Fotografico (Madrid)  Ingenieria (Madrid)
Radiovision (Madrid) e Técnica Industrial (Madrid) « Caduceo (Madrid)
Avigan (Valéncia)

Vivir (Barcelona)  Granja (Madrid) « Embalajes (Madrid)
Quimica e Industria (Madrid) ® Baluarte Médico (Madrid)
Hogar y Arquitectura (Madrid)

Glosa (Barcelona) ® Nuestro Tiempo (Pamplona)
Fundicion (Madrid) * Madera y Corcho (Madrid)
Técnica e Invencidn (Madrid)

Materiales, Maquinaria y Métodos para la Construccion (Barcelona)

El Viaje (Barcelona) ® Fomento Social (Madrid)
Energia Nuclear (Madrid) ¢ Transistor (Madrid)
Economia Internacional (Madrid)

Cuadernos de Arquitectura y Urbanismo (Barcelona)
Técnica Textil Internacional (Barcelona)  Sefior (Barcelona)
La Cosecha (Sevilla)

La Hora XXV (Barcelona) ® Quimica (Barcelona)
Pinturas y Acabados Industriales (Barcelona) ¢ Arte y Cemento (Bilbao)
Teson (Oviedo)

Amenidades (Barcelona) ® Medicamentos de Actualidad (Barcelona)
T A. (Madrid) * Actualidad Econdmica (Madrid)

Técnica Mecanica (Barcelona)

Informaciones Psiquiatricas (Sant Boi de Llobregat)
Lecciones de Catedra, después Lecciones Médicas (Barcelona)
I. D. E. (Madrid) ¢ El Financiero (Madrid) ® Apoteka (Madrid)

Revistes fundades entre el 1952 i el 1959.
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| 1962, amb I'arribada de Raul Mir Ragué a la secretaria general, es

va generar una nova orientacié que admetia al si de I'’Associacié
revistes periodiques no tecniques. L'AEPT va incorporar publicacions com
Gaceta llustrada, Sabado Grafico o Blanco y Negro, entre d'altres.
Aguesta inclusié no sols va suposar una transformacié en la composicio de
I’Associacio, sind que també va generar un impuls econdmic important.

Emblema de I’Associaci6 als anys 50. Emblema de I’Associacié del 50é aniversari.
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El 1965, alhora que es reformaven els estatuts per ajustar I'entitat a la
nova llei d'associacions, es va introduir el terme periodica en la denominacio
per transformar-la en I'Associacié Espanyola de la Premsa Técnica i Periddica
(AEPTP), que recollia aixi en el nom aquesta obertura a les publicacions pe-
riodiques.

Durant aquests anys, es van anar incorporant progressivament a I’Associacio
prop de 70 revistes no técniques. Cal destacar I'any 1966, en qué en pocs me-
SOs es van unir importants publicacions de I'época, com Garbo, Triunfo,
jHola!, Semana, Diez Minutos, La Actualidad Espafola, Destino, Diga-
me, Ama, SP, 7 fechas, Telva o Fotogramas.

En aquest context, I'entrada de les revistes d'informacié a I’ AEPTP podria haver
suposat una revitalitzacié de |'Associacid, perd van participar poc en les activitats
socials i no van entrar en la direcci6 de I'entitat.

Tot i aix0, des de la FIPP no es veia amb bons ulls aquesta obertura de I'AEPTP
a les revistes d'informacio, ja que el 1967 I'Associacio va rebre diverses cartes
de la Federacié Internacional en qué proposaven la creacié de dues associaci-
ons espanyoles: una per a la premsa técnica, que continuaria sent I’AEPTP, i
una altra per a la premsa periodica no técnica.

El 1968 es va tancar aquesta etapa amb la decisid del nou president de
I’Associacio, Lopez del Arco, que I"Associacid tornés a ser Unicament de revis-
tes técniques i professionals. Aixi i tot, moltes de les revistes d'informacio
general van romandre a I’Associacio6 fins que el 1977 es va crear I'ARI, I'Asso-
ciacié de Revistes d'Informacio, que continua aglutinant actualment les revis-
tes d'informacié espanyoles.
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| desenvolupament econdmic dels anys 60 a Espanya i la transfor-

macié de la societat d'aquell moment van propiciar el creixement de
les revistes d'informacié general. En I'ambit internacional, aguest procés ja
s'havia iniciat abans. N'és una prova I'eliminacié, durant I'XI Congrés Interna-
cional celebrat a Brussel-les el 1953, de la paraula técnica en la denominacio
de I'organitzacié, que va passar a anomenar-se Federacié Internacional de la
Premsa Periodica (FIPP). Aixd determinaria un gir gradual cap als reptes de
les grans revistes generals, que aniria distanciant els camps d‘interés entre la
Federacié i la seccié espanyola. S'hi va introduir la figura d'un president de
la Federacio, amb possibilitat de ser reelegit, i un president per a cada con-
grés, que seria el representant de la seccié nacional organitzadora. Aquesta
mesura va implicar que la clpula de I'organitzacioé ja no seria itinerant entre
paisos segons el calendari dels congressos, una tradicio que es mantenia des
del 1925.

A partir de I'octubre del 1953, la seu social de la FIPP va quedar establerta
al Cercle de la librairie del bulevard Saint-Germain, on ja havia tingut la seva
ubicacié en els primers anys. Des del 1952, la FIPP publicava butlletins en
guatre idiomes, incloent-hi I'espanyol, encara que a partir del 1957 es limita-
rien al francés i a I'anglés.

En linia amb aquest canvi de tendéncia, el programa del Congrés Internaci-
onal de la FIPP del 1966 era dirigit gairebé integrament a les inquietuds de la

Imatge de I’XI Congrés Internacional celebrat a Brussel-les el 1953.
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premsa periodica no técnica. N'hi ha prou amb alguns exem-
ples dels temes abordats al congrés per constatar-ho: «La
TV en color; la revista en color», «Estudi de les possibilitats
d'una campanya col-lectiva per a la premsa periodica» o «Les
possibilitats d"utilitzar els mitjans audiovisuals per a la premsa
periodica».
Als anys 60 es van fer més explicites a la FIPP les tensions
Emblema de la FIPP a la seva entre dos sectors enfrontats: d'una banda, els socis funda-
segona época (anys 50). dors, que representaven basicament la premsa técnica de
nacions com Franca, Espanya, Italia i altres paisos europeus,
i, d"altra banda, els representants de la premsa periodica de
caracter informatiu, fonamentalment dels Estats Units i la
Gran Bretanya, que era més nombrosa, més forta economi-
cament i que el 1968 n’ostentava la presidencia. A conse-
Emblema de la FIPP adoptat quencia d'aquest pes important de les revistes d'informacio
al final dels anys 60. general anglosaxones, el 1968 la seu de la FIPP es va traslla-
dar de Paris a Londres, ubicacié que es manté actualment.

Is anys 60 van ser la decada d'or de la publicitat a Espanya, en que es van fona-

mentar els pilars del sector tal com el coneixem actualment. L'arrencada va venir
propiciada per I'entrada al Govern dels tecnocrates i per I'inici del desenvolupament
economic al pais. El Pla d’estabilitzacié del 1959 va permetre que Espanya experimen-
tés el seu anomenat «miracle economic». El creixement econdmic i I'entrada de capital
estranger van donar lloc a una demanda de publicitat més gran. Les agéncies existents
van créixer i se’n van crear de noves.

En aquests anys no hi havia cap politica publicitaria de les empreses anunciants per a
les revistes tecniques. |, dins de les agéncies mateixes, el cap de mitjans consignava la
publicitat tecnica al pressupost com a «publicitat atipica».

Els editors, davant del desconeixement de les agencies de la realitat de la premsa
técnica, acudien directament a I'anunciant. Per part seva, les agéncies argumentaven
que el seu desconeixement obeia a la manca d'informacié facilitada pel mitja mateix.

El desconeixement de les revistes técniques per part de les agéncies radicava en la
complexitat de seleccionar entre una gran varietat de titols i la seva adscripcié a les
arees tematiques o de contingut. A més, a banda de la manca d'aclariment del pano-
rama de les publicacions tecnigues, les agencies de publicitat ignoraven molt sovint la
premsa tecnica. La desatenien, segons els editors, perqué no els era rendible.

100 anys de premsa professional | 49



Neix I’Oficina de Justificacié de la Difusié (OJD) el 1964

A principis dels anys 60 mancaven a Espanya fonts fidedignes d'informacié sobre els tiratges
de les publicacions. L'antecedent immediat a la creacié de I'Oficina de Justificacié de la Difusio
(OJD) va ser la realitzacié de I «Estudi sobre els mitjans de comunicacié de masses a Espanya»,
gue el 1964 va oferir xifres de tiratge independents dels editors.

L'OJD es va fundar el 1964 amb la finalitat de supervisar i controlar el tiratge i difusié
de diaris i revistes impresos a Espanya. El 2004, la denominacié de la societat va passar
a ser Informacién i Control de Publicaciones (Introl).

El maig del 1965, després de la seva fundacié, I'OJD va dur a terme els primers con-
trols de la difusié de la premsa espanyola, que es van publicar al primer butlleti de I'OJD.
Durant aquest primer any de publicacié dels butlletins, I'OJD va certificar mensualment
la difusié de 18 diaris, 33 revistes i 2 publicacions técnicoprofessionals. Una década més
tard, aguesta xifra es quadruplicaria fins a abastar la certificacié de 70 diaris, 86 revistes
i 34 publicacions tecnicoprofessionals.

er a les ageéncies, els controls de la difusié de I'OJD eren fonamentals a
I'efecte de verificar el tiratge dels diaris i les revistes. El primer interrogant
gue el cap de publicitat plantejava al representant d'un mitja tenia a veure amb
el seu tiratge. Tot sequit, per corroborar la veracitat de la resposta, preguntava
si estava controlat per I'OJD.

“le] p

SECI}MPLHE EN COMUMICAR &
505 LECTORES, & LAS AGENOAS
s it La tasca de I'OJD en la verificacio del tiratge i la difusié dels diaris i revistes
wew vuucioon BRAbL. IMPresos era crucial en I'ambit publicitari. Tot i aixo, les veus dels editors de
e e | |a premsa técnica expressaven la seva preocupacié per I'enfocament exclusi-

vament quantitatiu, que consideraven valid fonamentalment per als mitjans
d’'informacié general, perd no per a la premsa tecnica. Els editors assenyala-
ven la necessitat de disposar de métodes d’analisi quantitatius i qualitatius
sobre la difusié per a una promocié adequada de les publicacions técniques

com a mitja publicitari.

Els editors de premsa técnica defensaven el paper d’aquestes publicacions
On e a3t com a suport publicitari per diverses raons. En primer lloc, perque estaven
adrecades a audiéncies especifiques dins de sectors particulars i, en segon

Garbovaserlaprimera 110C, perqué garantien que els anuncis arribessin a un public altament relle-

revista espanyola a vant i receptiu. Alguns editors de premsa tecnica fins i tot consideraven la
sotmetre’s al control . N . . . .
de '0JD el 1964. publicitat com un génere informatiu en si mateix.
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Les revistes técniques, en ser considerades fonts d'informacio creible i de confianca,
permeten, en tant que mitja publicitari, associar les marques a la reputacié i la credi-
bilitat de la publicacié, cosa que augmenta la confianca dels lectors en els productes i
serveis.

En comparacio amb la publicitat als mitjans generalistes, els anunciants tenen amb
la premsa técnica una oportunitat més gran de destacar i captar |'atencié dels lectors
sense el soroll de fons d'una gran quantitat d'anuncis de diferents sectors.

Igualment, la vida d’aquestes publicacions, com que és més llarga (els lectors sovint
les conserven com a referéncia o per a futures consultes), permet que els anuncis con-
tinuin sent vistos i recordats molt després de la publicacié inicial.

La llei Fraga i I'’evolucid
de les revistes técniques

La llei Fraga eximia les revistes técniques de I'obligacié de
tenir un director periodista. Tot i aix0, les discriminacions
per a aquest tipus de premsa es manifestarien en altres
arees, com la postal, les subvencions i els credits, aixi com
en |'adquisicié de paper premsa, entre d‘altres. Una inno-
vacio crucial era la introduccié de la figura de I'empresa
periodistica com a entitat amb personalitat juridica, en lloc
de centrar-se exclusivament en la publicacié en si. Aquest
canvi tindria repercussions en els aspectes reglamentaris
de I"Associacio, que des del 1925 havia estat concebuda
com una «societat de revistes», ja que va haver d'adaptar
el seu sistema d’afiliacié a aquest nou enfocament.
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Des dels inicis de la dictadura franquista fins al 1977, I'Organitzacié Sindical Es-
panyola, coneguda popularment com el Sindicat Vertical, era I'inica organitzacié
d'obrers i patrons que hi havia a Espanya. Tots els treballadors i empresaris estaven obligats
per llei a estar-hi afiliats, mentre que altres organitzacions sindicals anteriors, com la CNT o
la UGT, estaven prohibides i operaven en la clandestinitat.

En aquest context, després de la Guerra Civil, I'AEPTP va estar funcionant sense unir-se
explicitament al Sindicat Vertical, malgrat que sempre va estar sota la seva vigilancia i va
despertar sospites pel fet de tenir la seu a Barcelona. En paraules de German Martinez de
Llanuces, director i redactor del llibre 50 afios de prensa técnica, |'Associacié «també
havia de deixar de ser, als ulls de Madrid, la mania fixa d'un grup de catalans».

Tanmateix, quan es parla d'integracié al sindicat, es tracta de I'AEPTP com a entitat,
ja que les revistes, individualment, ja hi pertanyien totes, atés que I'afiliacié sindical era
obligatoria, general i automatica.

El 1966, I'AEPTP va sol-licitar oficialment al Sindicat de Premsa, Radio, Televisi6 i Publicitat
el seu reconeixement, preservant I'autonomia en el seu funcionament. Com a resposta, el
sindicat va proposar una integracié mutua. Aixo volia dir que totes les publicacions del grup
s'incorporarien a I’ Associacio, la qual de manera corporativa, s'hi uniria. Aquesta proposta es
podria interpretar com una possible absorcié de I'AEPTP per part del grup sindical. Aixi, van
aflorar reserves a la Junta Directiva de I'’AEPTP i es va acordar que «en el moment oportu es
decidira com s'haura de procedir per a la nostra inclusié en sindicats».

Durant aquest any, I’AEPTP va haver de renunciar a organitzar a Espanya el XVI Congrés
Internacional, tal com s’havia acordat amb la Federacié Internacional, a causa de la manca
de suport del sindicat i de I’Administracio, la qual cosa va generar certa incomoditat a la FIPP,
gue finalment va organitzar a marxes forcades el Congrés de Venecia a la tardor del 1967.

En els darrers mesos de I'any 1967, els principals directius de I'’AEPTP ja havien entés
que |'Associacio es veuria abocada a constants limitacions si no es vinculava de manera
més compromesa amb I'Organitzacié Sindical i van buscar férmules perque aquest nexe
fos possible.

La solucié es va trobar el 1968 amb la incorporacio a I'AEPTP de José Lopez del Arco,
una persona molt ben relacionada amb el regim i que era el president del Grup Nacional
d'Empreses de Premsa Técnica del sindicat. Lopez del Arco, gue no era associat, era un
editor i empresari del sector publicitari, fill d’Antonio R. Lopez del Arco, que si que havia
format part de I’Associacié abans de la Guerra Civil, en qualitat de director de la revista
Economia a Madrid.

José Lopez del Arco es va incorporar a I'AEPTP directament per presidir-la, amb la qual cosa
I'’Associacié es va vincular al sindicat i, d'altra banda, el cap se situava a Madrid, cosa que feia
que deixés d'estar justificada I'acusacié d’«excessiu catalanisme» gue s'havia manifestat, mal-
grat que el domicili social continués sent el de Barcelona.
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EI febrer del 1967, Teodoro Colomina, presi-
dent i fundador de I’AEPTP, que tenia en
aquell moment 82 anys, va comunicar la seva
dimissio per raons d'edat i salut. La FIPP també
va anunciar la retirada del que havia estat el seu
president el 1929 i que no havia deixat de parti-
cipar activament en la vida associativa internaci-
onal, fins i tot en els pitjors moments d'aillament
de I'Espanya autarquica.

El 29 de setembre del 1967, I'AEPTP va organit-
zar un sopar en honor a Teodoro Colomina i el va
nomenar president d’honor vitalici. Al Congrés de
Venecia, celebrat a I'octubre, la FIPP li va atorgar el
titol de president d’honor vitalici de la Federacio.
Aquest reconeixement, tant a escala nacional com
internacional, va ressaltar la destacada tasca de Te-
odoro Colomina al servei de la premsa técnica al
llarg de tota la vida. Teodoro Colomina va morir el
1975 a l'edat de 91 anys.

presidir I’Associacio fins al mar¢ del 1968, data en qué Lopez del

EI 1967, Pedro Cartanya Aleu va prendre el relleu de Colomina i va
Arco es va incorporar a I'’AEPTP i va ser nomenat president.

Va ocupar la vicepresidencia Federico Montagud de Miguel, que va
continuar les responsabilitats que previament havia assumit el seu pare,
Federico Montagud Castellano, mort tragicament en un accident de
transit a Segodvia. Igualment, Montagud (fill) era el president de I’Agru-
paci6 de Premsa Tecnica al Sindicat de Premsa, Radio, TV i Publicitat de
Barcelona, a més d’exercir com a vicepresident en I’'ambit nacional en

aquesta agrupacio.

Teodoro Colomina és nomenat president d’honor.

Pedro Cartanya Aleu, president
de ’AEPTP del 1967 al 1968
(etapa de transicid).

Cartanya va aportar un enfocament practic a les tasques internes. Durant el seu man-
dat, la Junta va ser plenament conscient del seu caracter provisional i es va dedicar
principalment a una missié de regularitzacié administrativa. Alhora, van treballar en la

preparacié d'una renovacié integral.
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Al ritme dels temps

.

@ La fotocomposicié i la fotomecanica

En I'ambit de les publicacions técniques, la introduccié de la foto-

mecanica i la fotocomposicié a la decada del 1950 va representar un aveng sig-

nificatiu. Aquestes tecnologies van revolucionar completament la manera com es creaven i
dissenyaven les publicacions, fent-les més precises i accessibles que mai.

Amb la fotomecanica, es van poder incorporar imatges, grafics i fotografies d’alta qualitat,
fet que va facilitar I'explicacié de conceptes complexos mitjangant il-lustracions detallades
i nitides.

D’altra banda, la fotocomposicié va automatitzar el procés de composicié de text i imat-
ges, cosa que va agilitar enormement la produccié de contingut técnic. En lloc de dependre
de processos manuals, a partir d’aquell moment ja era possible crear publicacions només
prement uns quants botons.

En resum, la introducci6 de la fotomecanica i la fotocomposicié va permetre millorar la

qualitat visual i ’accessibilitat de les publicacions, a més d’agilitzar-ne la produccié. Aquest
aveng va marcar una fita important a la historia del moén editorial.

A|S anys 60, la televisio va experimentar un creixement espectacular
que va suposar un poderos impacte. Aixi i tot, les revistes van mantenir
el seu model de negoci gracies al fet que el seu public no era generalista,
sind especialment qualificat i amb una influencia derivada precisament
del perfil professional dels seus lectors i subscriptors.

Aquesta audiéncia especifica va permetre a les publicacions tecniques
assolir més personalitzacié i connexio entre emissor i receptor, una pro-
ximitat que també va facilitar una comunicacidé més estreta entre re-
ceptors. A diferencia dels mitjans massius, que requerien organitzacions
complexes, les revistes tecniques es van poder organitzar de manera
més agil i flexible en termes de produccio i distribucié, mantenint la seva
rellevancia en aquest mercat publicitari explosiu dominat per la televisio.
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HEMEROTECA
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| 1968, mentre a Franca creixien les protes-

tes estudiantils i sindicals que van portar a
una enorme vaga general la repercussio de la qual
va traspassar fronteres, Espanya consumia els Ul-
tims anys de la dictadura, que continuava controlant
la vida publica i que contrastava amb les ansies de
libertat i modernitat de molts ciutadans.

Mentrestant, 'economia espanyola s’anava conso-
lidant amb creixements del PIB superiors al 7 %
gracies a les reformes dels tecnocrates dutes a ter-
me en anys anteriors i al boom turistic sense prece-
dents que va experimentar Espanya durant aguests
anys. Aquest escenari economic es va mantenir fins
a la crisi mundial del petroli del 1973, la qual, junta-
ment amb la incertesa de la transicio politica a Es-
panya, va provocar una crisi important, amb
estancament, inflacié del 17 % i una taxa d’atur que
va comencar a creixet.

En aquest context, el 1969 les Corts Espanyoles
van ratificar el nomenament de Joan Carles | com a
successor de Franco amb el titol de rei, pero la deli-
cada salut del dictador vaticinava un canvi que no
es produiria fins a la seva mort, el novembre del
1975.

El president Carlos Arias Navarro va anunciar ofici-
alment la mort de Franco i que Juan Carlos assumi-
ria la prefectura de I'Estat, la qual cosa va marcar
Iinici de la transicid democratica a Espanya.
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CRONOLOGIA

José Lépez del Arco y Soler, editor de la revista Economia
i de '’Anuario Financiero y de S.A. de Espafa, assumeix la
presidéncia de IAssociacio i el seu mandat s’estén fins al 1976.

1968 ® Al maig del 1968 s’inicia una cadena de protestes estudiantils
a Franga que culmina amb la vaga general més gran de la historia
d’aquest pais.

Lactivista a favor dels drets civils, Martin Luther King, és assassinat
a Memphis.

e 0000000000

.

@—O (Neil Alden Armstrong és el primer ésser huma a trepitjar la Lluna.
@—O (Neixen les primeres agrupacions sectorials de la premsa tecnica.

LAEPTP prescindeix de la pe final als nous logotips i torna
al concepte tradicional de «premsa técnica», encara que
estatutariament continuava sent «periodica».
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Inici de la crisi del petroli que va provocar una recessié global
i una crisi energeética.

A Xile, el cop d’estat dAugusto Pinochet enderroca el govern
democratic de Salvador Allende.

'

e e e oo s 00000

Al comencament d’aquest any mor el president honorari
i fundador de IAEPT, i també president honorari de la FIPP, Teodoro
Colomina, als 91 anys.

El 20 de novembre mor Francisco Franco i comenga la Transicio.

'
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| 1968 s'inicia un periode de modernitzacio de I'Associacio, liderat pel nou presi-

dent José Lopez del Arco, que segueix les petjades dels canvis economics i socials
gue a poc a poc s'anaven produint a Espanya. Aixi mateix, es va renovar per complet la
direccié de I'Associacid, la qual cosa va afectar la major part dels membres historics que
havien reorganitzat I’AEPT el 1952.

José Lépez del Arco, figura estretament vinculada als ambits politics i economics, amb
un innegable influx en el sindicalisme de I'época i les activitats empresarials als sectors
d’edicions técniques i publicitat, i amb una sensibilitat acusada per les reminiscéncies
del seu historial familiar a I’Associacio, va acceptar la proposta d'unir-se amb el proposit
d'assumir-ne la presidéncia. Amb aquesta decisio, la cipula directiva de I’entitat es va
traslladar a Madrid, tot i que el domicili social va continuar sent el de Barcelona.

La nova direccié va ser pionera amb iniciatives com la participacié activa en fires i
salons sectorials, I'organitzacio d'actes amb voluntat de facilitar el treball en xarxa o I's
d’eines de comunicacié interna com les cartes a I'associat, que van ser les antecessores
dels butlletins electronics que es remeten als socis actualment.

| 1968, I'AEPTP va comencar a participar de manera regu-

lar amb estands col-lectius en salons monografics, ocasio-
nalment organitzant taules rodones sobre temes professionals.
Exemples inicials d’aquesta iniciativa van ser esdeveniments com
Hogarotel i Expoquimia. Aquestes accions reflectien el compromis
de I’Associacié amb la cohesio dels seus respectius sectors d'acti-
vitat, amb el reconeixement que I'activitat principal de les revistes
técniques era i continua sent facilitar la interaccié i I'intercanvi
de coneixements dins de la comunitat professional. A partir del
1969, I'’Associacio va ampliar encara més la seva preséncia amb
jornades de premsa técnica a la Fira de Maquinaria Agricola
(FIMA), a Saragossa. Aquestes jornades no només oferien una
plataforma per a I'exposicié dels avencos i els productes de la
industria, sind que també es van convertir en un espai crucial per al
networking, o treball en xarxa, i la col-laboracié entre professionals
del sector. Amb el temps, aquestes activitats van adquirir una gran
rellevancia, fet que va consolidar el paper de I’AEPTP com un actor
clau en la promocié i I'enfortiment de la comunitat técnica i cientifica a Espanya.
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es revistes agraries i quimiques van ser precursores en |'ac-

tivitat sectorial del grup. Tot i aixo, les primeres agrupaci-
ons sectorials oficialment constituides van ser les publicacions
turistiques, seguides per les sanitaries, totes dues amb ['inici
de les seves funcions el 1970.

Cal destacar la gran expansi6 a principis dels anys 70 de
les revistes sanitaries, amb titols molt especialitzats i que,
amb els anys, van experimentar un procés de concentracio.
En aquest sentit, van apareixer per primera vegada a Espanya
multinacionals de revistes tecniques al sector sanitari.

Is anys 70, als paisos desenvolupats, la premsa técnica cobrava cada dia més
influéncia, rebia una inversié publicitaria creixent i es consolidava com el veri-
table portaveu dels avencos tecnologics. No obstant aixo, la creixent importancia dels
mitjans especialitzats a Espanya contrastava amb |'escassa inversio publi-

Citaria rebuda.

L'any 1972, I'Associaci6 va llancar el cataleg de publicacions dels
associats amb un objectiu doble: d'una banda, crear un aparador
per donar a conéixer al mercat les enormes possibilitats de publi-

citat que oferien les revistes especialitzades i, d'altra banda, res-

saltar els avantatges d'aquests mitjans, que permeten seleccionar
un public objectiu determinat i comunicar-s'hi de manera efici-
ent. A més, destacava la gran audiencia d'aquestes revistes, ja
gue cada exemplar enviat el llegien diversos professionals d’una
mateixa empresa.

Des de I'anuari de I'Associacié publicat el 1934, I’AEPTP no

havia dut a terme cap iniciativa d’aguesta mena. Els bons resultats

aconseguits van aconsellar la reedici¢ i I'actualitzacio del cataleg els

anys seglents, fins que va arribar a convertir-se en una important eina de
cohesi6 del sector dels mitjans d’empresa a empresa (B2B).
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"any 1975 havia d’
via d'haver

' estat

d'ex l'A'EPTR El programa d'actes miTorable per la celebracio del cin _

exposicions, conferencies i reun publics de I'aniversari tenia previ quantenari de

toria d’un concurs de prems | nions amb altes pel"SOna”tatS p evista la celebracio

a, s ) , aixi

mata‘segdls commemoratiu i |a concessio de distincions especialxl com la convoca-

altres aspectes. Aixi i tot, els plan s, la sollicitud d'un

! S NO es van

poder dur
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d'aquesta situacic umstancies politi .
uacio, la memoria de I’ iques d"aquell mo istor
e I"’AEPTP del 19 _ ment historic. A o
75 diu el seqU . A proposit
glent:

Lany 1975 ha estat, irrefutablement, transcendenta\ per ala nostra nacio. La
mort de Francisco Franco i el nomenament de Sa Majestat el Rei es poden
considerar com el tancament d'una etapa historica, que nosaltres no som in-
dicats per @ enjudiciar, perd que, indubtablement, marcara una transformacio
economica d'Espanya.

La premsa técnica, | aguesta Associacio com @ representant d’un gran per-
centatge de les publicacions quela constitueixen, 6 des de laseva fundacio,
com a objectiu primord'\a\ i unic, difondre la cultura tecnica, prestigiar—\a i

donar-ne a coneixer la missio, cooperant a |'auge de I'economia de la pa-
tria, pero sempre allunyada de tot partidisme i sense barrejar-se en lluites
politiques. Comvadir el president del Govern d'aquell moment a l'acte de
cloenda del Congrés Internacional de Premsa Tecnica celebrat 2 Barcelona
I'any 1929: «sense 1a barreja de les passions i |a politica que solen dividir

i els homes, cridats a unir-se Per llacos d'amor i cultura».

£ fet d'evocar el passat no ens impedeix ser homes de 1a nostra epoca, d'es-
perit renovador, i, Per aix0, la Junta Directiva de ' Associacio Espanyola de Premsa
Tecnica NO preten, ni ho ha intentat mai, ser immobilista, <ino, per contra, esta
atenta a totes les innovacions, mostrant-sé sempre obertaa tots els suggeriments
{ actituds que cooperin a \’engrand'\ment de les nostres empreses, a una col-la-
boracid Més intima entre elles mitjangant I'intercanvi continu d'impressions ia
continuar intensificant els contactes amb la premsa mundial del nostre sector per
estudiar innovacions i millores, procurant en fot moment assessorar tots aquells
gue ens consulten amb la nostra organ'\tzacié.

En resum, siguerm. doncs, optimistes, pero alhora conscients que ol mon en que
vivim és ple de problemes i que, per enfrontar-s'Mi, caluna executoria encertada, per
alaquales necessita un yeritable caracter associatiu.

Defensant els interessos comuns €s defensen, en definitiva, els interessos pro-
pis. Aixo NO ho hem d'oblidar mai.

Un cop més, ens dirigim als nostres associats perque col-laborin amb la Junta
Directiva exposant els seus criteris i indicant les seves aspiracions. Les juntes nO
tenen caracter inamovible i qua\se\/o\ lloc pot ser ocupat per aquell associat que
estigui disposat @ col-laboraria sacrificar hores de treballen penefici de |' Associa-
Ci6. Estemn segurs que, amb aquestes aptituds i afanys, | Assemblea <abra triar-10s
en el moment oportd i hi tenim dipositades les nostres esperances per al millor i
més prosper futur de I'entitat.

Extracte de la memoria del 1975.
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CORREOS:

EL REPTE ETERN

PER AL DESENVOLUPAMENT
DE LA PREMSA
PROFESSIONAL

Els editors de revistes per a professionals fonamenten prin-
cipalment la distribucié de les seves publicacions en paper

en el servei postal. La dispersié dels seus lectors fa inviable altres
canals, que si que son adequats per a capcaleres adrecades al gran
public. D’aqui ve I'alt grau de sensibilitat davant de qualsevol irre-
gularitat o incidéncia en les trameses i que la relacié amb Correos y
Telégrafos com a proveidor estrategic aparegui, de forma contumacg
i recurrent, al llarg de la historia de la premsa técnica espanyola.

Els esforcos davant de Correos per buscar-ne la sensibilitat cap a
les particularitats de la premsa professional han estat una constant
en la trajectoria de I’Associacio. En aquest context, dues aspiraci-
ons han estat objecte de reivindicacié permanent: d'una banda, el
reconeixement de les publicacions técniques com a mereixedores
de la classificacié de diari als efectes postals, a la vista dels seus
continguts informatius, culturals i formatius; i de I'altra, I’'exigéncia
d’un tracte tarifari just, equitatiu i exempt de discriminacions.

A la memoria del 1954 es van documentar les primeres preocu-
pacions per les tarifes postals i I'augment que havien experimentat.
«Aixi doncs, amb motiu de I'augment que han patit les
tarifes postals, conjuntament amb la instancia formu-
lada per a la quota de paper, se n'ha redactat una
altra per sol-licitar la reduccié de les esmentades
tarifes, a fi de no gravar tant el cost de les revistes
I'augment de les quals representa, al final de cada
any, un tant per cent molt elevat».

El 1974, és a dir, 20 anys més tard, la memoria
d’activitats de I’Associacié denuncia igualment que
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«la premsa tecnica especialitzada es va trobar “sorpresa” de mane-
ra “desagradable” per I'increment “exorbitant” de les tarifes, que
va assolir un 400 % sobre les anteriors i que va gravar de manera
“injusta” I'economia dels editors». Ja aleshores, i en els anys poste-
riors, es va deixar expressa constancia del perjudici ocasionat: «El
fet és que les trameses de llibres i revistes s’han vist afectades en
proporcions desmesurades. No hem d’oblidar que la premsa tecni-
ca promou i facilita la posada al dia continua dels coneixements del
professional i del manteniment de la seva competéncia en aquelles
capacitats intel-lectuals que, encara que no d’Us diari, sén vitals per
a la practica de la seva professio» (memoria de I'’AEPTP del 1975).

Les demandes del sector cap a I'operador monopolistic public
també van ser objecte d'atencié als forums de debat. Els arxius de
I’Associacié recullen la denuncia del que consideraven una «discri-
minacio injustificada» per part de I’Administracié en relacié amb les
tarifes del servei de Correos en el marc del Il Congrés Espanyol de
Premsa Tecnica celebrat el 1978. Juan Cardona, director del Grup
Editorial Men-Car, va abordar aquesta problematica en una ponen-
cia titulada «Correos y otros canales de distribucién» i va assenyalar
la disparitat de les tarifes en vigor (BOE 31/8/77) aplicades a una
publicacié técnica de fins a 200 grams de pes (50 céntims) respecte
a les tarifes per a publicacions d’informacié general (13 céntims per
al mateix pes). La publicacioé técnica pagava gairebé quatre vega-
des més que una publicacié d'informacié general, infantil o per a
adults. Cardona afirmava: «Crec que, pel seu contingut formatiu,
professional i cultural, la premsa técnica mereix, sens dubte, un
tracte més equitatiu».
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Al ritme dels temps

.

@ 50¢ aniversari de PAEPTP

Per al cinquantenari es va dissenyar un logotip especial, creat per
Publicaciones Controladas, una empresa editora de diverses revistes
associades a IAEPTP i el departament artistic de la qual havia prestat
la seva col-laboracié en diverses ocasions. Es va crear perque les
publicacions afiliades I'utilitzessin a les capcaleres, des de I'estiu del
1975 fins a I'estiu del 1976.

LAssociaci6 va editar el llibre 50 afios de prensa técnica per celebrar
el cinquantenari de TAEPTP, encara que la seva publicacié efectiva
es va endarrerir tres anys, fins al 1978, a causa de les circumstancies
historiques del moment.

EI 1975 ens vam acomiadar de Teodoro Colomina,
que va liderar I’Associacié des de la seva fundacié als
anys 20 fins a finals dels 60 i que va morir el mateix any
que Franco, a I'edat de 91 anys. Teodoro Colomina, en-
ginyer mecanic i electronic, i comandant d'artilleria, va
destacar pel seu excepcional talent, vast coneixement i
intel-ligéncia, especialment per la seva dedicacio al sec-
tor industrial i a la premsa técnica, tant a escala nacional
com internacional. El seu llegat el consagra com a figura
historica, precursora, pionera i visionaria, i per aixo va
ser nomenat president honorari de la Federacio i de I'As-
sociacio. Va tenir el privilegi de presenciar com les dues
institucions assolien els 50 anys d’existéncia. Sense cap
mena de dubte, la seva aportacié i experiéncia durant
quatre décades el posicionen com una de les figures
més influents en la historia de I’Associacio, la Federacio
i la premsa técnica a Espanya.
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LA TRANSICIO:
DE LA CENSURA
A LA LLIBERTAT
DE PREMSA




a mort de Francisco Franco el novembre

del 1975 va marcar l'inici de la Transicio
espanyola, un procés politic complex i convuls
que va acabar amb la victoria del PSOE a les
eleccions generals del 1982.

Designat per Joan Carles | per guiar el pais pel
cami de I'obertura, Adolfo Suarez, com a presi-
dent del Govern, va impulsar I'aprovacio de la llei
per a la reforma politica, que obria el cami cap a
la democracia. Durant aquests anys, Espanya va
viure la legalitzacio de la majoria dels partits poli-
tics, el reconeixement de les llibertats i drets fo-
namentals perduts durant la dictadura, la cele-
bracié de les primeres eleccions democratiques
des de la Segona Republica, la signatura dels
Pactes de La Moncloa i I'aprovacio de la Consti-
tucio el 1978, que va instaurar una monarquia
parlamentaria.

La transicio a la democracia no va estar exemp-
ta de tensions i conflictes. Un exemple clar va ser
I'intent de cop d’estat del febrer del 1981 (cone-
gut com a 23F), quan un grup de militars va as-
saltar el Congrés dels Diputats durant una sessio
plenaria i va segrestar els diputats i el Govern
amb la intencio de restaurar un regim autoritari.

100 anys de premsa professional | 67




CRONOLOGIA

LAEPTP renova els seus estatuts i elegeix Miguel de Haro com a
president.

S’aprova la llei per a la reforma politica, que obre el cami cap a
la democracia.

Se celebren les primeres eleccions democratiques des de
la Segona Republica i s'aprova la llei d’'amnistia.

Se celebra el Il Congrés Espanyol de Premsa Técnica.
S’aprova i es ratifica en referendum la Constitucié espanyola.

Se celebren les primeres eleccions generals sota la nova
Constitucio.

S’aproven els estatuts d’autonomia de Catalunya i del Pais Basc.

Felipe Gonzalez es converteix en lider del PSOE, i es consolida
la renovacio del partit.

1980 gme

Josep Oriol Avila Montesé és elegit president.
S’aproven els estatuts d’autonomia de Galicia i d’Andalusia.

Intent nul de cop d’estat, conegut com a 23F.
IBM llanga l'ordinador personal IBM (IBM PC).

LAEPTP disposa de 116 empreses editores.
LAEPTP intensifica la seva preséncia a Iberoameérica.
Espanya organitza per primer cop la Copa Mundial de futbol.

El PSOE guanya les eleccions generals i Felipe Gonzalez es
converteix en president del Govern.
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Is paisos exportadors de petroli van anunciar el 22 de

desembre del 1973 que duplicaven el preu del barril
de cru. Aquesta decisié va impactar els paisos industrialitzats,
atés que la seva economia depenia en gran manera del petro-
li com a font d’energia principal. La consequéncia immediata
va ser un augment acusat de la inflacié a escala mundial, que
va afectar greument I'economia espanyola en ple procés d'ar-
rencada. L'alca del cost del combustible va repercutir en I'enca-
riment dels seus derivats, amb repercussions a tota |'economia
perqué incrementava els costos del transport. Inicialment, es
van intentar mitigar els primers signes de crisi mitjancant |I'aug-
ment de la despesa publica, encara que aguesta estratégia va
esdevenir insostenible quatre anys després, el 1977.

A finals del 1977 es van aprovar els que es coneixen com a
Pactes de La Moncloa, uns acords economics i politics entre
el Govern i els partits de I'oposicié que es van signar en plena
crisi economica, amb la inflacié al 26 %, els tipus d'interés
entre el 10 % i el 20 %, un deficit exterior que situava Espa-
nya al limit de la suspensi¢ de pagaments i una xifra d'atur
gue va passar el 5 % al 15 % en poc temps.

D’una banda, els Pactes van aprovar un programa de sa-
nejament i de reforma de I'economia, basat en la devaluacioé
de la pesseta, la reforma tributaria, un procés d’ajust salarial
i la llibertat d'acomiadament per a un maxim del 5 % de les
plantilles de les empreses.

De l'altra, es va signar un acord juridic i politic en qué es
reconeixia la llibertat de premsa, la llibertat de reunié i associ-
acio, la llibertat d'expressié i la igualtat d’homes i dones. Aixi
mateix, es va despenalitzar I'adulteri, es va legalitzar I'Us
d’'anticonceptius i també es va aprovar |'escolaritzacié univer-
sal, entre molts altres acords.

Amb tots els seus defectes i la seva escassa vida, tot just un
any, els Pactes van situar Espanya en el cami de la modernit-
zacio, van assentar les bases per a I'elaboracié de la Constitu-
cio del 1978 i van iniciar el cami de I"homologacié amb els
estandards de les economies europees, el rastre dels quals
s'havia perdut feia molt de temps. Cal no oblidar que, aquells
anys, Espanya era en un procés de transit de la dictadura a la
democracia, la qual no estava en absolut consolidada, sind
més aviat amenacada, com va demostrar I'intent de cop d’es-
tat del 1981.
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La premsa iles revistes
com a motors del canvi

Els primers anys de la Transicié espanyola es van distingir per |'arribada
de nous periodistes i I'aparicié de nous diaris i revistes de tota mena.

El 1976, els primers estudiants de periodisme titulats, que havien iniciat els
estudis el 1971 a les facultats d'Informacioé de Madrid, Barcelona i Navarra,
van marcar el comencament d'una nova generacié de professionals com-
promesos i impulsats pels vents de llibertat renovats que van caracteritzar
aquest periode de transformacié a Espanya.

Els diaris

Els nous mitjans van adoptar férmules més agils i dinamiques, alineades
amb la creixent sensibilitat democratica de la societat. En molts casos van
aconseguir imposar-se sobre els diaris més antics, liderant la transicié cap a
noves tendencies i enfocaments.

L'aparicié d'E/ Pais el maig del 1976 a Madrid no només el

va consolidar com un rotatiu d'exit comercial, sin6 que tam-

bé el va erigir en el model més imitat de I'época gracies al

seu estil distintiu. Aquell mateix any, a Madrid, veia la llum

el Diario 16 i a Barcelona debutava I'Avui. El Periédico

de Catalunya, que es va llancar el 1978 a Barcelona,

va representar un altre model innovador. Al Pais Basc,

els diaris Deia i Egin van emergir el 1977 i el 1978,
respectivament.

Els diaris tradicionals, com I'ABC, el Ya i La

Vanguardia, van afrontar diversos reptes

per adaptar-se als nous temps en els am-

bits empresarial, tecnoldgic, periodistic

i ideologicopolitic. Aquestes dificul-

tats es van agreujar encara més a

causa de la crisi economica general que
travessava el pafs.
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Les revistes d’informacioé general

Després d'anys de censura i control franquistes, les revistes d'informacio
general van experimentar una florida sense precedents i es van convertir
en un dels actors clau en el procés de democratitzacid de la societat. Les
noves publicacions desafiaven la narrativa oficial, oferien un periodisme de
qualitat i abordaven temes que fins aleshores eren tabus, com la politica i
la sexualitat.

Entre les diferents revistes politiques que van proliferar durant la Transi-
ci6, Cambio 16 ocupa un lloc especial. Nascuda a I'ocas del franquisme
(1971) com a revista tecnica d'economia, Cambio 16 va saber camuflar-se
sota aquesta tematica per defensar la democracia i la llibertat d'expressié a
Espanya. Aixi mateix, van sobresortir nombrosos titols representatius del pe-
riodisme econdmic, com Cinco Dias, Lunes Econémico, Nueva Empresa,
Mercado i Dinero. Per completar el panorama hi havia les revistes erdtiques
com Lib, Interviu i les versions espanyoles de Penthouse i Playboy.

Totes es van sumar a un variat grup de setmanaris que havien sorgit durant
el periode franquista i es van mantenir en circulacié gracies al seu apoliti-
cisme. Aguest fenomen va incloure revistes de cronica social com jHola!,
Lecturas, Semana i Diez Minutos.

En aquest context, les revistes d'informacié van veure la necessitat d'unir-se
per defensar els seus interessos i promoure un periodisme lliure i plural. Aixi,
el 1977, van crear I'ARI, I’Associacié de Revistes d'Informacio, que va tenir
un paper rellevant en aquella época de consolidacié de la democracia espa-
nyola. Actualment, I’ARI continua unint i representant les revistes adrecades
al consumidor a Espanya.

Les revistes técniques

El procés de liberalitzacié economica que es va iniciar a la Transicié (eliminacié
de I'intervencionisme estatal, privatitzacions d'empreses publiques, obertura
comercial, etc.) va transformar profundament I'economia espanyola i va im-
pulsar el creixement de molts sectors industrials i comercials. Paral-lelament, el
desenvolupament cientific i tecnologic de I'epoca creava nous ambits de saber
especialitzat continuament.

Aguesta demanda d'informacié especialitzada en multiples camps d‘acti-
vitat es va traduir en un creixement significatiu de les revistes técniques. Van
sorgir publicacions especialitzades en informatica, electronica, automatitza-
Cié i moltissims altres nous sectors.

Mentrestant, el contingut esdevenia més tecnic i especialitzat, amb analisis
de mercat, articles de recerca i reportatges sobre tecnologies capdavanteres.
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En contrast amb la irrupcié de nous mitjans, les revistes tecniques mante-
nien el seu paper fonamental des dels inicis. Professionals de qualsevol sec-
tor (agricultura, medicina, farmacia, arquitectura, dret, enginyeria, indUstria,
etc.) les continuaven considerant com a principal font d’informacié i coneixe-
ment. L'actualitzacié constant i la formacié continua eren imperatives per a
aquests professionals i les publicacions especialitzades esdevenien indispen-
sables per al seu desenvolupament professional.

En aquest context, cal ressaltar el panorama de les revistes sanitaries,
que el 1970 ja havien creat a I'’AEPTP una agrupacié sectorial especifica i que
van proliferar considerablement en aguest periode, amb una amplia varietat
de titols altament especialitzats i amb un contingut rigords i de gran qualitat.
Va contribuir a aquest creixement I'auge de la publicitat de la indUstria far-
maceéutica, que estava en una fase d’'expansié amb |'arribada a Espanya de
multinacionals del sector com ara Pfizer, Bayer, Roche o Abbott.

Aixi doncs, com en altres periodes historics, les publicacions professionals
van continuar tenint un paper crucial en la difusié del coneixement i la pro-
mocié de la innovacié en un pais que estava en plena transformacio.

LAEPTP, impulsora de la renovacié

En linia amb el canvi historic de la societat espanyola, I’AEPTP va impulsar el 1977 una
declaracié de principis amb la intencié de presentar una visi6 més amplia i detallada dels
objectius de |'’Associacié, que no només volia adaptar-se als nous temps, siné participar acti-
vament en la modernitzacié. En agquest sentit, cal destacar alguns d'aquests valors declarats
gue, vistos amb perspectiva, tenen rellevancia:

@—o Participar activament en la transformacié socioeconomica vigent, confor-
mant les noves estructures amb realisme i representant les aspiracions dels
associats.

Fomentar la deontologia i I’ética. Promoure la deontologia a la premsa técnica,
considerant la promulgacio d’un Codi d’Etica Professional i la creacié d’un organ
per a la defensa de la professié.

Promoure la premsa técnica com a mitja de formaci6 i informacié, maximit-
zant la difusié del coneixement de les publicacions tecniques.

Potenciar I’eficacia publicitaria de les publicacions técniques.
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A principis del 1976, amb José Lépez del Arco en els seus Ultims mesos com a president,
es van renovar els estatuts de I'Associacid. Malgrat que aquesta renovacié s'esperava des
de feia temps i es considerava essencial, perqué s'havien de fer els canvis estatutaris sota

les mateixes normes i supervisio del Sindicat, es van dur a terme seguint models destinats
a desapareixer a curt termini, com va succeir.

José Lopez del Arco havia complert un mandat de vuit anys, des del 1968 fins al 1976,
periode durant el qual mitjans de difusié importants, com I’ABC, Radio Nacional de Es-
pafa i Television Espafiola, van abordar per primera vegada la tematica de la premsa téc-
nica, publicant declaracions del president mateix. Com a reconeixement de la seva tasca,
José Lopez del Arco y Soler va ser nomenat president d’honor de I’AEPTP posteriorment.

La renovada Junta Directiva, liderada per Miguel de Haro, va iniciar el 1976 una nova

etapa en la historia de I'’AEPTP, assumint el procés general de transformacioé que va ex-
perimentar Espanya aquells anys.

El primer pas va ser el registre de I’Associacio sota I'empara de la nova llei d'associaci-
ons i va abandonar aixi el marc sindical de la dictadura. D'aquesta manera, I'AEPTP es va
endinsar en un periode de llibertat associativa, oferint un ampli espai a la seva capacitat
d'iniciativa i defensant, representant i posicionant el sector de la premsa técnica.

Tot sequit es va programar la celebracié del Il Congrés Espanyol de Premsa Técnica, que

se celebraria el maig del 1978, pocs mesos abans que les Corts Generals aprovessin la
Constitucié espanyola.

Organigrama
ARo 1975
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Organigrama de ’AEPTP el 1975 amb agrupacio per sectors especifics (dlocument original).
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Tarradellas inaugura el 1978
el II Congrés Espanyol
de la Premsa Técnica

| maig del 1978, en un moment clau de la transformacié economica i

social d'Espanya, es va celebrar el Il Congrés Espanyol de Premsa Tec-
nica a Barcelona, sota la presidéncia honorifica de Sa Majestat Joan Carles | i
la vicepresidencia del Molt Honorable Senyor Josep Tarradellas, president de
la Generalitat de Catalunya. Tarradellas va obrir I'acte inaugural, celebrat als
salons de la Llotja de Barcelona, que recordava que havien passat 42 anys des
de la primera edici¢ del congrés de I’Associacio, celebrat el 1936, setmanes
abans de I'esclat de la Guerra Civil.

La Junta Directiva de I'AEPTP, liderada pel president Miguel de Haro, va im-
pulsar la celebraci¢ d'aquest congrés amb la voluntat de rellancar la premsa
técnica després dels anys de la dictadura. El congrés va tenir gran repercussio
als mitjans i es va obrir a tots els professionals relacionats amb la premsa es-
pecialitzada i professional: tant a editors, redactors i periodistes com a anun-
ciants, agencies i altres professionals vinculats al sector.

Es van presentar nombroses ponéncies que van generar un debat intens, tal
com recull el llibre editat per I'Associacié, || Congreso Espafol de Prensa Técni-
ca. Si s'examinen els temes abordats al congrés, s'observa la clara voluntat dels
editors de mirar al futur i defensar conjuntament els interessos d’'un sector que
consideraven poc valorat. En aquest sentit, cal destacar les seglents ponéncies:
«Influencia de la prensa técnica en el desarrollo socioecondmico» (Jorge Vila
Fradera), «Promocién de la prensa técnica a través de la circulacion selectiva. La
evaluacion de la audiencia como medio de promocion publicitaria de la prensa
técnica» (Ramon Sala Balust), «La revista técnica del futuro (D. Turuguet), «Cor-
reos y otros canales de distribucion. La importancia del servicio de Correos para
la prensa técnica (Juan Cardona Delclés i José Marfa Espasa Civit) i «Distribucion
internacional de la prensa técnica» (Oriol Avila).

Moment en qué el president

de la Generalitat de Catalunya,

el Molt Honorable Senyor Josep
Tarradellas, dirigeix la paraula als
congressistes a la sessio inaugural.
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Intervencio6 del senyor Miguel de Haro
Serrano, president del Congrés

i de ’AEPTP, durant I'acte

inaugural.

Miguel de Haro lliura
al senyor Fernando Colea un trofeu
commemoratiu.

El president d’honor de ’AEPTP,

el senyor José Lopez del Arco, dona pas
a la intervencio del senyor Herrero,
primer ponent del congrés.

Lectura de les conclusions del congrés
per part del seu secretari executiu,

el senyor Martinez, durant I'acte

de cloenda.
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Les conclusions del Congrés son un reflex dels
anys de la Transicié. Els editors donaven suport
als principis democratics incipients i també
volien destacar el valor formatiu i informatiu
de la premsa tecnica, que s'anava consoli-
dant com a sector de referencia. En aquest
sentit, entre les moltes conclusions del
congrés, cal destacar les tres seglents:

3. Per potenc; ;
Ciar la Imatge d
publicitari € la premsa tecn;
publicitat" cal posar en relley g| valor info @ a,.mercat
com a Caracteristicg peculiar. rmatiu de la
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ca que distingeix I'editor de premsa tecnica

i ' yé es mou.
en el tipus d’empresa en q M
t ; les quals |"editor

c. Es per aixd

«La condici6 mes especifi
d'altres editors rau concretamen ’ e
Excepte rares excepcions, es tracta d'empreses p

Y - rincipal, sino I"ani :
p propl:? rt:;)?'rlxr: izcz:;hterititﬂ“tzg?rcgdascgna de les tasques pr(‘)p\esr|
que sopre iqsor er compte d'altri i cap, © molt pocs, dels avantatge;
d'un t.reba ’ (;)e ué pot estar envoltat I'empresari d'altres sectqrs. rl1l
les satllsf.ac(cj\olns asog es pot dir que aquest editor-director fa la revista &
o e Ztruct'ura administrativa maxima de dues o\tres perspnes-
?olr,\ aar;:eg:‘?reeba” ha de basar el timbre de gloria o el fracas definitius.»

e

on paraules de Raul Mir Ragué, periodista, tecnic de publicitat i director de E/
Cultivador Moderno, a la ponencia «Los editores de prensa técnica como em-
presarios y como profesionales», presentada al Il Congrés Espanyol de Premsa Tecnica
del 1978. Mir Ragué, com a president d’honor de la Seccié de Publicacions Agrope-
cuaries de I'’AEPTP, aporta una perspectiva Unica sobre la dualitat de I'editor de premsa
técnica com a empresari i professional. Mir Ragué també confessa a la seva ponéncia:
«La satisfaccié intima que envaeix |'editor quan comprova que la seva revista cala pro-
fundament entre els lectors, quan descobreix que hi ha algu esperant la sortida de la
seva publicacié. Aquesta il-lusié no t'abandona —aixo és ben cert—, encara que I'editor
estigui perdent diners amb la revista».
Fins a |'aparicié de diferents grups empresarials i de les multinacionals al sector edito-
rial, practicament la totalitat dels editors de premsa técnica espanyols unien en si ma-
teixos dos rols diferents: eren empresaris i, a més, professionals d'un sector d'activitat.

El perfil habitual d’aquest tipus d'editor de premsa técnica era el d'un professional
expert en el seu sector (enginyer, metge, arquitecte, veterinari, etc.) que, per vocacié o
per col-laborar amb el col-lectiu del qual forma part, decidia publicar noticies, estudis
o innovacions de la seva especialitat. A poc a poc, aquesta aficié periodistica s'anava
professionalitzant i s'estructurava una petita empresa que I'obligava a desenvolupar les
funcions d'empresari per assegurar la viabilitat de la companyia.

Com a empresari, I'editor ha de gestionar el negoci, administrar recursos financers i
humans, establir I'estratégia de I'empresa o dirigir la gestié comercial. Pero, alhora, com
a professional, és un expert que domina el contingut de la publicacié que edita i n'ha
de garantir la qualitat i el rigor.
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Al ritme dels temps

Audiéencia reial

del rei Joan Carles |

ala Junta Directiva de PAEPTP,
el 22 de gener del 1980.

EI cami d’Espanya cap a la integracio a Europa no va ser un proces
senzill i va anar estretament lligat a la transicié del pais cap a la democra-
cia. La primera sol-licitud formal d’adhesié d’Espanya a la CEE, prede-
cessora de la Unié Europea, es va presentar el 1962, durant la dictadura.
Tot i aix0, aquesta sol-licitud no va prosperar perque la CEE establia uns
criteris politics i economics per a I'adhesié de nous membres que incloi-
en I'existencia d’una democracia estable, una economia de mercat i el
respecte als drets humans. Evidentment, la dictadura franquista no com-
plia agquests requisits.

Després de la mort de Franco i amb l'inici de la transicio, el govern
d’Adolfo Suarez va renovar la sol-licitud d’adhesio el 1977. Aquesta ve-
gada, la peticié6 comptava amb el suport de la comunitat internacional i
es van iniciar unes negociacions llargues i complexes que van culminar
amb la signatura del Tractat d’Adhesié a Madrid el 1985, el qual va entrar
en vigor I’1 de gener del 1986.

’adhesio d’Espanya a la UE va ser un catalitzador essencial per a la
consolidacié de la democracia i la transformacié economica del pais. En
vincular-se a un projecte politic i econdomic de gran envergadura, Espa-
nya va tenir accés al mercat Unic europeu, va rebre importants fons es-
tructurals, va adoptar els estandards europeus i també es va beneficiar
d’una estabilitat macroeconomica mes gran.

78 | 1976-1982



HEMEROTECA
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I’ARRENCADA
DE LA TECNOLOGIA



Is anys 80 van ser una decada crucial en

la historia de la tecnologia, marcada per
avencos que van establir les bases de I'era digi-
tal actual.

Els 80 van ser testimonis de I'explosié de l'ordi-
nador personal i del desenvolupament dels pri-
mers programaris. Lavenc en la infraestructura
de xarxes establiria les bases per a la internet
que coneixem i el llancament de les telecomuni-
cacions va portar els primers telefons mobils, el
fax i els sistemes de missatgeria electronica.

Al nostre pais, aquesta decada va estar mar-
cada per esdeveniments politics importants,
com l'intent de cop d’estat del 23F o I'entrada
d’Espanya a la CEE, aixi com per reformes legis-
latives progressistes que anaven ampliant les lli-
bertats individuals, entre les quals destaca la
legalitzacio del divorci.
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’arrencada tecnologica dels 80 va marcar el

mon de I'edicié. La introduccié dels primers or-
dinadors, impressores laser i programari d’autoedicié
va canviar la manera de crear, dissenyar i distribuir el
contingut de llibres i publicacions. Aquests avencos
van permetre als professionals de la indUstria generar
contingut amb més precisid, velocitat i qualitat visual.
'automatitzacié de tasques tedioses, la capacitat de
fer correccions de manera més eficient i la possibilitat
de crear dissenys i grafics més elaborats van trans-
formar completament el procés de produccié de les
publicacions, incloent-hi les revistes técniques, la qual
cosa va assentar les bases per a I'era digital en aquest
camp.

La democratitzacié de la informatica va transfor-
mar la manera de treballar, estudiar, comunicar-se i
entretenir-se, amb un impacte en tots els ambits de
la societat.

A la decada dels 70, diverses empreses competien
per introduir els primers ordinadors personals comer-
cials. Fins al 1981 no arribarien a les llars, quan el
fabricant d’ordinadors IBM va crear la maquina IBM
Personal Computer (IBM PC o ordinador personal
d’'IBM) amb el microprocessador Intel 8088 i el siste-
ma operatiu MS-DOS 1.0, elaborat per Microsoft.

El 1984, Apple va llancar el Macintosh, abreujat
com a «Mac», amb un cost de 2.500 dolars. Va ser
el primer ordinador personal que es va comercialitzar
amb éxit, que usava una interficie grafica d'usuari i un
ratoli en lloc de la linia d'ordres. Els primers Mac esta-
ven basats en la familia de microprocessadors Moto-
rola 68000 i tenien 128 kB de memoria RAM.

El 1985, Microsoft va llancar Windows 1.0, el seu
sistema operatiu grafic, amb la qual cosa va marcar
I'inici de la seva presencia dominant al mercat dels
sistemes operatius.
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L’'autoedicié:
del passat artesanal al futur digital

Is anys 80 van veure la llum els ordinadors personals, les primeres impressores
laser, els fulls de calcul, els processadors de text i també el programari d’edicié de
publicacions, que va transformar radicalment el procés productiu de les revistes.

Fins a I'aparicio de I'autoedicid, I'elaboracié d'una publicacié era un procés lent, al-
tament manual i artesanal, que requeria la participacié de professionals externs com
tallers de fotocomposicid, tipografs o dissenyadors.

'autoedicid va requerir que els editors fessin una inversié inicial en formacioé per
dominar el nou programari, pero, a canvi, els va obrir un nou mén de possibilitats i
avantatges unics:

' Estalvi significatiu de costos en eliminar els serveis de fotocomposicié.
@ Control total intern del procés productiu.

' Flexibilitat a I'hora de fer canvis o experimentar amb diferents dissenys sense

= costos addicionals ni dependre de tercers.

mllan

D’altra banda, I'autoedicié va implicar I'eliminacié d'una barrera d'entrada al negoci
editorial, la qual cosa va facilitar I'aparicié de nous actors al sector de les publicacions
en general, perd especialment a les publicacions especialitzades per a professionals.

L’autoedicio va emergir com una eina poderosa,
amb els seus avantatges en costos i flexibilitat,
encara que plantejava reptes técnics

i d’aprenentatge.

Una de les primeres impressores laser.
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a decada dels anys 80 a Espanya va estar marcada per un procés de transicio

politica i econdmica sense precedents. Després de la mort del dictador, el pais es
va embarcar en una transicié complexa cap a la democracia, que implicava no només la
consolidacié d’un sistema politic pluralista, sind també la transformacioé necessaria de
les estructures economiques i socials heretades del regim franquista.

Un dels aspectes més significatius d'aquesta transicié va ser el desmantellament pro-
gressiu de |'estructura de I'Estat, que havia exercit un control absolut sobre diversos
aspectes de la vida publica i privada durant gairebé quatre décades. Aquesta estructura,
caracteritzada per una forta centralitzacié del poder i una regulacio estricta dels mitjans
de comunicacio, havia limitat la llibertat d'expressié i coartat el desenvolupament d’una
premsa independent i pluralista.

Al camp de la comunicacié, la desarticulacié total de I'estructura franquista va perme-
tre que s'assentessin les bases de les empreses dedicades a la informacié que liderarien
I'estructura mediatica espanyola durant les décades seglents. Als 80, per tant, es va
anar configurant el gruix de I'estructura mediatica empresarial que existeix actualment,
amb I'aparicié de nous grups de comunicacié que disposaven de mitjans
impresos, televisions i emissores de radio.

Amb aquests grans grups també va arribar un periodisme
més obert, a I'estil del que s'esdevenia a Europa, més dina-
mic i més basat en la publicitat.

En aquest sentit, Fernando Montafés a Una historia de
la publicidad y el consumidor en Espafa, de I’ Associacié
Espanyola d'Anunciants (AEA), indica que els anys 80
son la «decada prodigiosa de la publicitat espanyola».

Amb l'inici de la década
dels anys 80 a Espanya,
també va arribar un periodisme

més obert, més dinamic
i més basat en la publicitat.
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’auge de les revistes especialitzades als 80 va ser el resultat d'una sinergia entre

factors socioeconomics (més poder adquisitiu, inversié estrangera en mitjans, més
accés a la cultura i a la informacio, etc.) i tecnologics (I'autoedicio), que van propiciar un
ecosistema favorable per a la seva proliferacié. L'expansié de la publicitat, per part seva,
va actuar com a motor financer, perqué va impulsar el creixement d'aquests mitjans.

A Espanya van penetrar amb especial interés i rapidesa en el sector de les revistes de
I'area de medicina, que, a més del creixement econdmic progressiu i de I'augment del
poder adquisitiu, tenien un motiu afegit: un cop passades les seqieles de la doble crisi
del petroli del 1974 i el 1979, s'havia generalitzat I'assisténcia sanitaria a totes les capes
de la poblaci¢, amb el resultat d’'una homologacié amb la resta dels paisos europeus en
termes de comportaments, costums i atencié a la salut. Aixd demanava instal-lacions
millors, técnigues noves, més professionals i més preparacié, i també canals d'informa-
cio i formacié de més qualitat, i més i millors revistes.

Un cop aconseguida la incorporacié a la CEE el 1986, Espanya va viure un gran creixe-
ment econdmic, en que mercats com el borsari van passar a tenir un protagonisme des-
conegut fins aleshores, no només per a les empreses, sind també per als ciutadans, que
participaven en certa manera en el «capitalisme popular» que es comencava a impulsar
dins i fora de les nostres fronteres. Aquestes circumstancies van possibilitar el naixement
de diaris i revistes especialitzats en un nombre certament espectacular, cosa que permet

caracteritzar aquest periode, entre principis dels 80 i principis dels
90, com el boom de la premsa economica.

L'obertura al mén occidental, la con-
solidacié de la democracia i el creixe-
ment economic van trastocar les bases

sobre les quals pivotaven tots els pro-

ductes culturals propis, incloent-hi els

adrecats al moén infantil i juve-

nil. Les importacions massives

del comic nord-america i després

del japonés i europeu van fer que

el tebeo comencés a perdre popu-

laritat en favor del comic d'origen
anglosaxo.

En el segment femeni, el terra-
tréemol al sector també arribaria el
1986. Els anys 80 van ser el periode
més florent per a la premsa femenina.
Un cop acabat el franquisme, les do-

nes espanyoles eren practicament
irrecognoscibles respecte al model
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gue havia impulsat el réegim. Als 80, es parlava dels moviments d'alliberament, de les
feministes, de I'anticoncepcio i, fins i tot, del divorci i I'avortament. La revista que va
acompanyar aguesta nova dona espanyola va ser Dunia. Durant una década, les dones
espanyoles es van dividir entre Dunia i Telva. Les primeres, més progressistes i avan-
cades; les segones, més tradicionals i conservadores. Des del 1985 fins al 1995 hi va
haver molts naixements, algunes remodelacions i forca defuncions en el segment de la
premsa femenina.

D'altra banda, i des de I'entrada d'Espanya a la CEE, el llancament de nous titols
pertanyents al segment de |'agricultura i la ramaderia va ser especialment prolific, i
en aquest sentit destaca |'aparicié de publicacions com ara Fruticultura Profesional
(1986), Plantflor, Cultivo y Comercio (1987), Surcos de Aragdn (1987), Medio Am-
biente Retema (1987), Agricultura Familiar (1988), Phytoma Espafia (1988) o Ar-
datza (1988). Agquesta circumstancia va donar lloc a un cert rejoveniment de la premsa
especialitzada en aquest sector i, alhora, va accentuar encara més la segmentacié tant
geografica com tematica de les audiéncies.

I a premsa tecnica de la decada dels 80 a Espanya va incrementar com mai la seva

preséncia en diversos ninxols de mercat. La llista d'arees professionals que tenien
una revista tecnica es va ampliar i va abastar sectors tan diversos com la medicina, els
jocs, I'arquitectura, el turisme, la moda, la puericultura, la fotografia, la bioquimica, la
metal-lUrgia, |'alimentacio, la robotica, I’'ensenyament, |'estetica, el transport, les asse-
gurances, etc.

Segons I'estudi dut a terme per José Mompin, enginyer técnic i director de la revis-
ta Mundo Electrénico, juntament amb Jaume Barnat, diplomat en Marqueting per
ESADE, llicenciat en Dret i redactor en cap de la revista Alta Direccion, i presentat al
Congrés de Premsa Tecnica del 1986, el sector facturava prop de 38.000 milions de les
pessetes de I'epoca, dels quals una quarta part provenia de les subscripcions i la resta,
de la publicitat.

Geograficament, les regions de Catalunya, Madrid i Andalusia destacaven com els
principals centres de produccié i consum de la premsa técnica a Espanya, fet que evi-
dencia la importancia d'aquests mercats al panorama editorial del pafs.

Pel que fa al perfil dels lectors, el 50 % eren titulats superiors o titulats mitjans, cosa
gue reflecteix que es tractava d'un public amb un nivell educatiu important. La perio-
dicitat d'aquestes revistes variava: la majoria eren mensuals, encara que també se’n
trobaven algunes de periodicitat bimestral o setmanal.
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I’Associacio
a la decada dels 80

Els anys 80 a Espanya es van caracteritzar per una voragine de transfor-
macions gque van impactar tots els aspectes de la vida. En I'ambit eco-

nomic, la incorporacié al Mercat Comu Europeu el 1986 va ser un moment
crucial que va obrir les portes a un nou panorama d’oportunitats i inversions.
Al front tecnologic, la irrupcié dels ordinadors personals i el programari d'au-
toedici6 van revolucionar la manera de treballar i comunicar-se.

En aquest context, I'’Associacié va actuar com a locomotora del canvi i la
innovacio, impulsant I'adopcié de les noves tecnologies i practiques al sector.
Aixi doncs, el 1983 va dur a terme un estudi exhaustiu que va culminar amb
un pla d'informatitzacié de la premsa tecnica. L'objectiu era integrar i fer
accessibles els avencos tecnologics als editors, adaptant-se a les demandes
del nou entorn digital.

Aixi mateix, I'AEPTP va demostrar una clara vocacié internacional durant
els anys 80 i va intensificar la seva penetracié a Iberoamérica. L'any 1982
va aconsequir la primera concessié d'una subvencié de la Secretaria d'Estat
per a la Informacié, cosa que li va permetre enfortir la seva presencia. A
més, comptava amb la Direccié General de Mitjans de Comunicacié Social.
L'Associacio va participar en fires a Coldmbia, Panama i Puerto Rico, i va su-
fragar, amb carrec a la subvencié oficial, la tramesa a lberoamérica de més de
20.000 exemplars de promocié, amb un import de més d’1.300.000 pessetes
nomeés per al franqueig.

D’altra banda, I'AEPTP va crear el 1985 els | Premis PT de Publicitat, amb
la intencio d'adaptar-se a un mercat publicitari en constant evolucié i incre-
mentar la col-laboracié entre anunciants, agéncies i mitjans. El 1986 va tenir
lloc la segona edici6.

No obstant aix0, el punt algid d’aquesta epoca per a |'Associacié es va
produir a finals del 1986 amb la celebracié del Il Congrés Espanyol de
Premsa Tecnica.
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ElIII Congrés de Premsa Técnica
posa el focus en les noves tecnologies

Entre el 3 i el 6 de desembre del 1986 es va celebrar a Barcelona la
tercera edicid del Congrés Espanyol de Premsa Técnica, amb la par-
ticipacio de 66 editors i la presentacié de 17 ponencies. Les sessions es van
celebrar en un moment clau per a les revistes professionals, que havien de
decidir la manera més encertada d'adequar la premsa técnica a les possibili-
tats apassionants que oferien les noves tecnologies aplicades a la informacio,
en el context de la nova situacié d'Espanya dins de la Comunitat Economica
Europea (CEE).

Algunes ponéncies van anticipar la transformacié de les revistes professio-
nals i dels mitjans en general, com la del catedratic de Teoria de la Comuni-
caci6 de la Universitat Autonoma de Barcelona, Miquel de Moragas i Spa,
un dels fundadors dels estudis universitaris de comunicacié a Espanya, que
va afirmar:

«Les noves tecnologies impulsen la implantacié
progressiva de la transmissié electronica d’'informacio i
fan disminuir els processos de transmissié per transport
disic de la informacié.»

De manera similar, Manuel Calvo Hernando, perio-

dista, llicenciat en Dret i Ciéncies de la Informacio, subdi-

rector de Ya i director de TVE, assegurava que s'estava

gestant la revolucié tecnologica basada en el paper

creixent de les noves tecnologies. «Encara no en co-

neixem els efectes precisos, perd molts atribueixen a

aquest fenomen una transcendéncia historica i canvis

revolucionaris que crearan nous models d’ocupacio,

d’odi, de sistema economic, etc., i que modificaran

la nostra manera de viure, de produir, de gestionar,

de consumir, de divertir-nos i fins i tot de morir»,
expressava.

D’altra banda, I'impacte de I'entrada d’Es-

panya a la CEE també va ser un objecte de

debat destacat. En aquest sentit, Fernando

Craven-Bartle, director de l'empresa d'en-
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guestes i estadistiques Merksa, va presentar al congrés els resultats d'una
enquesta als editors de mitjans professionals, en qué s'observava que l'ingrés
a la CEE no havia afectat els mitjans espanyols a curt termini, encara que si
gue s’observava un interés marcat dels grups de comunicacio europeus prin-
cipals i algun de nord-america a participar en un mercat ja liberalitzat, amb la
mirada posada als 400 milions de persones que parlaven espanyol.

Entre la resta de temes abordats al congrés, destaquen tres ponencies.
J. Enrique Nebot, director de redaccié de la revista Control de Publicidad
y Ventas, va explicar una problematica dels anys 80 que persisteix actual-
ment: les grans agencies de publicitat compten molt poc amb els mitjans téc-
nics. Per la seva banda, José Mompin Poblet, director de la revista Mundo
Electrdnico, va insistir en I'aposta necessaria per a la qualitat i el rigor de les
revistes tecniques, i la ponencia de Josep M. Boixareu Vilaplana, adminis-
trador de Marcombo i Boixareu Editores, va emfatitzar el caracter formatiu
de la premsa tecnica a les escoles i les universitats.

Reflexions del IIl Congrés Espanyol
de Premsa Técnica, vigents en
I'actualitat

Malgrat el pas del temps, molts principis i reflexions presentats al
congrés continuen sent rellevants i aplicables al mén contempo-

rani.

B Oferir contingut de qualitat
B Reforcar la proteccié dels drets d’autor

B Prestigiar la premsa técnica envers el mercat
publicitari

B Adaptar-se i aprofitar les noves tecnologies

B Refermar l'orientacio internacional
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Revistes professionals:
motors de progrés

n l'obertura del Il Congrés Espanyol de Premsa Tecnica el 1986,
Josep Oriol Avila Monteso, president de I’Associacié entre el 1980

i el 1988, va pronunciar un discurs apassionat en el qual va posar en relleu el
paper crucial de les revistes técniques i professionals com a motors del pro-
grés de la societat i va insistir en la necessitat de conjugar les noves tecnolo-
gies que estaven revolucionant la forma de treballar amb les antigues virtuts
dels editors fundadors de I'Associacié (honradesa, rigor i amor pel treball). A
més, va destacar els cinc aspectes fonamentals que, a parer seu, tenien les
revistes tecniques:

Permanéncia. Els treballs publicats a la premsa técnica generalment
s'incorporen als bancs de dades de I'especialitat, de manera que pas-
sen a formar part del patrimoni cultural permanent.

Forca de penetracio. Les nostres publicacions arriben fins a I'Gltim
raco de cada area professional.

Especialitzacio. Per definici¢, les nostres publicacions estan consa-
grades a una especialitat cientifica, tecnoldgica o professional concre-
ta. Aquesta especialitzacidé comporta una dedicacid molt profunda
dels seus directius, que, amb el pas del temps i per I'amplitud de les
seves relacions personals, arriben a posseir un domini complet dels
petits secrets i dels grans problemes de la seva respectiva especialitat.

Potencia dinamitzadora. La intercomunicacié constant d’experien-
cies, necessitats i innovacions entre tots els lectors nacionals i estran-
gers de la premsa técnica genera un efecte dinamitzador
extraordinari de I'activitat en el sector industrial o professional corres-
ponent. Aquesta forca dinamitzadora sectorial especialitzada es mani-
festa no només mitjancant la transmissié periodica d'informacié
adequada a |'especialitat en suport de paper com és tradicional en les
arts grafiques, siné també en el futur mitjangant I'ts de noves tecno-
logies audiovisuals i informatiques, aixi com mitjancant |'organitzacié
de seminaris, simposis, jornades tecniques i congressos, tant per al
reciclatge de coneixements com per a accions de caracter puntual en
defensa del sector.
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Independéncia. El tresor més preat de la premsa técnica és la seva
independencia davant de qualsevol poder. Independéncia, que, més
gue un privilegi, és una gran responsabilitat de que els editors som
plenament conscients i que guardem gelosament. Perdre o condici-
onar aquesta independeéncia representaria perdre immediatament la
credibilitat davant dels nostres lectors i la nostra forca envers els nos-
tres anunciants.
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Al ritme dels temps

El cataleg de I’Associacio:
el cercador de revistes a I’era
analogica

Des dels seus inicis el 1925, IAssociacio
ha reunit editors B2B compromesos amb
continguts d’alta qualitat adrecats als
decisors de les empreses de multitud de
sectors professionals.

El seu cataleg general, una eina
imprescindible durant decades,

reflectia la diversitat de la premsa
especialitzada i facilitava la

planificacié publicitaria en revistes

B2B a les agencies de mitjans

i als anunciants, abans de la

revolucié digital.

Els infants dels 80 van ser la darrera generacioé abans de la revolu-
cio digital, pero també els primers que van aprendre a treure’n profit.
Es van convertir en habils manipuladors de cintes, tant de VHS com
de casset, que utilitzaven als seus cassets de butxaca per escoltar
musica. Els cassets es rebobinaven amb un boligraf, el mateix que
es feia servir a I’escola per als dictats i fer els exercicis a la llibreta. Un
COop a casa, si calia demanar-li els deures a un company de classe,
es recorria al telefon fix.

Seguint I'instint d’'un nen o una nena d’aquella epoca, premem el
botd de reproduccid al nostre reproductor de video per descobrir
que va passar a la premsa tecnica a partir dels anys 90. O, alternativa-
ment, premem el boto de reproduccio al nostre casset de butxaca
i ens deixem portar per la musica amb nostalgia a un altre capitol.
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HEMEROTECA
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a caiguda del mur de Berlin el 1989 va marcar la fi

de la guerra freda. La debilitat de la Unié Sovietica
va fer-ne inevitable el col-lapse, cosa que va acabar amb la
politica de blocs bipolars establerta després de la Segona
Guerra Mundial. Aixd no només va permetre la reunificacio
d’Alemanya, sind que també va consolidar els Estats Units
com a unica superpotencia.

La decada dels 90 es va definir per un nou ordre interna-
cional i per esdeveniments politics clau: la guerra del Golf,
les crisis humanitaries a Bosnia, Somalia i Ruanda; la re-
cuperacié de Hong Kong i Macau per part de la Xina, i la
independeéencia d’Estonia, Letonia i Lituania.

L’America Llatina també va viure canvis: a Xile va acabar
la dictadura de Pinochet, a Nicaragua va finalitzar la guerra
civil i Fujimori i Menem van assumir les presidencies del
Peru i I’Argentina.

En I'ambit cultural, els anys 90 van destacar per I'auge del
multiculturalisme i dels mitjans alternatius (TV per cable, tele-
fonia mobil i internet). La WWW va passar de ser una eina
academica a una plataforma accessible al public que va po-
pularitzar el correu electronic, els forums, els xats i la missat-
geria instantania. Internet es va convertir en una font
d’informacioé i va democratitzar I'accés a continguts.

A Espanya, dos esdeveniments van marcar la decada:
I’Exposicid Universal de Sevilla i els Jocs Olimpics de Bar-
celona del 1992. Tot i aix0, la corrupcio poalitica, el terrorisme
d’ETA i el grup GAL desestabilitzaven el pais. La decada va
acabar amb I’esclat de la bombolla de les puntcoms I'any
2000, fet que va conduir a la fallida de nombroses empre-
ses tecnologiques.
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Caiguda del mur de Berlin, esdeveniment que marca la fi
de la guerra freda i la divisié d’Alemanya.

/

La profusié i la diversitat tematica de les revistes associades es
reflecteixen en la creacio, al si de ’Associacio, de subseccions
especifiques: la seccié d’editors de publicacions de ciencies de la
salut —promotora, al seu torn, de ’Associacio per a I'Estudi de la
Promocio de la Industria Farmaceutica i Sanitaria— i la seccid de
revistes d’electronica, informatica i tecnologies industrials.

N J

Dissolucié de 'URSS i formacié de 15 noves nacions independents
a Europa.

En aquest periode, '’Associacio disposa de la participacio activa de
147 empreses editores que produeixen 390 publicacions en total.

Y

L'Associacio canvia un altre cop de nom i passa a anomenar-se
Associacio de Premsa Professional (APP).

Celebracio de ’'Exposicié Universal de Sevilla i dels Jocs Olimpics
de Barcelona.

LAPP llanga la campanya «En defensa del anunciante», que
obligava les revistes associades amb més d’'un 10 % de publicitat a
passar el control de 'OJD.

N/ N/ __ N

DN DN

La vocacio internacional es manifesta en la participacio de 'APP en
un seminari sobre les alternatives a la distribucié postal organitzat a
Brussel-les per la Federacié Europea d’Editors de Diaris i Revistes,
en el forum Show de Nova York. Aixi mateix, es consolida la tasca
de formacio6 per als associats amb la creacio del format «Trobades
de la premsa professional».

LAPP s’incorpora al CEDRO (Centre Espanyol de Drets
Reprografics) en qualitat d’entitat col-laboradora.

La pagina web de I'APP inclou, per primera vegada, la versio6 digital
del cataleg de publicacions associades.

N .
L




a irrupcio de la informatica als anys 80 i d'internet als 90 va revolu-

cionar per complet I'accés a la informacio, la comunicacié i I'entre-
teniment. Amb només un ordinador que tingués accés a la xarxa, qualsevol
persona podia submergir-se en un vast ocea de dades amb un simple clic,
sense importar la distancia geografica. Els xats, els forums i altres plataformes
van esdevenir I'epicentre d'una nova manera d'interactuar i socialitzar. Els
cibercafés, emblematics dels anys 90, oferien un espai on les persones podi-
en reunir-se, navegar per la xarxa i connectar amb els altres mentre gaudien
d'una beguda.

Aquest fenomen va donar lloc a un nou llenguatge de comunicacié en
linia que fusionava elements dels mitjans tradicionals amb les noves possibi-
litats del mon digital. Aixi doncs, va permetre la integracié de multiples for-
mats (text, imatges estatiques, so i video) en un Unic mitja digital i va obrir
un ventall sense precedents per a I'expressio i I'intercanvi d'informacio.

Les primeres experiencies de premsa en linia daten del 1992, coincidint
amb I'Exposicié Universal de Sevilla, en qué es va presentar el Diario Expo
92 en format exclusivament electronic. A partir de llavors, es va iniciar una
cursa cap a I'expansié dels diaris a internet, amb els Estats Units liderant el
procés. L'avenc de la premsa digital a Europa no va ser tan notori a causa de
reptes com la manca d'infraestructura técnica i els costos dels equips i les
telecomunicacions. Per evitar que la premsa europea
es quedés enrere en la cursa tecnologica, a prin-
cipis dels anys 90 la Unié Europea va iniciar
una politica de subvencions destinades a
projectes que impulsessin el desenvolupa-
ment de I'edici¢ digital de diaris.

Aixi dongcs, a finals dels anys 90, |'objec-
tiu principal de qualsevol mitja de comu-
nicaci6 tradicional era assegurar la seva
preséncia a internet per mantenir-se al dia
amb els avengos tecnologics. La majoria
dels mitjans de premsa europeus van
optar per llancar versions digitals en
CD-ROM dels seus diaris o es van
connectar a xarxes per oferir no-
ticies en linia a través d'internet.
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Les revistes professionals de I'época tampoc no es van quedar enrere en
aguesta cursa tecnologica i algunes van ser de les pioneres no sols dins de
la seva area tematica, sin6 del mén editorial en general. Un exemple d'aixo
va ser Ediciones Doyma, que a la primera meitat de la decada dels 90 havia
digitalitzat i distribuit en CD-ROM edicions de multiples revistes de medicina:
Revista Espafiola de Cardiologia, de la Societat Espanyola de Cardiologia;
Enfermedades Infecciosas y Microbiologia Clinica, de la Societat Espa-
nyola de Malalties Infeccioses i Microbiologia Clinica (SEIMC), o Formacidn
Médica Continuada en Atencion Primaria.
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En aquest context d'adaptacio i evolucié constant al nou mitja digital,
I’ Associacio va reforcar la seva condicié de plataforma de serveis. Sota
la presidéncia de Ferran Puig Vilar (entre els anys 1988 i 1996), I'elaboracié
del primer llibre blanc el 1993 va establir les bases de I'accié posterior més
enlla de constituir un inventari exhaustiu del sector. L'aposta pel desenvolu-
pament i capacitacié dels editors associats es va materialitzar en una amplia
oferta formativa mitjancant cursos especialitzats i adaptats a tots els perfils
dels seus departaments (redaccio, produccio, publicitat, telemarqueting, as-
sessoria juridica, finances, etc.). Aixi mateix, es van seguir molt de prop les
novetats legislatives d'aquells anys en ambits molt dispars, pero, alhora, molt
rellevants per al sector: la promulgacié el 1994 del marc regulador per al
tractament i la proteccié de dades de caracter personal i, dos anys abans, el
1992, la modificacio de la llei de la propietat intel-lectual en qué, per prime-
ra vegada i gracies a I'impuls de I’Associacio, es van reconeixer els drets a la
compensacié economica per la reproduccid dels continguts de les revistes
tecniques i professionals. A conseqiéncia d'aixd, el Centre Espanyol de Drets
Reprografics (CEDRO) —I'entitat sense anim de lucre que representa i defen-
sa de manera col-lectiva els drets de propietat intel-lectual dels autors i edi-
tors a Espanya— va acollir I'APP com a membre el 1998 en qualitat d’entitat
col-laboradora. Com a tal, I’Associacié participa des de llavors en la Comissio
de Drets d'Autor, organ avaluador de l'originalitat i la qualitat dels contin-
guts de les publicacions que donen lloc a remuneracié patrimonial.

.“..(..,,“,," ;

- A
AT
Publicaci6 del primer llibre

blanc de la premsa el 1993.
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A la década dels 90, la millora del servei postal va continuar sent una priori-
tat. Les actes que documenten la participacié activa de I’Associacié al Comite
Postal de la FIPP acrediten no solament que la importancia estratégica de la
distribucio postal es va mantenir constant, siné que el seu compromis amb
la investigacié i la cerca de solucions innovadores en I'ambit de la distribucié
i la logistica de la premsa professional va motivar |'elaboracié de I'informe
titulat «Estudi de la incidencia d'un hipotetic canvi de tarifes de Correos al
sector de la premsa professional i analisi de canals privats de distribucié com
a alternativa de servei».

L'estrategia de suport a la tasca empresarial es va plasmar en altres inici-
atives destinades a la projeccio del sector. A partir del 1996, |'Associacié va
passar a tenir una pagina web i va prosseguir amb la publicacié anual del ca-
taleg de publicacions com a eina dirigida a anunciants i agencies de mitjans
per a la promocio i la difusio de les publicacions associades.

"empenta de I'activitat de I'Associacié a principis de la década va

prosseguir en el quinguenni 1996-2001, sota la presidencia de Juan
Carlos Aramburu, editor d'Especial Directivos. Durant el seu mandat van
conviure la promocio i el foment de la preséncia dels mitjans professionals
a internet juntament amb la consolidacié de I'acompanyament als associats
com a empreses editorials. El nou entorn generava oportunitats, perd també
amenaces per al model de negoci tradicional, basat en les subscripcions i en
la venda de publicitat. Es per aixd que I'’Associacié va abordar una reflexié
estratégica en profunditat, basada en una enquesta que va circular entre
les principals editorials del pafs. Com a preocupacié principal, van aflorar
multiples interrogants generats per I'impacte de les noves tecnologies, a més
d'altres questions recurrents, com les tarifes de Correos.
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*excel-lent noticia que va suposar I'aparicié de nous formats digitals

(tant en forma de butlletins informatius com de publicacions elec-
tronigues o continguts en llocs web) va accelerar, com a efecte col-lateral, la
constatacié de practiques indesitjables al sector. A I'altra cara de la moneda,
la relaxacio de les barreres d'entrada al negoci editorial i a la creacié de con-
tinguts permetia la proliferacié de publicacions no sotmeses a cap mena de
control de les seves dades de difusié, amb I'abus de la bona fe d’anunciants
i agéncies de mitjans, i la generacié de confusié i desconfianca en la con-
tractacio d'espais publicitaris. Per aquest motiu, I’Associacié va implementar
diverses iniciatives contra I'intrusisme i en favor de la transparéncia.

De portes endins, |'aposta ferma i decidida pel foment de les bones practi-
gues es va plasmar en una modificacié dels estatuts en el sentit d'incorporar,
com a exigencia per a la condicié d'associat, el control de difusié per part
de I'0OJD (Oficina de Justificacié de la Difusié). En aquesta linia, I'Associacio
va ser molt activa en la promocié de nous i rigorosos estandards de mesu-
rament i certificacié, i en la reclamacié d'un reglament especific capac de
reflectir el factor multiplicador de la publicitat en revistes técniques per |'es-
pecial qualificacié del professional dels seus lectors i subscriptors.

De portes enfora, el llancament de la campanya «Vamos con la verdad por
delante» es va orientar a fer valer la veracitat de les dades d'audiéncia i el
poder prescriptiu de la premsa técnica i professional membre de I'Associa-
cid, en contrast amb productes mancats del filtre de credibilitat derivat de la
subjeccio dels seus tiratges al control de I’OJD.
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Al ritme dels temps

Ferran Puig (president 1988-1996) fa una aposta decidida per la transparéncia
al cataleg de ’APP del 1996

«|’Associacié de Premsa Professional acull totes aquelles editorials que comparteixen uns crite-
ris de serietat i professionalitat comuns: les regles que, a tall d’autoregulacié, s’han donat a si
mateixes quant a transparencia de les seves xifres de tiratge i difusio.

A tots els paisos del mén hi ha revistes amb xifres de tiratge i difusié declarades que no es
corresponen amb la realitat, fet que suposa una falta de respecte pels anunciants. A Espanya,
aquest problema és, pel que fa a premsa professional, especialment serids. Aquest factor dis-
torsionador de la nostra activitat, que suposa la preséncia d’una font important de competéncia
deslleial, perjudica tothom, perd molt especialment els anunciants de les nostres publicacions,
molts d’ells susceptibles de ser sorpresos en la seva bona fe i comprensible desconeixement dels
mitjans als quals s’ofereixen insercions de publicitat a preus unitaris inexplicablement baixos:
en realitat, el tiratge i la difusié sén molt inferiors a alld que s’ha afirmat, sovint amb diferéncies
sorprenents, i estan pagant una fortuna per cada insercid».

Ferran Puig Vilar

EI canvi estrategic que I’APP tenia previst per a I'any 2000 es va desenvo-
lupar en el context del canvi de mil-lenni, un periode influenciat per I'anomenat
«efecte 2000». En aquell moment es pensava que el pas del 1999 al 2000 por-
taria consequencies catastrofiques, fins i tot un possible col-lapse tecnologic i
social. Aquesta creenca es basava en el temor a I'efecte 2000, juntament amb
profecies i teories apocaliptiques.

S’esperava que els ordinadors interpretessin el 00 a la data com a 1900, la
qual cosa provocaria errors en els sistemes. Per tant, els sistemes informatics,
en lloc de continuar amb una linia temporal progressiva, retrocedirien 100 anys
en el temps, generant un efecte cascada que derivaria en errors en sistemes
primaris dels equips. No obstant aix0, els problemes van ser escassos arreu del
mon.

Es van donar anecdotes com la d’un videoclub que va cobrar 90.000 dolars per
un lloguer de més d’un segle i un nadd que va néixer amb 100 anys a Dinamarca
a causa d’errors als sistemes informatics. A Suecia, 100.000 persones no van
poder accedir als seus comptes bancaris, mentre a ltalia i Espanya alguns jutjats
van emetre citacions per al 1900.
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EI segle xxi va comencar amb les sequeles dels atacs ter-
roristes de I'11S als Estats Units, que van provocar que

el Govern espanyol, presidit per José Maria Aznar, aproves la
participacié espanyola en les intervencions militars estatuni-
denques a I'Afganistan el 2001 i a I'lrag el 2003.

L’1 de gener del 2002, I'euro es va convertir en la moneda
oficial d’Espanya en substitucio de la pesseta. Aquell mateix
any tenia lloc la catastrofe ecologica per I'enfonsament del vai-
xell Prestige a la costa gallega.

Tres dies abans de les eleccions generals del 2004, 'organitza-
ci6 terrorista Al-Qaida va perpetrar un atac a la xarxa ferroviaria
de Rodalies de Madrid que va provocar la mort de 192 persones
i va deixar gairebé 1.500 ferits. La reaccio a la tragédia va provo-
car un tomb electoral inesperat i la victoria del PSOE.

Amb José Luis Rodriguez Zapatero ocupant la presidencia
del Govern, les tropes espanyoles a I'lraq es van retirar. Previa
consulta mitjancant referendum, es va signar la Constitucié eu-
ropea i el 2005 es va aprovar el matrimoni homosexual.

A mitjan decada, gairebé quatre milions d’'immigrants van en-
trar a Espanya procedents de Llatinoamerica i diferents punts
d’Africa, Asia i Europa. El creixement econdmic des dels 90
generava oportunitats laborals per a una ma d’obra abundant.

El 2008 es va celebrar a Saragossa I'Exposicio Internacional,
els eixos tematics de la qual van ser 'aigua i el desenvolupament
sostenible. El final va coincidir amb el principi d’una gran crisi
economica internacional. Lesclat de la bombolla immobiliaria va
provocar la crisi mes gran coneguda fins aquell moment a Espa-
nya. Des del comengament va créixer la desocupacio, que €l
2013 va superar, per primera vegada a la historia d’Espanya, la
xifra de sis milions d’aturats.

El maig del 2011 va esclatar el moviment dels indignats o
15M. A finals d’aquell mateix any, ETA va anunciar 'abandona-
ment definitiu de les armes i es van tornar a celebrar eleccions
generals anticipades, en que el PP va obtenir majoria absoluta
amb Mariano Rajoy.
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CRONOLOGIA
@—O (L’Associaci() de Premsa Professional commemora el 75¢& aniversari )
de la seva fundacio.

/Atacs terroristes enderroquen les torres bessones de Nova York i )
causen més de 3.000 victimes.

A finals del 2001, Correos augmenta unilateralment i de manera
desmesurada de les seves tarifes de distribucié de publicacions per
al 2002, fet que inicia un conflicte amb la premsa professional que
\dura fins al 2011. J

/Miquel Vila, president de 'APP, s’incorpora en representacio de )
'Associacio i en qualitat de vocal al Consell d’Administracié de 'OJD.
Leuro entra en circulaci¢ fisica a 12 paisos europeus, entre ells
Espanya.

-

J

Entre el 2003 i el 2007, la inversio publicitaria experimenta un
creixement continu.

~

LAPP organitza a Barcelona el Congrés Internacional d’Editors de
Premsa Periodica, en el marc del qual se celebra la gala dels Premis
APP a la Publicitat en Premsa Professional.

Atemptat terrorista a la xarxa ferroviaria de Rodalies de Madrid, que
causa la mort de 192 persones i deixa gairebé 1.500 ferits.

J
~N

/L’APP és rebuda en audiéncia a palau pels princeps d’Asturies,
Felip i Letizia, amb motiu del 80& aniversari de '’Associacio.

Aquell mateix any, ’Associacio impulsa un codi de bones practiques
de la premsa professional com a expressioé del compromis amb

la credibilitat dels mitjans professionals i I'excel-léncia editorial i

\publicitéria. )

o ) . )
Publicacié de la Guia de la prensa profesional: todo lo que el
planificador debe saber sobre los medios B2B, per a la seva

distribucio entre anunciants i agencies de mitjans. )

L'Audiencia Nacional confirma la condemna a Correos pel seu
comportament abusiu i discriminatori envers la premsa professional.

o\ (-

/La crisi financera internacional després de I'esclat de la bombolla )
immobiliaria impacta a Espanya i provoca una recessio economica
2008 O | importantiun augment de la desocupacio.

Saragossa acull 'Exposicié Internacional 2008, els eixos tematics
\de la qual van ser l'aigua i el desenvolupament sostenible.

-

J
LAssociacio afronta una transformacioé profunda amb I'objectiu )
d’adaptar-se a I'entorn canviant configurat per les TIC, que facilitaven
distribuir el contingut en altres suports, a més del paper. Aquesta
transformacio es reflecteix en el canvi de denominacié social ’APP
a ConeQitia.
N\ J




I'inici del nou mil-lenni, la premsa professional gaudia

de bona salut. Com a industria altament sensible a la
conjuntura macroeconomica, I'auge de nous sectors es reflectia
en el naixement de noves capcaleres i en una especialitzacié
creixent de continguts d'acord amb I'augment de la complexi-
tat de la diversificacié industrial.

Els titols adrecats a perfils professionals van consolidar la
seva condicio de font, difusio i, fins i tot, creacié d'informa-
ci6 de valor i de coneixement, sota models de negoci basats
bé en la publicitat, bé en les subscripcions, o en tots dos.
En tots els casos, la premissa per formar part de I'Associa-
ci6 havia de ser la mateixa: la rellevancia i la qualitat dels contin-
guts adrecats a professionals. D'acord amb aixo, i després d'un debat poc
pacific que va conduir alguns associats a sol-licitar-ne la baixa, I'’APP va
modificar els seus estatuts per exigir als seus membres la subjeccié al con-
trol de difusié de I'OJD (Oficina de Justificacid de la Difusio).

Tot i la bonanca de resultats empresarials, la premsa professional s'enfrontava a una
série de reptes per tractar-se de negocis poc diversificats i altament dependents dels
ingressos per publicitat. A més, la contraccié ciclica a la inversié publicitaria i la manca
d'implementacié tecnologica eren amenaces que s’havien d'abordar. Per fer-ho, comp-
tava amb fortaleses importants —la seva flexibilitat estructural per reaccionar, la proxi-
mitat i el coneixement del lector, aixi com la relacié directa amb els anunciants— que
oferien oportunitats per aprofitar I'alta capacitat de prescripcié publicitaria, desenvo-
lupar serveis de valor per al lector basats en la gestié del coneixement i fomentar la
innovacié en serveis per a anunciants, creant aixi nous ponts entre els interessos del
lector i I'anunciant.

En aquest context, I’Associacié va procedir a finals de I'any 2000 a la renovacié de
carrecs de la Junta Directiva, la presidencia de la qual assumiria Miquel Vila Regard, con-
seller delegat d’EDITUR. La incorporacié de nous editors, de procedencies geografiques
diverses, ambits d’edicié diferents i dimensions empresarials dispars, reflectia I'hetero-
geneitat del sector i va reforcar I'ambicié de I'entitat per posicionar la premsa professi-
onal als entorns publicitari i institucional, i per cobrir les seves necessitats empresarials.

Les iniciatives desplegades per a aquests objectius van ser multiples i variades. L' APP
va impulsar I'elaboracié del Libro blanco 2004, la publicacié d'Adaptarse o moririla
reivindicacié dels drets de reproduccié i remuneracié per propietat intel-lectual mitjan-
cant la incorporacié a CEDRO.

A més, als serveis tradicionals de representacié i assessorament general d’'una
associacié sectorial, I’APP sumava una tasca ingent per a la defensa col-lectiva dels
interessos comuns: pel que fa a la distribucié postal, va rebutjar rotundament la
discriminacio de Correos, operador estatal monopolistic, cap als editors professio-
nals, assumint-ne la defensa fins i tot davant dels tribunals; en materia formativa,
amb les «Trobades de la premsa professional» es va ampliar I'oferta per adaptar-la
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Premi APP 2005 a la millor
agencia creativa.

a tots els perfils de les empreses editorials (redaccié, produccié, comercial, etc.); en
el terreny institucional, va incrementar la seva proximitat a les associacions d'altres
col-lectius editorials (revistes culturals, revistes d'informacié general, premsa diaria,
etc.) promovent la formacid, la informacié i la connexié amb elles i, a I'entorn inter-
nacional, es va intensificar la relacié historica amb la FIPP i I'’APP es va incorporar a
la FAEP (Federacié Europea d’Editors de Revistes) i a la IAA (International Advertising
Association).

La desacceleracié economica del 2001 es va traduir en una retallada del pressupost
d'inversié publicitaria, que en mitjans convencionals va baixar un 5,74 % respecte a
I'any anterior. Una dada, d'altra banda, inevitable en un mercat que s'havia desenvo-
lupat de manera imparable des del 1997 i el creixement acumulat del qual havia estat
del 37 % en cinc anys.

Hi havia diversos factors que havien influit en la baixada de la inversié publicitaria: la
desacceleracié de I'economia, |'evolucié escassa del mercat de valors internacional,
la preparacié d'una nova moneda dels paisos de la zona euro, els esdeveniments de
I"11 de setembre als Estats Units i la reduccié de la inversié de les empreses de la «nova
economiax». Tot i aix0, alguns sectors a Espanya, com I'automobilistic, van augmentar
les vendes els tres Gltims mesos de I'any i el consum privat practicament es va mantenir.

A principis del 2002, I'economia recobrava el seu estat de salut: els Estats Units havien
emprés una politica economica que comencava a tornar la confianca perduda després
dels atacs al World Trade Center, es manifestava una evolucié de les borses internaci-
onals i I'euro s’havia integrat perfectament com a moneda Unica a 12 paisos d'Europa.
La desacceleracié economica dels mitjans convencionals va ser de I'1,2 %, allunyant-se
del 5,7 % de disminuci6 del 2001.

Els mitjans convencionals, si considerem com a tals la televisid, la premsa diaria i les
revistes de gran consum, s'enfrontarien a retrocessos a causa de la dificultat per demos-
trar a I'anunciant la relacié cost-benefici de la seva inversid, mentre que internet oferia
accés directe al public objectiu, capacitat de segmentacio i retroalimentacio, a un preu
més baix.

110 | 2000-2009



En aquest context, I'’APP va instituir els Premis a la Publicitat en Premsa
Professional, adrecats a distingir I'aposta d’anunciants, agencies creatives i
agencies de mitjans per les revistes professionals en el marc de la seva estra-
tégia comunicativa. A les edicions del 2004, el 2005 i el 2006 van ser premi-
ats Carat, Almirall Prodesfarma, Dell Computer, SCACS, Grey & Trace, Girbau,
Trades, Sanofi, Grupo INDO, Crédito y Caucién, Olas Publicidad i Zenith Me-
dia. L'esdeveniment se celebraria alternativament en espais emblematics de
Madrid i Barcelona com el Teatro Real, el Liceu, el Palau de Pedralbes o la
Fundacié Joan Mir6.

D’APP a ConeQtia

Els canvis estructurals que sacsejaven el mercat editorial van motivar una
intensa reflexié estratégica a I’Associacié per obrir-se a noves plataformes i
suports de continguts: esdeveniments professionals, canals web, butlletins
informatius, dispositius mobils, contingut digital en pantalles publiques, te-
levisié digital terrestre (TDT) i televisio per internet, entre d'altres. Aixi doncs,
el 2009 I'Associacié de Premsa Professional evolucionava cap al seu repo-
sicionament per integrar, juntament amb els editors en paper, empreses
generadores i gestores de contingut B2B sobre qualsevol suport.

La profunditat de la transformacié de I'entitat es va evidenciar amb el
canvi de la denominacié social. De la tradicional Associacié de Premsa Pro-
fessional es va evolucionar cap a ConeQtia, amb el proposit d'emfatitzar
la connexio (entre els associats i I'Associacié, entre I'Associacio i el mercat,
i entre tots ells i els anunciants i lectors), el coneixement (com a base de
I'edicié de continguts que fan els mitjans professionals, per aportar un
alt valor afegit) i la qualitat (en els processos d'auditoria, assessorament i
formacié de I'Associacié), emfatitzada amb la grafia Q.

Evolucid del logotip
de I’Associacié de Premsa Professional
al'actual de ConeQtia.
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EL CONFLICTE AMB CORREOS:
UNA HISTORIA D’EXIT PER A
LA PREMSA PROFESSIONAL

I es publicacions de caracter técnic es dirigeixen a professionals dels sectors més

diversos. Son, per a tots ells —sanitaris, advocats, arquitectes, transportistes,
fabricants de piscines, distribuidors, perruquers, veterinaris, enginyers, especialistes
en alimentacié, etc.— una eina essencial de treball com a mitja per accedir a les no-
vetats, als avencos tecnologics i a les innovacions cientifiques que es produeixen en
els diferents ambits. En molts casos, les revistes sectorials especialitzades han estat, i
continuen sent, un instrument fonamental de reciclatge i actualitzacié professionals,
a més d’exercir una tasca molt valuosa d'interrelacié i cohesié sectorial.

Fins a la irrupcié d’internet, incipient els primers anys del segle xx, la tramesa postal
era |'tnica manera de fer arribar les revistes als seus subscriptors i lectors, ubicats ge-
ograficament de manera molt dispersa a tot el territori espanyol. A diferéncia d'altres
productes editorials com diaris i revistes de gran consum, disponibles a quioscs i altres
punts de venda, no hi havia cap alternativa a la seva distribucié mitjancant el lliura-
ment a domicili, ni tampoc que aquesta tasca |'executés un altre operador postal que
no fos la Sociedad Estatal Correos y Telégrafos, SA. La capil-laritat de la seva xarxa i
la inexisténcia d'altres empreses capaces de prestar un servei equivalent la convertien
en un proveidor imprescindible (ho és encara) per fer arribar les publicacions als seus
subscriptors, ubicats d'un cap a I'altre de la geografia.

A finals del 2001, en aquest context de captivitat de la premsa professional res-
pecte de la distribucié postal i sota la presidéncia d'Alberto Nufez Feijoo, Correos
va procedir unilateralment a un augment desmesurat de les tarifes de distribucié de
publicacions per al 2002. Sense cap mena de preavis ni marge per repercutir-lo als
subscriptors o als anunciants, el cost de I'anomenat «franqueig concertat» es va en-
carir en un 100 % per a aquest exercici respecte de |'anterior, cosa que comportava
per als editors la impossibilitat d'absorbir un increment tan important i sobtat, i un risc
gens menyspreable per a la viabilitat i la supervivencia dels seus negocis.

La Junta Directiva de I’Associacié es va posar immediatament en marxa per revertir
la situacio. Aviat va comprovar que el greuge revestia encara més gravetat: no només
els editors es veien obligats a suportar un dany emergent al seu compte d’explotacié
sense marge per alleujar-lo modificant les tarifes de subscripcié, sind que Correos es-
tava aplicant a un altre col-lectiu d’editors, els de premsa diaria, descomptes respecte
de la tarifa oficial tan substanciosos com injustificats.
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L'aplicacié de descomptes és una possibilitat prevista a la normativa postal, condi-
cionada al respecte dels principis de transparéncia i no-discriminacio, tant pel que fa
als preus com a les condicions associades. Després d'un treball ingent, |’Associacié va
aconseguir acreditar que Correos facturava els descomptes de manera desigual sense
gue aquesta circumstancia respongués a causes objectives d'acord amb els criteris
previstos legalment. Aixi, entre les fites més importants d'aquesta decada hi ha la
resolucié del Tribunal de Defensa de la Competencia, que condemnava Correos al
pagament d'una multa i al requeriment de cessar en la conducta discriminatoria de-
nunciada per I'’APP i la Central de Compres, SL, en I'aplicacié de les tarifes de Correos.

Contra aquesta arbitrarietat, constitutiva d'un abus de posicié de domini especial-
ment sagnant, i tenint en compte que la causant és una empresa integrament parti-
cipada amb capital public i per a la defensa dels seus associats, I'’APP va emprendre
una intensa accié de lobby en diferents fronts: en el politic, mantenint reunions amb
diversos ministeris, amb tots els partits de I'arc parlamentari i amb membres del Con-
grés dels Diputats, del Senat i del Parlament Europeu; en el mediatic, denunciant la
situacié davant de creadors d’opinié per a la publicacié ulterior d'articles; en el par-
lamentari, impulsant iniciatives legislatives i compareixences davant la Comissié de
Foment, i en el pla internacional, aconseguint la complicitat de la Federacié Europea
d'Editors de Revistes (FAEP) i de la internacional (FIPP).

Sens dubte, el front juridic va requerir concentrar el més gran dels esforcos. La modes-
tia de recursos d’'una associacié petita contrastava de manera palesa amb la dimensi6 i
els mitjans de Correos, I'ocupador més gran d'Espanya d’'aquell moment, amb més de
60.000 treballadors i assessorat pels bufets d'advocats més prestigiosos del pais. Van
caldre grans dosis de resiliencia, molta imaginacié6 —incloent-hi la creacié d'un segell
contra la discriminacié que els editors reproduien a les capcaleres— i una gran implicacié
i audacia de les successives juntes directives de I’Associacié per no sucumbir al poder del
monopoli postal exercit per Correos amb |'aval de |'Estat.

L'esforc es va materialitzar en dendincies del comportament abusiu de Correos davant
de les autoritats de defensa de la competencia i dels tribunals ordinaris. Fruit d’aques-
tes accions, la Comissié Nacional de la Competencia va qualificar aquesta conducta
(expedient Premsa-Correos nUm. 584/04) com a discriminatoria i va exigir a Correos
abstenir-se de dur a terme aquest tipus de practica en endavant, a més d'imposar-li
una multa economica de 900.000 euros. Aquest pronunciament va ser successivament
confirmat en tots els seus termes per I’Audiencia Nacional el 2007 i el Tribunal Suprem
el 2010. Tot i aix0, Correos va continuar resistint-se a indemnitzar els editors fins un
any després. El 2011, i en fase d'execucio, els editors associats i Correos van forma-
litzar un acord pel qual I'operador postal va indemnitzar amb una xifra milionaria els
associats afectats pels danys i perjudicis patits, i les costes en que havien incorregut.
Durant aquests deu anys i d'acord amb I'alternanca politica PP-PSOE esdevinguda en
aguest perfode, s'havien succeit a la presidéncia de I'operador postal public fins a qua-
tre presidents: Victor Calvo-Sotelo (2003-2004), José Damian Santiago Martin (2004-
2008), Sixto Heredia Herrera (2008-2010) i Alberto Lafuente Félez (2010-2011).
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I a gravetat de I'impacte del conflicte amb Correos va tenyir en els anys

2000 moltissims aspectes de la vida associativa. Les portades de La Cir-

cular, el butlleti informatiu intern publicat en aquests anys, en sén un reflex.

Per la seva rellevancia, la premsa generalista i economica també es va fer
resso de la problematica.
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Al ritme dels temps

Audiéncia amb la Junta Directiva de I’Associacio,
celebrada a la Zarzuela el 2007, en commemoracio del

80¢ aniversari de I’APP. Llibre de visites

de I’Associacio.

Aquesta va ser una decada de canvis importants amb que I’Associ-
acio va demostrar la seva destacada capacitat de resiliencia i adaptacio,
una caracteristica arrelada des dels seus inicis. En un context en que la
televisio dominava la inversioé publicitaria i internet emergia i creixia, fins i
tot en temps de crisi, I’Associacio va centrar els seus esforcos a ressal-
tar la premsa professional com un mitja publicitari extraordinariament
eficag, capitalitzant-ne la rellevancia en cadascun dels diversos ninxols

professionals. Cap al final de la decada, la premsa professional va evo-
lucionar d’un enfocament de premsa B2B a serveis B2B i el reposiciona-
ment de I’Associacié el 2010 va suposar una adaptacio a les noves
necessitats dels editors cap a diversos canals i plataformes. APP es va
transformar en ConeQtia, un referent en el qual tots els editors de prem-
sa professional eren gestors de contingut B2B sobre qualsevol suport.
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a segona decada del segle xxi va comencgar

sota els efectes de la crisi economica mun-
dial iniciada el 2008. Les tensions als mercats de
materies primeres, els desastres naturals com el ter-
ratremol del Japd, seguit d’un tsunami i de I'accident
nuclear a Fukushima, i la inestabilitat a la Unid Euro-
pea, marcada pels rescats de Portugal, Irlanda i
Grecia, es conjugaven amb una penetracio accele-
rada d’'un nou entorn tecnologic i I'is massiu d’inter-
net.

Mentre els moviments contra els regims dictatori-
als a Tunisia, Egipte i Algeria es batejaven com la
Primavera Arab, Europa era el desti de milions de
persones desplacades d’aquestes zones i d’altres
paisos africans (Libia, Mali, el lemen, etc.) també en
conflicte. Als Estats Units, Barack Obama exercia €l
seu primer mandat presidencial, a Europa es produ-
ien relleus a les monarquies belga i holandesa
(2013), i a I'espanyola (2014), i un bisbe argenti es
convertia en el primer papa catolic de procedencia
americana.

El 2010, Apple presentava a California el primer
model d’iPad, un dispositiu revolucionari per nave-
gar a la xarxa, llegir i enviar correus electronics, veu-
re fotos i videos, escoltar musica, gaudir de
videojocs o llegir llibres. A partir del 2011, Barcelona
esdevenia la seu mundial de les comunicacions mo-
bils amb I'organitzacioc del Mobile World Congress.
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Lauge de les xarxes socials, amb I'aparicié de Facebook el 2004,
YouTube el 2005, Twitter el 2006 i WhatsApp el 2009, creix el 2010
amb el sorgiment d’Instagram i Pinterest.

Apple presenta el primer iPad i obre el cami a una nova manera de
treballar, comunicar-se i entretenir-se.

Barcelona acull el Mobile World Congress, cita anual
de la industria de les comunicacions mobils, que continua
celebrant-se a la capital catalana actualment.

ConeQtia promou el postgrau de Periodisme Tematic
i de Proximitat de la Universitat Autbonoma de Barcelona.

de Reuvistes, una iniciativa consolidada des de llavors amb
periodicitat anual. Aquest mateix any, ConeQtia publica la Guia de
recursos para la digitalizacion, adregada als seus associats.

ConeQtia posa a disposicio dels seus associats un cercador que
permet associar cada compte publicitari amb la corresponent
agéncia de mitjans, amb una base de dades de més de
1.600 comptes publicitaris de diferents sectors economics.

A mesura que avancgava I'any, s’observaven signes de recuperacid
economica a diversos paisos i regions clau, incloent-hi les
economies desenvolupades i emergents.

Organitzat conjuntament per ConeQtia i 'ARI (Associacid de
Revistes d’Informacio), se celebra a Madrid el primer Forum

[F de la crisi economica iniciada el 2008 amb la crisi financera.




’accessibilitat instantania a lectures, audios i videos, la seva compatibilitat en-

tre diverses tecnologies i la proliferacié de nous dispositius electronics capa-
cos de reproduir contingut digital van determinar I'aparicié d’un nou paradigma. La
comunicacié deixava de ser unidireccional. La interaccié amb el lector, subscriptor o
usuari ja era possible, per la qual cosa naixien nous reptes i oportunitats: d'una ban-
da, la desaparicid de les barreres classiques de la distancia i el temps permetia una
nova relacié amb el destinatari dels continguts professionals, enriquidora per a tots;
de l'altra, el rol tradicional de I'editor com a intermediari entre els anunciants i el
lector professional corria el risc de desdibuixar-se, alhora que I'agregacié de contin-
guts per part dels motors de cerca a internet generava noves necessitats de protec-
ci6 dels continguts en materia de propietat intel-lectual.

El sector dels diaris i les revistes continuava evolucionant cap a un model de nego-
ci que s'adaptés millor a les preferéncies dels usuaris. En els darrers anys, s'havien
dut a terme experiments amb plataformes dissenyades especificament per a disposi-
tius mobils, com Orbyt o Kioskoymas, plataformes basades en subscripcions a diver-
sos diaris i revistes amb |'opcié de configurar paquets de continguts segons les
necessitats individuals de cada usuari. Un altre model de negoci implementat va ser
el paywall, o mur de pagament, en qué l'usuari que desitjava accedir a les noticies
del mitja digital es trobava amb una pantalla prévia que li oferia diferents modalitats

de pagament. Tot i I'existencia d’aquests models de
negoci, la publicitat continuava sent la font
d’'ingressos més important.
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mb la finalitat d’ajudar a donar a coneixer les publicacions de

premsa professional com a suport per a la publicitat de gran con-
sum, I'’APP havia promogut uns anys abans, el 2004, un estudi en profun-
ditat del sector plasmat al Libro blanco de prensa profesional. Es
tractava d'una analisi exhaustiva que tenia per objecte identificar els
punts forts i les arees de millora de la premsa professional, a més de propo-
sar nous models de negoci.

El llibre blanc identificava al voltant de 364 editorials técniques i profes-
sionals que publicaven 985 titols, dels quals només un 26,29 % (259 pu-
blicacions) estaven subjectes al control de I’OJD. L'extrapolacié de la seva
circulacié anual certificada, de més de 35 milions d’exemplars, situava la
difusio total del sector en els 62 milions de copies anuals i en una factura-
cié publicitaria d'uns 260 milions d’euros I'any, en 102 categories sectori-
als tan diferents com agricultura, alimentacio, arquitectura, construccio,
indUstria, comerg, transport, logistica i distribucié, economia, tecnologia,
electronica, informatica i telecomunicacions, dret, ciéncies de la salut, as-
segurances, turisme, hostaleria i medi ambient, juntament amb totes les
disciplines professionals imaginables.

Aixi mateix, el Libro blanco 2004 havia recollit algunes tendéncies que
el transcurs dels anys confirmava a tota velocitat. La principal debilitat es-
tructural rau en I'escas muscul financer de la inddstria, a causa de la gran
dependencia dels ingressos publicitaris i de la gratuitat de la informacié
que impedia el desenvolupament de projectes de pagament per deman-
da. En un context d'alta penetracié de dispositius de reproduccié i de di-
gitalitzacié de catalegs, el suport de paper ja no era I'Unica via. El mercat
de publicacions digitals experimentava un creixement notable, basat en la
gratuitat, i, per aix0, els nous temps requerien una nova estratégia de co-
mercialitzacié i de remuneracio, aixi com la revisié del concepte empresa-
rial: d’inddstria a servei.

Per emprendre aquesta profunda transformacio, els editors tradicionals
comptaven amb diverses fortaleses: I'afinitat del lector, el concepte de co-
munitat associat a les seves marques respectives, la segmentacié del seu
public, la superespecialitzacié i, sobretot, la percepcid que els continguts
professionals sén imprescindibles per als decisors com a eina regular i conti-
nuada d'adquisicié i actualitzacié de coneixements i de I'estat de la qUestid
de les seves marques.
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El ritme trepidant dels canvis i el repte resul-
tant van ser objecte d'analisi en multiples troba-
des d'editors a tot el mén, que promovien
espais per intercanviar idees, aprenentatge, ins-
piracio i evolucié. ConeQtia va dedicar molts es-
forcos a donar suport a les principals
plataformes internacionals i a ser-hi present, i
també a actuar a punta d’espasa en l'intercanvi
de coneixements i experiéncies, la deteccid de
tendencies i I'establiment d’'accions conjuntes
en materies comunes (distribucio, fiscalitat, proteccio de la propietat intel-lec-
tual, etc.). Per aix0, va participar activament en tots els forums internacionals
d'interes per als associats d'aquells anys, tant si eren organitzats per la Fede-
racié Internacional de Publicacions Periddiques (FIPP) com per la Federacié Eu-
ropea d'Editors de Revistes (FAEP), la World Association of Newspapers (WAN)
o la International Advertising Association (IAA), entre altres.
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a tecnologia anava transformant les relacions entre els lectors i els mitjans, la

qual cosa afectava la produccié i la difusié dels continguts, aixi com el consum
de la informacié i, per descomptat, la manera com els anunciants decidien inserir els
Seus anundis.

Els canvis en els habits i preferéncies d'accés a la informacié dels lectors van deter-
minar la migraci¢ dels anunciants cap als canals en linia per aprofitar els avantatges
que els oferia la tecnologia digital a I'efecte de rendibilitzar millor les campanyes.
Ambdues tendéncies, de caracter general, també van abastar els lectors en la recerca
d'informacié i I'accés als continguts B2B, i els anunciants de premsa professional en la
planificacié de les campanyes. La tradicional insercié grafica fora de linia es comple-
mentava amb formats en linia, butlletins informatius, informes especials, bases de da-
des i esdeveniments presencials, com fires i seminaris, que facilitaven la trobada cara a
cara dels actors del sector destacant el valor del networking, o treball en xarxa, a la
connexié empresarial.

En un entorn saturat d'informacio, la premsa professional aconseguia mantenir el
seu valor principal i oferir contingut valuds, amb la tecnologia com a aliada.
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| novembre del 2012 es va celebrar a Madrid el primer Forum de Revistes, orga-

nitzat conjuntament per I’ARI (Associacié de Revistes d'Informacié) i ConeQtia,
I’Associacio de Premsa Professional. EI Forum va néixer amb la voluntat de reunir en
un unic acte els editors de revistes adrecades al consumidor i les revistes tecniques i
professionals, juntament amb anunciants, agencies, distribuidors, grups de comunica-
Cio i altres professionals del sector.

El Forum sempre comptava amb un ponent d’excepcié que dissertava sobre un tema
d’actualitat i d'interés per als editors i el mercat. A la primera edicié, el consultor inter-
nacional especialista en mitjans, Juan Sefior, va presentar la ponéncia «Mediamorfosis:
cémo reinvertar la revista en la era digital».

L'éxit de la iniciativa ha fet que el Forum s’hagi celebrat anualment des de llavors ca-
da tardor i que hagi esdevingut una cita anual imprescindible del sector. El 2024, el
Forum de Revistes va celebrar la seva Xl edicio.
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Al ritme dels temps

’ ConeQtia presenta la Guia de recursos para
la digitalitzacion
ConeQtia va publicar el febrer del 2012 una guia de recursos per ajudar els editors de premsa pro-

fessional i de continguts multimédia en els processos de canvi que comportava la digitalitzacié de
les seves activitats i publicacions.

El contingut es va presentar en dos documents. El primer recollia una analisi de la situacié del
mercat dels mitjans d’'informacid, aixi com els canvis que s’estaven registrant en aquell moment, i

com a solucié per seguir la tendéncia del mercat.

El segon era una base de dades en qué s'oferien nombroses ofertes de serveis i referéncies de
professionals, classificades en diversos capitols, per ajudar els editors que necessitessin suport
professional en el desenvolupament i I'aplicacié de solucions per al canvi digital. La majoria
d’aquestes referéncies tenien experiéncia treballant amb publicacions professionals o especialitza-
des, aixi com amb altres mitjans de comunicacié.

: feia una proposta als editors pel que fa a la necessitat de canviar el model de comunicacié digital

EI cinema, la televisio, la pantalla de I'ordinador i, més recentment, la
del telefon mobil. A I'era de la tecnologia, ens trobem immersos en el
que alguns anomenen la «quarta pantalla», en que el temps dedicat a
activitats en linia ha assolit proporcions exorbitants a la vida quotidiana.

A escala mundial, les persones passen gairebé set hores diaries da-
vant d’'una pantalla i els mobils sén els dispositius més usats. Amb una
mitjana de gairebé el 44 % del temps que estem desperts dedicat a
aquests aparells sorgeix una reflexio inevitable: fins on arribara aquest
consum de tecnologia? Ens acostem perillosament a una era en que la
societat es quedara «cega» davant la realitat que ens envolta?

Aquest nivell d’immersié digital planteja interrogants sobre I'equilibri
entre la vida en linia i la vida exterior, aixi com sobre els possibles efec-
tes a llarg termini en la nostra salut fisica, mental i en les nostres relaci-
ons socials, i posa sobre la taula la importancia de ser conscients del
nostre Us de la tecnologia i de les mesures per preservar el nostre ben-
estar en un moén cada cop més connectat.
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’Organitzacio Mundial de la Salut (OMS) consi-
<« dera que el risc de transmissioé de la covid-19 a
traves del paper impres és extremadament insignificant,
per la qual cosa l'accié d’agafar un diari o una revista per
llegir-los o fullejar-los, sigui per una o diverses persones,
tant a casa com en un establiment public, és segura i no
és causa de contagi. PP

Encara que ara ens pugui semblar evident que el virus
SARS-CoV-2 no es transmet a través d’objectes d’us
comu, els primers dies de la pandémia la manca d'’infor-
macio clara i la incertesa sobre la magnitud i les conse-
qguencies de la infeccid d’aquest coronavirus van sumir el
mon en un estat d’angoixa generalitzada i dubtes cons-
tants.

La covid-19 va marcar un abans i un despreés al se-
gle xxi, va impulsar la transformacio digital i va condicio-
nar tant aspectes de la vida quotidiana com el panorama
global, recordant la fragilitat de les estructures economi-
ques i socials existents i, alhora, mostrant la capacitat
d’adaptacio i resiliencia de la humanitat.

A Espanya, la pandemia va provocar una forta con-
traccioé econdmica, amb una caiguda del PIB de I'11 %,
una desocupacié extrema i un augment significatiu del
deute public. Tot i aix0, tot just tres anys després, I'eco-
nomia espanyola va recuperar les xifres del PIB d’abans
de la pandemia, gracies, fonamentalment, al fons de la
Unio Europea NextGenerationUE, enmarcat en el Pla de
recuperacio, transformacio i resiliencia, al creixement del
turisme i del sector exterior.

Alhora, la crisi de la covid-19 va impulsar canvis signi-
ficatius en la cultura i les formes de treball, com I'aug-
ment del teletreball, I'impuls de les eines digitals o el
creixement del comerg electronic.

La pandémia va ser un punt d’inflexid que va accele-
rar la digitalitzacio, cosa que ens va acostar rapidament
al moén de la intel-ligencia artificial (1A).
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4 )

Latemptat contra el setmanari Charlie Hebdo, que deixa 12 morts, i és

perpetrat per islamistes radicals en represalia per unes caricatures que
consideraven ofensives envers el profeta Mahoma. Com a resultat, es

popularitza la frase «Je suis Charlie» com a lema de solidaritat i suport
\a la revista.

J
/Espanya és el pais europeu que més navega per telefon mobil el 2016, )
segons I'Eurostat. El 93 % dels espanyols va navegar per internet,
superant el 88 % de Xipre i Holanda, el 87 % de Croacia, el 86 % del
\_Regne Unit i el 85 % de Dinamarca.

-

J
Els atemptats terroristes a Barcelona i Cambrils 'agost de 2017 deixen )
14 morts i son portada de gran part de la premsa internacional. Tenen lloc
enmig de la confrontacié politica entre els governs espanyol i catala pel
\referéndum de I'1 d’octubre d’aquell any.

J
/EI 25 de maig entra en vigor a Espanya el nou Reglament general de )
proteccioé de dades personals (RGPD), que regula la proteccio de les
persones fisiques en el tractament de dades personals i la seva lliure
circulacio. Aquest reglament impacta profundament en la manera com les
\organitzacions gestionen la informacio6 personal.

AN

/Cim_era del Clima de Madrid del 2019: Espanya acull la Conferéencia de les
Nacions Unides sobre el Canvi Climatic (COP25), cercant compromisos per
combatre I'escalfament global.

Greta Thunberq(viatja en un iot sense emissions de carboni des d’Anglaterra
\fms a Nova York per assistir a la Cimera d’Accié Climatica de TONU.

/L’OMS declara la pandémia de la covid-19 com a emergéncia de salut
publica d'importancia internacional, condicié que es manté fins al 5 de
\maig del 2023, quan es decreta la fi de 'emergencia sanitaria.

/~ Es fa efectiu el Brexit. A partir de I'1 de gener, |a legislacié de la Unié
Europea deixa d’aplicar-se al Regne Unit. Els efectes del Brexit es

fan palesos en tots els ambits: economia, comerg i politica nacional i
\__internacional.

2 A A\

4 OpenAl llanga ChatGPT. Lempresa presenta la primera versié de
ChatGPT, la seva eina revolucionaria d’intel-ligencia artificial. En pocs
mesos, milions de persones utilitzen aquest sistema que influeix en diverses
industries i sectors.

Russia envaeix Ucraina. La invasio russa d’Ucraina comenca el 24 de febrer
del 2022, la qual cosa marca una escalada en el conflicte russo-ucraines
que s’inicia després de les protestes de 'Euromaidan el 2014, provocades
\_ per la decisi6 de suspendre un acord d’associacié amb la UE.

La seleccié femenina espanyola de futbol guanya el seu primer mundial
a Australia.

/La UE aprova la llei d’lA. El primer reglament mundial d’|A apareix 'agost
del 2024 a la UE. El reglament té per objecte estimular 'adopcié d’una IA
\segura i fiable, la salut, la seguretat i els drets fonamentals.

N\ L

/Amb 100 anys de premsa professional, ConeQtia commemora un segle
de dedicacid a la premsa professional. Des de la seva creacio fa 100 anys,
ha estat una ferma defensora i representant dels interessos del sector a
Espanya. Avui dia, continua sent un punt d’unio, coordinacid i defensa dels
interessos comuns. En agquest moment emblematic, celebra el seu llegat i
\mira amb entusiasme cap al futur. )




’any 2015 va estar marcat per un canvi en la direccié de I’Associacié. El mes de

marc va finalitzar el mandat de la Junta Directiva presidida per Eduardo Garcia
Guerra i van passar el relleu a una junta renovada liderada per Joan Juan Loshuertos,
d’Elsevier.

Els serveis que oferia I’Associacié es van mantenir consistents, amb una voluntat ex-
pressa de la nova junta de prioritzar la formacié en tematiques innovadores que per-
metessin als socis ajustar-se als canvis profunds que experimentaven les formes de
consum de la informacié i dels continguts.

La digitalitzacio, la irrupcié de nous actors digitals, la crisi del model tradicional ba-
sat en la publicitat en paper i la necessitat de diversificar les fonts d'ingressos sén al-
guns dels temes que més preocupaven els creadors de contingut especialitzat en
aquest periode.

Moltes de les jornades organitzades per ConeQtia en agquests anys son un reflex fi-
del de les inquietuds dels editors i dels canvis experimentats pels mitjans. Es el cas de
les sessions «Marqueting en xarxes socials: |'estrateégia dels editors B2B a les xarxes so-
cials», «Display performance i altres canals digitals alternatius a Google», «EIl contingut
en pindoles audiovisuals. L'experiéncia de les editores d'empreses saludables» o «Influ-
enciadors i mitjans professionals: la socialitzacié del prestigi a la nova era digital».

Alhora, I'Associacié continuava sent una font d’actualitzacié per als editors, donat
gue els oferia sessions formatives sobre temes de compliment obligat com els contrac-
tes editorials, la propietat intel-lectual o I'impacte del nou reglament de proteccié de
dades al sector editorial.

Durant aquest decenni és important destacar 'estret projecte de cooperacié amb
I'’Associacié de Revistes d’Informacié (ARI) a I'organitzacié del Forum de Revistes, que
es va comencar a celebrar el 2012 amb la voluntat d'aplegar en un mateix acte les re-
vistes tecniques i les revistes adrecades al consumidor juntament amb anunciants,
agencies, distribuidors i altres professionals del sector. El 2024, el Forum de Revistes va
celebrar la seva Xlll edici6.

Al llarg d'aquests anys, han participat en el Forum oradors espanyols com ara Ro-
salia Lloret, directora de Relacions Institucionals de I'OPA Europe (Online Publishers As-
sociation Europe) i actual consellera delegada d’Eldiario.es, que va presentar la seva
Guia per a editors en I'ecosistema digital, Juan Sefior, president d’Innovation Media
Consulting, professor a Oxford i editor del llibre Innovation in magazine media
world report, que va explicar «El cami cap al futur. Com la teva marca pot triomfar
en la nova era digital»; aixi com molts altres ponents internacionals excepcionals, com
ara James Hewes, president i conseller delegat de la FIPP, I'associacié mundial de revis-
tes, que va parlar sobre I'«Edicié de revistes després def la covid-19. | ara qué?», Ric-
hard Shotton, cap d'Evidencia a MG OMD (Regne Unit), que va presentar «The choice
factory: findings from behavioural science to improve advertising»; Brian Morrissey,
fundador de The Rebooting i expresident i editor de Digiday, que va compartir la seva
visié optimista del negoci amb «Why magazines can thrive in a changing media lands-
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cape»; Marcus Rich, conseller delegat de Time Inc. (Regne Unit), amb la presentacié
«The power of magazine brands in today's media world», o Peter Kreisky, professor a
Yale, Stanford, a I'Escola de Periodisme de Columbia i a la Universitat de Nova York,
que va presentar la conferéncia «Magazine media: publishing reinvented».

Després de vuit anys al capdavant de I'’Associacid, Joan Juan Loshuertos (Elsevier Es-
pafa) va expressar el desig de no optar a un nou mandat per facilitar la renovacié de
I'organitzacio.

L'any 2023, I'’Assemblea va triar una nova Junta Directiva presidida per José Henri-
quez Navarro, gerent d'Infoedita Comunicacion Profesional, amb la vicepresidencia a
carrec de Lola Fernandez Paniagua, directora general de Sweet Press. José Henriquez
va agafar les regnes amb I'objectiu clar de continuar preservant la qualitat dels contin-
guts en mitjans professionals, independentment dels formats utilitzats per a la distri-
bucié i la comunicacio. Aixi mateix, va afrontar el repte de preparar els actes de
celebracié del centenari de I’Associacié I'any 2025.
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I 11 de desembre del 2019, la Junta Directiva de I’Associacid, sota la direcci¢ de Joan
Juan i la geréncia de Ramon Clapés, va retre a Barcelona un reconeixement als expre-
sidents de |'’Associacio des del 1980.

ConeQtia, fundada el 1925 amb el nom d'Associacié Espanyola de la Premsa Técnica, va
celebrar el seu 95é aniversari el 2020. Amb el centenari ja a la vista, els membres de la Junta
Directiva de ConeQtia van viure una jornada memorable amb les persones que havien liderat
I'organitzacié els darrers 40 anys, per reconeixer i agrair el seu esfor¢ altruista en favor dels
editors de continguts professionals.

L'esdeveniment va aplegar figures destacades de la historia de ConeQtia. Entre els assis-
tents hi havia Josep Oriol Avila, que va presidir I'Associacié del 1980 al 1988; Ferran Puig, al
comandament del 1988 al 1996; Juan Carlos Aramburu, que va dirigir la institucié del 1996
al 2001; Miquel Vila, president del 2001 al 2010; Eduardo Garcia, lider del 2010 al 2015, i el
president d'aquell moment, Joan Juan. També es va comptar amb la preséncia especial de
Jaime de Haro, fill de Miguel de Haro, que va ser president entre el 1976 i el 1980.

L'encarregada de guiar aquest recorregut emotiu per la historia de ConeQtia va ser Maria
Rosa Pons, exgerent de |'Associacid. Pons va resumir els gairebé 95 anys d'historia de I'orga-
nitzacié i va destacar el compromis inviolable de generacions d’editors per compartir inquie-
tuds i interessos comuns. En la seva intervencié va subratllar el «compromis de cooperar per
competir» que sempre ha caracteritzat |’Associacié i va expressar la seva gratitud profunda
per haver format part d'aquesta comunitat.
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’any 2020 va implicar un repte inesperat: la pandémia de la

covid-19. Aquesta situacié va condicionar gran part de I'activi-
tat de I’Associacio i dels seus editors. Tot i les dificultats, es van adap-
tar rapidament a la nova normalitat, duent a terme la majoria de les
seves activitats de manera virtual.

El Govern d’Espanya va prendre una serie de mesures economi-
ques per pal-liar els efectes del confinament per la covid-19, que es
va estendre des del mar¢ fins al maig del 2020. Entre aquestes dis-
posicions destaguen I'ampliacié de les prestacions per desocupacio,
els ajuts directes a autonoms i empreses amb dificultats, una mora-
toria de sis mesos en les cotitzacions socials a la Seguretat Social i
I'obertura d’una linia de financament a través de I'lCO adrecada a
les pimes.

Tot i aix0, en el llistat d'activitats detallades al reial decret de mesu-
res extraordinaries de suport a la solvéncia empresarial, va quedar fo-
ra I'edicid de revistes (CNAE 5814), malgrat el reconeixement
governamental que les publicacions periodiques sén un servei de pri-
mera necessitat i que la caiguda d'ingressos va ser molt superior al
30 % requerit en aquesta convocatoria d’ajuts. ConeQtia, juntament
amb altres associacions sectorials (ARI, CLABE i ARCE), van defensar
intensament els interessos dels editors de revistes, encara que final-
ment no es van aconseguir resultats positius.

D’altra banda, malgrat els reptes que comportava produir revistes i
diaris en condicions de connexié remota, les marques de mitjans d‘ar-
reu del mon van ser testimonis de I'emergéncia de diverses tendénci-
es arran de la pandemia, algunes de les quals, com el teletreball, es
mantenen actualment.

* Recuperacio de les subscripcions digitals. Malgrat la dismi-
nucié de la demanda publicitaria, les subscripcions digitals no
nomeés es van recuperar, sind que també van experimentar un
augment notable. Amb la mobilitat de les persones restringida,
van buscar ferventment proveidors de contingut d’alta qualitat
que oferissin entreteniment, inspiracié i informacié fiable, tant
general com especialitzada. | alla hi havia la premsa técnica.

134 | 2015-2025



Ll

Ll

L

Augment de la informacié local i sectorial. A mesura que la crisi s'intensi-
ficava, les persones no sols buscaven informacié més precisa, sind que també
mostraven un creixent interés per dades locals i especialitzades, una necessitat a
la qual la premsa técnica va saber donar resposta.

Auge dels mitjans técnics especialitzats en salut. Totes les publicacions pro-
fessionals vinculades al sector de la salut (medicina, farmacia, infermeria, etc.) es
van convertir en una font d'informacié cabdal i van créixer de manera important,
no només durant la pandemia, siné també els anys seglents.

Caiguda dels esdeveniments presencials i creixement exponencial de la
formacio en linia. La pandéemia va suposar un catalitzador del creixement de la
formacié en linia a un ritme sense precedents. A les primeres décades del segle xxi,
amb la finalitat de diversificar les fonts d’ingressos, molts editors van apostar per
I'organitzacié d'esdeveniments professionals presencials. Tot i que aixo no era res
de nou, ja que els editors tecnics sempre hi han participat i, fins i tot, han orga-
nitzat fires sectorials, si que va experimentar un creixement significatiu. Amb I'ar-
ribada de la pandémia, aquesta linia de negoci va desapareixer a causa de la
necessitat de reduir al minim el contacte social. Els editors per als quals els esde-
veniments tenien un pes important al seu compte d'explotacié van patir un im-
pacte important, mentre que altres amb més capacitat per organitzar-los de
forma virtual no només van salvar I'envit, sind que van millorar els resultats.

Amb la fi de la pandemia es van recuperar a ple rendiment els actes presencials,
fins i tot amb més intensitat, després de molts mesos de confinament i restricci-
ons socials.

Proliferacié del teletreball. La pandemia de la covid-19 ha actuat com un ca-
talitzador sense precedents per a la proliferacié del teletreball a escala global.
Aguesta modalitat laboral, que abans era una opcié poc comuna, ha esdevingut
una realitat per a milions de persones arreu del mén.

Lluita contra la infodémia i les noticies falses. Encara que el fenomen de la
desinformacié no és nou, el terme infodémia es va popularitzar durant la pandemia
de la covid-19. L'Organitzacié Mundial de la Salut (OMS) el va adoptar per descriure
la gran quantitat d'informacié falsa i enganyosa que circulava en linia sobre el virus,
les vacunes i les mesures de prevencid. Les xarxes socials, amb els seus algoritmes
que prioritzen el contingut viral i la interaccié, van accelerar la propagacié de les
fake news, o noticies falses, no només en |'ambit de la salut. En aquest context, els
continguts elaborats per periodistes i avalats pels editors van cobrar valor.

100 anys de premsa professional | 135



n els seus inicis, I'’Associacié agrupava una vintena d’editors, cadas-

cun dels quals publicava una revista. Encara que, amb el temps, al-
guns empresaris editorials publicaven més d’un titol, no es va produir cap canvi
rellevant fins a finals dels anys 90 i, sobretot, al segle xx|, en qué la concen-
tracié empresarial es va fer ben palesa.

Els motius d'aquesta acumulacié de revistes a les mans de poques empreses
son basicament dos: d'una banda, I'aparicié de multinacionals estrangeres
amb prou muscul financer per crear i adquirir capcaleres i, de I'altra, la neces-
sitat que es va fer evident amb les crisis de disposar d'economies d’escala per
guanyar eficiéncia en un mercat cada cop més competitiu.

Per una altra banda, si analitzem I'evolucié de les revistes professionals de
ConeQtia, destaquen diversos moments historics:

Entre el 1962 i el 1968, I'Associacié va acollir les revistes dirigides al
consumidor, no técniques, que no tenien cap paraigua associatiu a
Espanya, cosa que va fer que augmentés el nombre de titols de ma-
nera significativa (165 editors i 276 revistes el 1975). L'ARI, I’Associa-
cié de Revistes d'Informacio, va néixer anys més tard, el 1977, i les
publicacions adrecades al consumidor van anar abandonant I'Associa-
Ci6 progressivament per incorporar-se a I’ARI. En paral-lel, als anys 80
es va produir un apogeu de les revistes especialitzades per a professi-
onals que va esmorteir aquesta sortida de revistes cap a I'’ARI.

Als anys 90 es va produir una sortida en bloc d’alguns editors de re-
vistes técniques que no estaven d’acord amb el criteri de transparéncia
de tiratges i difusié imposat per la Junta Directiva de I'Associacio, la
qual cosa va implicar una reduccio significativa del nombre d’editors,
encara gque no tant pel que fa al nombre de revistes (71 editors i
245 revistes el 1995).

Les consequencies de la crisi financera del 2008, que va comencar
amb I'esclat de la bombolla immobiliaria, es van prolongar durant di-
versos anys i van afectar tots els sectors de I’economia i, per des-
comptat, també les revistes professionals, algunes de les quals van
desapareixer i altres van buscar refugi en multinacionals o empreses
més grans, facilitant la concentracio.
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Evolucidé dels editors
1 de les revistes associades

1925 1935 1945 1955 1965 1985 1995 2005 2015 2025

Anys
I Nombre d’editors [/ Nombre de revistes

Els continguts multimeédia especialitzats,
meés a prop que mai del professional

I a premsa professional és un mitja que té el privilegi d'arribar a un public selec-
te, qualificat i prescriptor: els decisors de les empreses.

Per tant, és un mitja al qual se li exigeix una alta qualitat de continguts i que conté
un poder de prescripcio elevat i una credibilitat enorme, que cobra més valor en el
context actual marcat per la desinformacié.

Es un mitja que, sense renunciar a les revistes en paper, s'ha anat obrint a la creacié de
serveis i marques d'ajuda al professional: revistes en linia, butlletins especialitzats, fires
virtuals, jornades i esdeveniments, formacié en linia, llibres en paper i digitals, platafor-
mes de continguts, consultoria sectorial especialitzada, etc. Avui, els mitjans professio-
nals han superat barreres per ser més a prop del professional que mai.
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| gener del 2021, ConeQtia va posar en marxa una campanya de comunicacio

orientada als lectors de revistes especialitzades per fer valer el paper que fan els
mitjans de comunicacié professional en I'elaboracié d’informacié rigorosa i de qualitat
que aporta gran valor a les empreses de cada sector.

Amb el lema «Informacion para decidir», la campanya posava en relleu que els edi-
tors que formen part de ConeQtia sén garantia de professionalitat, veracitat, respon-
sabilitat i rigor, i que els mitjans son fiables i una font d'inspiracio.

Aixi mateix, ConeQtia va incorporar al seu web el cercador d'articles, una eina que
permet trobar informes i articles especialitzats publicats a més de 40 revistes adreca-
des als professionals que treballen en multitud de sectors econdmics que s'agrupen
en nou grans arees: alimentacio, arquitectura i construccié, automocio, esports, dis-
tribucioé, industrial, salut, TIC i multisectorial. El resultat de la cerca presenta el resum
o els primers paragrafs de I'article. Per llegir-ne el contingut complet cal sequir I'en-
llac fins al web de cada editor.

Aquest cercador, disponible en obert, esta en permanent revisié i ampliacié a mesu-
ra que nous editors hi incorporen revistes del seu cataleg.
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Is primers editors que van constituir I’Associacié procedien de sectors tan diver-

sos com l'agricultura, I'enginyeria o la farmacia. Van descobrir que, malgrat
gue representaven ambits tan diferents, els unia la voluntat de servei a la seva indus-
tria i de traslladar innovacions i informacions rellevants, dinamitzar el sector i facilitar
I'intercanvi de coneixement.

L'Associacio va esdevenir el clUster d'agquests mitjans tecnics adrecats a professionals
i la seva llarga vida no s’entendria sense |'existéncia d’uns valors comuns intrinsecs de
I'’Associacid que s"han mantingut al llarg d’aquests 100 anys:

Compromis amb la qualitat del contingut. Els lectors de la premsa especia-
litzada per a professionals sén els decisors de les empreses, de manera que el
rigor i la qualitat dels continguts és una qualitat absolutament indispensable.

El valor de la hiperespecialitzacié. Els editors de I'Associacié desenvolupen
en profunditat un ninxol de mercat concret, cosa que permet no només estar
al corrent de les innovacions del sector, sind també conéixer la major part dels
actors d'aquesta industria, fet que representa un gran valor per al mercat.

Voluntat de transparéncia. L'Associacié ha fet sempre una forta aposta per
la transparéncia dels tiratges i la difusié de les publicacions, col-laborant estre-
tament amb I'OJD al llarg de tota la seva historia.

Vocacié internacional. ' Associacié va tenir una participacié activa en la crea-
ci6 de la Federaci¢ internacional FIPP el 1925, el mateix any en qué es va fun-
dar ConeQtia. Des d'aleshores i fins a I'actualitat, la vinculacié amb la
Federacié Internacional ha estat estreta. En aquest sentit, I'edici6 numero 47
del congrés mundial de la FIPP se celebrara a Madrid el 2025.

Defensa de la propietat intel-lectual. L' Associacié té un compromis profund
amb la proteccié de la propietat intel-lectual i els drets d’autor per tal de ga-
rantir que els autors siguin remunerats de manera justa pel seu treball, fomen-
tar la creacid i difusié d’obres originals, i permetre que els autors i els editors
desenvolupin la seva activitat de manera sostenible.

Independeéncia. L'Associacié no esta subjecta a interessos comercials ni politics
externs, de manera que pot defensar imparcialment els interessos dels editors
professionals associats. Aixo contribueix a un ecosistema editorial més robust i
dinamic que beneficia tant els autors com els lectors.
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Al ritme dels temps

’ Llei per regular la lA

El 2024, la Uni6é Europea va aprovar el primer reglament mundial sobre intel-
ligéncia artificial, conegut com la llei d’lA, que va entrar en vigor 'agost del
2024, encara que algunes de les seves disposicions ho aniran fent de
forma esglaonada fins al 2027.

Aquest reglament té per objecte perfeccionar el mercat interior, estimular I'adopcid
d’'una IA segura i fiable, i, alhora, assegurar la salvaguarda de la salut, la seguretat i els drets
fonamentals.

Tot i aixd, la protecci6 legal dels drets d’autors i editors els treballs dels quals serveixen de base
per a 'entrenament de models d’lA és de moment escassa.

En aquest capitol ens hem acostat a |'Ultim decenni de vida de ConeQtia, mar-
cat per la transformacié digital i I'impacte de la covid-19 en el sector de les publi-
cacions, ressaltant una vegada més la faceta camaleonica de la premsa técnica.
Des dels seus inicis el 1925, els editors han demostrat I'habilitat per adaptar-se i
evolucionar segons les circumstancies, igual que un camale6 canvia de color per
mimetitzar-se amb el seu entorn.

En el context inesperat de crisi sanitaria, es va subratllar la importancia de la ve-
racitat, la independeéncia i la qualitat en la creacié de continguts. Les publicacions
especialitzades en salut i els seus professionals van exercir una tasca encomiable
en un mon on la informacié sanitaria esta cobrant una importancia creixent de
cara al futur.

La crisi sanitaria va reafirmar el valor de la premsa especialitzada, no sols en I'am-
bit de la salut, sind també en altres arees del coneixement.

Alhora, la pandémia va accelerar exponencialment |I'adopcié de tecnologies digi-
tals, catapultant-nos cap a una era en qué la IA generativa es perfila com I'agent
de canvi més rupturista que ha experimentat la industria dels mitjans en décades.

Mentre el lector celebra ara el centenari de ConeQtia, és clar que la premsa
professional continua sent fonamental per proporcionar informacié de qualitat en
un moén en canvi constant. Amb la seva integritat i rigor, la premsa especialitzada
i professional ha estat, és i continuara sent un far que orienta els lectors cap a
una informacié fidedigna perqué puguin formar-se el seu propi criteri, a més de
facilitar inspiracié i obrir portes a la innovacio.
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s innegable que el moment actual €s el més

crucial per al futur de la nostra industria, un
sector en que el ritme del canvi tecnologic és frenetic
i en que planificar el futur pot semblar absurdament
inutil guan estem permanentment lluitant per po-
sar-nos al dia amb les Ultimes tendencies en intel-li-
geéencia artificial.

Aleshores, com aconseguir que I'adopcié de no-
ves innovacions ens asseguri que hi dediguem prou
temps per garantir que els fonaments es mantinguin
ferms? Com naveguem cap endavant? Aquesta és
la pregunta que tots els editors s’han de plantejar en
un moment en que les decisions adoptades avui te-
nen nombroses repercussions en cadena a I'ecosis-
tema de mitjans del dema.

Aquests principis s’apliquen a tots els editors, in-
cloent-hi els membres de ConeQtia dedicats a I'edi-
cio professional d’empresa a empresa (B2B). Durant
35 dels 100 anys d’existencia de ConeQtia, a Innova-
tion Media Consulting Group hem ajudat editors de
tot el mon a sobreviure i prosperar. Aixi doncs, aqui
oferim algunes perles de «saviesa de la innovacio»,
basades en les aportacions d’editors internacionals i
la nostra experiencia orientada a fomentar la reflexio.
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Deu principis rectors

per publicar a l'era
de laIA

Fem-ho bé

EIS trens digitals arriben i se’'n van, i els continuem per-
dent només per després afanyar-nos a atrapar-los.
Inicialment, vam descartar el canvi global cap al consum

digital d'escriptori; més tard, vam perdre el canvi a |'aspecte
social i, més endavant, el canvi a I'aspecte mobil.

En I'ambit digital, sempre anem un pas al darrere; i, quan
ens unim, acabem en desavantatge, perqué les audiencies
ja han desenvolupat els seus habits digitals i les grans tec-
noldgiques han acaparat el mercat publicitari.

Ho hem de fer bé. L'era digital de la IA és un canvi d'épo-
ca. No es tracta de transformacié digital; és transformacié
del que és digital. No perdem el tren de la IA.

Estupidesa artificial:

aixo és el que obtindrem sino
creem els fonaments correctes
abans d’experimentar amb la IA

Iencara gue no podem perdre el tren de la IA, tampoc no
podem afanyar-nos a I'hora de definir com adaptem i
adoptem el que ha de venir. Hem d’establir directrius clares:
editorials i de negoci. «Primer humans i finalment humans»,
com sosté The New York Times, és la manera assenyada
d’'abordar qualsevol interaccié amb solucions d’lIA per a la
publicacié. I, tanmateix, hem passat de I'escepticisme a |'ex-
perimentacié massiva i, ara, la majoria dels periodistes fan
servir alguna mena d'IA sense directrius. A la meitat de les
redaccions s'utilitzen eines d'IA generativa, perd només una
cinguena part té directrius.
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Si no disposem dels fonaments correctes abans que res, acabarem amb
estupidesa artificial. Es un error miop fer servir la IA a les redaccions només
per motius d'eficiencia. Si abordem la IA pensant només en eficiencia de cos-
tos, correm el risc de deshumanitzar el periodisme. Si, la IA pot transcriure,
resumir, reutilitzar contingut i reempaquetar periodisme original, perd no pot
fer periodisme original.

Segons una enquesta global recent, només el 8 % de la poblacié confia en
la IA generativa, de manera que ens hem de preparar per a una reaccié¢ ad-
versa. Volen humans, no robots. Les persones segueixen persones, no robots.
Si I'Gs de la 1A es deixa sense supervisio, els nostres lectors s'emprenyaran i
qualsevol estalvi que puguem percebre com a tal ens acabara costant més en
dany reputacional de marca.

uan mirem enrere en la historia de la publicacié i les grans tecno-

logiques, un dels pecats capitals que hem comés repetidament des
del principi ha estat perseguir qualsevol element brillant que fa aparicié
sense preguntar-nos on hi ha el valor per a nosaltres. Les plataformes de
les grans tecnoldgiques van oferir audiencies gratuites si els donavem con-
tingut gratuit. El que era gratuit va resultar ser molt car.

Els darrers tres anys han portat molts editors a comprendre plenament que
I'essencia de la publicacio és tenir una relacié directa amb els lectors. Si esta-
blim aguesta relacié directa amb el lector, podem dictar el preu, la frequiéncia
i el tipus de contingut. Si el nostre contingut és a la plataforma de tercers, ells
guanyaran els diners i establiran la relacié amb els lectors, no nosaltres. Els
diners es generen on es llegeix I'article. La relacié es desenvolupa a la plata-
forma on es llegeix. No es pot construir un negoci de mitjans a la plataforma
d’'una altra persona. O els lectors venen al nostre lloc primer i sempre o mai
no tindrem el control sobre els nostres actius de mitjans.
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urant molt de temps hem interpretat malament el model

de negoci de la publicacié en linia perqué hem assumit
gue més seria millor. Hem perseguit implacablement el volum en
comptes del valor. Alguns van anomenar els darrers 20 anys de
publicacié digital «cocaina de clics». Vam passar del periodisme al
voyeurisme. Ens hem mesurat pel nombre de seguidors, clics,
m’agrades i compartits. Aix0 és una cosa que cap altre negoci no
faria mai. No ho podem ser tot per a tots. Ens van dir que, com
més extens fos |'abast, més gran seria el compromis. Estaven equi-
vocats. Nosaltres estavem equivocats.

Avui dia, els editors entenen que I'audiencia adequada és més
important que una gran audiéncia, pero encara es fa poc per seg-
mentar audiencies i establir objectius especifics basats en audien-
cies realistes. L'Ultima cosa que molts de nosaltres necessitem sén
meés visitants; el que necessitem sén clients disposats a pagar.

’obsessid pel volum s'ha desenvolupat principalment en

plataformes de xarxes socials. Molts editors encara me-
suren |'exit de la seva estrategia digital basant-se en el volum de
transit generat per les seves xarxes socials. Aix0 és, simplement,
incorrecte. Ha funcionat molt bé per a les plataformes de xarxes
socials, perd molt malament per a nosaltres, els editors. Els pro-
porcionem contingut que ens costa euros produir i ells ens tor-
nen centaus que no els costa gens generar.

La desvinculacid de les xarxes socials és ara la norma per als
editors intel-ligents. En lloc de tiktokitzar el nostre contingut, hem
d'usar les xarxes socials només per a avencos, aperitius i crides a
I'accio, en lloc d'oferir histories completes, llistes, idees o infogra-
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fies gratuites. Res que sigui gratis a la vida es valora. El valor dicta
el preu. La desvinculacié de les estrategies digitals centrades en les
xarxes socials és real i permanent. Hem d'evitar els intermediaris
de les xarxes socials. Es un model de negoci fallit per a nosaltres,
no per a ells.

Is humans som socials. Anhelem reunir-nos i connectar-nos

en persona, i, en una era d'esdeveniments virtuals, distants
i impersonals, els successos que ens reuneixen sén més importants
gue mai. Els editors sovint subestimen el seu poder de convocar i
de reunir les persones al voltant d'interessos professionals, passa-
temps i passions.

Les nostres marques han esdevingut identificadors tribals i, no
obstant aixd, no explotem el nostre poder en tot el seu potencial
per organitzar esdeveniments, conferéncies, cimeres, gales i pre-
mis de la indUstria. Els esdeveniments sén periodisme a I'escenari.
Hem de tractar la seleccié, organitzacié i comunicacié dels nostres
esdeveniments amb la mateixa cura i atencié que donem a cadas-
cuna de les nostres publicacions digitals i fisiques. | hauriem de
cobrar més que mai per trobar-nos, pertanyer, connectar i celebrar
el nostre coneixement comu, passions i interessos. Cap altra in-
dustria no pot reunir com nosaltres. Aprofitem encara més aquest
avantatge clau.

economia és la creacid de valor perque satisfa una de-

manda existent. A la nostra era digital, hi ha un submi-
nistrament il-limitat de demanda superficial. Aquesta abundancia
ha devaluat la nostra rellevancia com a editors, ja que no podem
esperar cobrar per contingut estandarditzat.
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Aleshores, el futur de la publicacié esta en els ninxols i, dins del
ninxol, en els microninxols. Si trobem la polzada al peu del cané
de I'abundancia, podem perforar en profunditat una milla, o fins i
tot més enlla, i aprofitar I'escassetat. Com més escas sigui el teu
contingut, més gran sera la part del valor de marqueting o publi-
citat que tindras d'aquest ninxol.

Tot aix0 sona assenyat i basic i, tanmateix, molts editors encara
se centren en el periodisme informatiu o el periodisme de butlle-
tins, enumerant el que passa en una industria o convertint-se en
un registrador diari del qui, on, quan i qué del periodisme, quan
el nostre futur esta en el perqué, qué segueix i qué significa tot
plegat.

Per tant, deixa de vendre informacio i comenca a vendre in-
tel-ligéncia. | el secret és fer-ho amb rapidesa, analisis instanta-
niesiideesbreusiintel-ligents, predient les noticies, avancant-les
i comentant-les. Inverteix en aquest tipus de periodisme i I'eco-
nomia dels mitjans esdevindra cada cop més eficient.

a impressid no morira; no s'esta reemplacant, siné que
s'esta reinventant com la «nova impressié». Aguesta nova
impressio és un objecte de col-leccié: pensa al llibre-revista on ju-
guem amb les fortaleses de la impressio: permanéncia, corporali-
tat, sensualitat. Els humans som éssers sensorials. Aprenem tocant.

Aixi doncs, en una era de menys impressio, impressid més gran
i impressid més cara. El preu importa. Pots cobrar fins a cinc cops
el preu de venda antic.

Fes servir la impressio per fer una declaracié i iniciar una conver-
sa. Fes servir la impressié per guanyar visibilitat i credibilitat. La
impressié continuara sent el teu vaixell almirall, la teva proposta
prémium. La impressié és alta costura; el digital és prét-a-porter.
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es de fa algun temps, als editors se’ls ha dit que han de

convertir-se en empreses tecnologiques i, malgrat que
hem d’adoptar i dominar les tecnologies digitals, sébn un mitja per
a un fi, no pas un fi en si mateixes.

La publicacié és un negoci de contingut. Els negocis de contin-
gut requereixen originalitat i creativitat basades en la percepciod
humana. Només pot crear un cervell huma. Un d’artificial pot re-
crear, pero son els editors i periodistes els que produeixen el con-
tingut diari que sorprén, informa, inspira i educa els nostres lectors.
l, tot i aix0, els editors sovint es troben al final del procés de pro-
duccié. Se'ls assigna i encarrega produir contingut definit per co-
mités estratégics o equips de marqueting. Haurien de ser escoltats
i inclosos des del principi i al llarg de qualsevol procés de publica-
cio. Si els escoltes, faran que es produeixi la magia editorial que fa
gue es generin els diners.

eorge Orwell va dir: «El periodisme és publicar el que algu
no vol que publiquis. La resta son relacions publiques».

Necessitem ser clars en aquesta era de meravelles tecnoldgiques
amb |'extraordinaria arribada de totes les coses relacionades amb
la IA que, sense importar I'enfocament en tecnologia, velocitat,
volum, nous models de negoci o innovacions paral-leles, salvaran el
nostre negoci. Només un enfocament constant en el periodisme
de qualitat, que posseeixi una veu informada, intel-ligent, Unica i
provocativa, generara |'audiencia lleial que pagara i continuara pa-
gant més pel nostre periodisme. No podem fer periodisme per als
nostres anunciants; I'hem de fer per als nostres lectors primer i
abans que res. Produim periodisme diari pel qual valgui la pena
pagar i la nostra publicacié viura 100 anys més.
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ELS NOSTRES PRESIDENTS

Teodoro Colomina Cases
President del 1925 al 1967

Pedro Cartanya Aleu
President del 1967 al 1968

José Lopez del Arco y Soler
President del 1968 al 1976

President del 1976 al 1980

Josep Oriol Avila Montesé
President del 1980 al 1988

Ferran Puig Vilar
President del 1988 al 1996

I Miguel de Haro Serrano
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Juan Carlos Aramburu
President del 1996 al 2001

Miquel Vila i Regard
President del 2001 al 2010

Eduardo Garcia Guerra
President del 2010 al 2015

Joan Juan Loshuertos
President del 2015 al 2023

Joseé Henriquez Navarro
President del 2023 al 2026

Lola Fernandez Paniagua
Presidenta des del 2026
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